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Introduccion

En los ultimas décadas, la cultura ha sido reconocida como un componente vital de la
infraestructura de los paises, ya sea por su impacto econémico, educativo, comunitario,
social y como el conjunto de expresiones que definen los valores de una colectividad. Los
principales organismos internacionales han destacado su importancia constitutiva como uno
de los pilares del desarrollo y han propuesto estrategias para que se garantice la libertad
cultural como un derecho humano, lo que implica “asegurar y ampliar las oportunidades de
las personas para escoger el modo de vida que prefieran y considerar otros alternativos”
(PNUD, 2004).

Comprender los procesos de exclusion cultural y desarrollar politicas para revertirlos
requiere de estrategias interdisciplinarias de investigacion y monitoreo de las dinamicas
de produccién y consumo cultural. Con este propésito, muchos paises y organismos
internacionales han desarrollado estudios dirigidos a la creacion y verificacion de
indicadores de desarrollo y bienestar cultural, a través de sistemas de informacién cultural.
El seguimiento estadistico e investigativo se torna en una herramienta clave de las politicas
culturales a fin de garantizar el acceso a la actividad cultural y artistica de los ciudadanos,
asi como la libertad de creacion, la promocién de la diversidad, la democratizacion vy el,
recién reconocido, potencial de las industrias culturales y creativas.

En Puerto Rico el acopio, la sistematizacion y la divulgacion de estadisticas culturales
es aun muy incipiente. Por esta razén, la Comisidén para el Desarrollo Cultural (CODECU)
asumio la encomienda de comenzar a recopilar y a estructurar las fuentes de informacién
disponibles, asi como de disenar e implantar mecanismos para obtener datos relevantes
que permitan una primera radiografia del ambito cultural en el pais. El Estudio sobre el
ecosistema cultural en Puerto Rico es el resultado de este esfuerzo, el cual esperamos sirva
de fundamento para la conformacién de un Sistema de Informacion Cultural (SIC) de Puerto
Rico. Para propoésitos del estudio, se definid el Ecosistema cultural como:

“el conjunto de entidades gubernamentales, entidades privadas con fines de lucro,
entidades privadas sin fines de lucro e individuos que llevan a cabo actividades
relacionadas con la gestion cultural, las cuales incluyen el desarrollo y la promocion
de politica publica vinculada con la cultura, la formacion de agentes culturales y de
publicos, asi como la creacién, produccién, difusion, comercializacién y conservacion
de contenidos culturales en su naturaleza. Igualmente, comprende al consumidor de
las actividades vinculadas con este ecosistema”.



Diagrama 1
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El Estudio sobre el ecosistema cultural en Puerto Rico incluye tres componentes:

e Impacto econémico de las industrias culturales y creativas en Puerto Rico:
Consiste en el andlisis de las fuentes de informacion disponibles para elaborar el perfil
de la economia cultural en Puerto Rico. Se analizaron datos del proyecto de Inteligencia
Economica del Departamento de Estado, datos contributivos del Departamento de
Hacienda, datos del County Business Patterns, de la Encuesta de la Comunidad, del
Negociado de Estadisticas Laborales y del Departamento del Trabajo. Esta informacién
permite conocer las dindmicas de produccion y empleo en estos sectores y su relacion
con el resto de la economia puertorriquefa.

e Estudio de agentes culturales en Puerto Rico: Através de una encuesta a 164 artistas,
empresas y organizaciones culturales, se identifico el perfil de su operacién, incluyendo
aspectos como voluntariado, trabajo no remunerado, propiedad intelectual y gerencia.
De igual forma, el analisis permite conocer los retos de estos agentes culturales y sus
recomendaciones para potenciar su impacto econdémico y cultural.

2 Estudio sobre el ecosistema cultural en Puerto Rico



e Estudio de consumo y participacion cultural en Puerto Rico: Partiendo de una
encuesta a 800 personas alrededor del pais, el estudio permite conocer los patrones
de consumo y participacion en un gran numero de actividades culturales, incluyendo
las artes, el patrimonio, los medios, las nuevas tecnologias y los imaginarios sociales.
Ademas, permite conocer el perfil de los publicos por actividad, asi como las diferencias
de acceso y participacioén cultural segun variables socio-econdmicas y geograficas,

entre otras.
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Impacto economico de
las industrias culturales
y creativas

La cultura ha sido considerada como el cuarto pilar del desarrollo. Distintos paises
alrededor del mundo han reconocido que se trata de un eje transversal que interviene en
todos los componentes del bienestar mas alla de ser uno de sus elementos. El derecho a
participar activamente en la vida cultural de un pais ha pasado a ser un derecho humano
reconocido por las Naciones Unidas, mientras que conceptos como los derechos culturales,
diversidad cultural y democracia cultural han comenzado a elaborarse para atender los
retos del campo.

La actividad cultural ha evolucionado de ser sinbnimo de las artes para convertirse en
campo de accion que incluye las practicas y los modos de vida de un colectivo. Dichas
expresiones, producen tanto un valor intrinseco como instrumental, por lo que plantean
un gran reto a la hora de establecer indicadores de desempefno y desarrollo. El valor
instrumental incluye dimensiones como su impacto en la educacion, en el desarrollo urbano,
en la cohesion social y en la esfera econdmica. Este ultimo ha cobrado gran importancia en
anos recientes.

Por su parte, el concepto de industrias culturales ha evolucionado desde que Adorno
y Horkheimer lo utilizaron en 1947. En aquel momento, se planteaba como una fuerte
critica a los procesos de industrializacion y a la consecuente homogeneizacién de las
expresiones culturales. A partir de la década de 1970 comenzé a desarrollarse investigacion
sobre las dindmicas de produccién del campo cultural y el impacto econémico directo de
dicha actividad. En el afio 1973, el Profesor William Hendon fundo6 el Journal of Cultural
Economics, mientras que en 1979 se celebrd la primera conferencia internacional sobre
el tema. Economistas como el australiano David Throsby comenzaron a aplicar la teoria
econémica al campo de las artes y la cultura, a la vez que fuera del &mbito académico,
diversos paises incorporaron el concepto de industrias culturales como mecanismo para
justificar la inversion publica y el impacto de la cultura.

Segun Throsby (2001), las industrias culturales tienen como insumo principal la
creatividad, comunican contenidos simbdlicos y poseen alguna forma de propiedad
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intelectual. La UNESCO, uno de los primeros organismos que destacé el impacto econémico
de la cultura, las define como “aquellos sectores relacionados con la creacion, la produccion
y la comercializacion de contenidos que son inmateriales y culturales en su naturaleza.
Tipicamente, estos sectores son protegidos por el derecho de autor y pueden tomar la
forma de bienes y servicios”. Segun la UNESCO, estos sectores se caracterizan por:

e exhibir la interseccidon entre economia, cultura y derecho;
e incorporar la creatividad como componente central de la produccion;
e poner en circulacién contenidos artisticos, culturales o patrimoniales;

e producir bienes, servicios y actividades, frecuentemente, protegidas por la
propiedad intelectual —derechos de autor y derechos conexos;

e ser de doble naturaleza: cultural (generacion de valores, sentido e identidades) y
econdmica (generacion de riqueza y empleo)

e fomentar la innovacion y re-creacion;

e v la dificultad de poder anticipar el comportamiento de los publicos y su demanda.

Desde mediados de la década del 90, paises como Australia, Alemania y el Reino
Unido comenzaron a ampliar el concepto de industrias culturales a industrias creativas.
Por ejemplo, el primer ministro australiano Paul Keating publicé en el 1994 el informe
Creative Nation, en el cual destaca el potencial econédmico de estos sectores. Mas alla de
una definicion tradicional de las artes y de los medios, el concepto de industrias creativas
incluye actividades cuya finalidad no es necesariamente comunicar contenidos simbdlicos,
sino utilitarios. Incluye sectores como el disefio grafico e industrial, la moda, la publicidad y
la arquitectura, entre otros.

En el ano 2001, el Departamento de Cultura, Medios y Deporte (DCMS) del Reino Unido
publicé el informe Creative Industries Mapping Document, el cual defini6 las industrias
creativas a partir de sectores como la publicidad, la arquitectura, las artes y antigiiedades,
las artesanias, el disefo, la moda, lo audiovisual, la programacion de computadora, la
masica, las publicaciones, la television y la radio. Esta definicidn representa uno de los
principales modelos utilizados para el desarrollo de politicas publicas sobre la economia
creativa.

Por su parte, en el afo 2008, la Conferencia para el Comercio y Desarrollo de las Naciones
Unidas (UNCTAD) publicé el primer Informe de Economia Creativa, el cual representa una de
las principales fuentes de informacidn sobre el tema. Este informe expone el impacto de los
flujos de comercio internacional de bienes y servicios creativos. En el afno 2010, la UNCTAD
publicé una segunda version de su informe. Mientras en el 2008 el enfoque era el desarrollo
de politicas publicas a partir de fuentes de informacion sobre estas industrias, en el 2010
ya se planteaba como una opcion viable para las economias en desarrollo. Al comparar los
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datos de 2002-2008, los flujos del comercio internacional reflejaron un aumento del 14.4%
anual, representando $592 mil millones para el 2008. La investigacion sobre la economia
creativa continua produciendo documentos de referencia como el publicado en el afio 2013
por el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) bajo el titulo de La Economia Naranja, una
nueva aproximacion a estos sectores, principalmente desde la perspectiva de Latinoamérica.
En el caso de los Estados Unidos, el grupo de trabajo Creative Economy Network publicé
también en el 2013 el informe America’s Creative Economy, que compara 27 estudios de
impacto econémico realizado en diferentes estados. De igual forma, el National Endowment
for the Arts y la organizacidon American for the Arts, llevan afios publicando informes sobre
impacto econémico y perfil ocupacional, principalmente de los sectores relacionados con el
arte.

En este marco de investigacion y desarrollo de politicas publicas para el sector cultural
y creativo, CODECU presenta algunas aproximaciones iniciales para la elaboracion de un
Sistema de Informacion Cultural (SIC) en Puerto Rico. Por un lado, propone una definicion
operacional para las industrias culturales y creativas en Puerto Rico que incluye una
adaptacion de los modelos de clasificacion utilizados a nivel internacional. De igual forma,
presenta el impacto econémico de las industrias culturales y creativas en Puerto Rico a
través de informacion recopilada para estos fines, gracias a la colaboracion de agencias
tales como el Departamento de Estado, el Departamento de Hacienda y el Departamento
del Trabajo. Finalmente, presenta algunos hallazgos sobresalientes y retos que surgen de
las fuentes de informacion disponible.

Los sistemas de informacion cultural

El desarrollo de indicadores culturales ha sido un tema que ha cobrado importancia
en las discusiones internacionales sobre cultura. Recientemente, los indicadores culturales
han complementado los indicadores econémicos como formas de medir el desarrollo.
Por ejemplo, la UNESCO desarrollé6 en 2011 un manual de metodologia para la Bateria
de indicadores culturales UNESCO en cultura para el desarrollo. Este modelo utiliza
siete dimensiones que incluyen economia, gobernanza, educacion, participacién social,
patrimonio, comunicacion y género. Para cada una de estas dimensiones se identifican sub-
dimensiones con sus respectivos indicadores. Por ejemplo, en la dimension de economia se
establecen las sub-dimensiones de valor agregado de las actividades culturales, el empleo
cultural y el gasto de hogares en cultura, algunos de los temas que se presentan en este
informe.

Ya en el afio 2009 la UNESCO habia publicado el Marco de estadisticas culturales, un
documento guia para medir la dimension econdmica y social de las industrias culturales
y creativas. El documento presenta los conceptos de ciclo cultural, similar a la cadena de
valor, y define seis sub-sectores que incluyen el patrimonio cultural y natural, las artes
escénicas y celebraciones, las artes visuales y artesanias, los libros y publicaciones, lo
audiovisual y los medios interactivos y el disefio y servicios creativos. También define los
sectores relacionados que incluyen turismo, recreacion y deportes. Como actividades de
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apoyo, define la educacion, el patrimonio intangible, el archivo y preservacion y los equipos
y soportes.

A partir de estos informes, muchos paises y organizaciones intergubernamentales han
comenzado esfuerzos para crear cuentas satélites de cultura. Estos proyectos permiten
la recopilacion y el andlisis sistematico de las cuentas nacionales con el fin de estimar
el impacto econdémico de la cultura en términos de produccion, empleo y gasto. Uno de
los principales esfuerzos ha sido desarrollado por el Convenio Andrés Bello, organismo
internacional que ha elaborado una metodologia para el desarrollo de las cuentas satélite en
Latinoamérica. Hasta la fecha, paises como Colombia, Costa Rica, Brasil, Argentina, Chile,
Espana, México y Uruguay han presentado resultados. De igual forma, Bolivia, Ecuador,
El Salvador, Guatemala, Honduras, Panama, Paraguay, Pert y Republica Dominicana se
encuentran organizando estadisticas y haciendo las primeras aproximaciones, en sintonia
con lo que Puerto Rico busca hacer con este informe.

Las industrias culturales y creativas en Puerto Rico

En Puerto Rico existe escasa investigacion sobre el impacto econémico de las industrias
culturales y creativas. Sin embargo, ya para el afio 1991, el Dr. Angel Ruiz habia publicado
un ensayo sobre el tema. El impacto economico de la actividad cultural en Puerto Rico
utiliza un modelo econométrico-interindustrial para analizar este sector, tanto en el campo
artesanal como en la produccion de bienes y servicios culturales. En dicho estudio se estima
la demanda final de bienes y servicios culturales en $266 millones, que sumados a las
importaciones presenta un total de $345 millones. Para ese periodo, se identifica al sector
de imprenta y publicaciones como uno de los mas importantes, representando un 20.1%
de la demanda final. A partir del modelo de insumo-producto, Ruiz estim6 un multiplicador
de produccién de 2.02. En términos absolutos, las industrias culturales generaron una
produccion total de $538 millones, 13,758 empleos directos e indirectos y $115 millones en
ndémina en la economia de Puerto Rico.

Perfil de la economia creativa en Puerto Rico

En el afno 2013 se publicé el Perfil de la economia creativa en Puerto Rico. El informe
presenta una primera aproximacion a la actividad econdmica que generan las industrias
culturales y creativas a partir de la informacion del Censo Economico y otras fuentes. El
informe utiliza como referente un estudio realizado por South Arts, una coalicién de nueve
estados del sur de los Estados Unidos que atiende el tema de las artes y la economia
creativa.

Elinforme de South Arts utiliza una definicion amplia del concepto de industrias creativas
que incluye todos los segmentos de la cadena de valor, incluyendo equipos electronicos
que funcionan como soportes de la actividad cultural. La ventaja de utilizar este marco
de referencia es que permite una comparacion inmediata a través del uso del sistema de
codigos conocido como el “North American Industry Classification System” (NAICS). La
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definicion utilizada como referencia contiene 78 cédigos NAICS a seis digitos. Sin embargo,
en el caso de Puerto Rico, solamente se identificaron 52 cddigos con datos disponibles para
el 2011. En el caso de los datos relacionados con el volumen de negocio, cuya fuente es
el Censo Econbémico, solamente se identificaron 36 cddigos al estar agregados a 5 digitos.

Bajo este modelo, se estima que para el afio 2011 en Puerto Rico existian 1,889
establecimientos dentro de las industrias creativas. Estas empresas generaron
aproximadamente 14,715 empleos con una némina de $436 millones. El estimado de
volumen de negocio para el 2011, a partir de la base los datos del Censo Econémico de
2007 fue de $1.74 mil millones. De ese total, un 48% proviene del sector de cine y medios,
19% de libros y publicaciones, 13% de artes visuales y artesanias, 12% del sector de diseno,
7% de las artes escénicas y 1% de patrimonio y museos.

Entre el periodo de 2007 a 2011 se observa una reduccién de un 1% en el total de
negocios. Sin embargo, es preciso hacer el andlisis por sectores por su alta variabilidad. Por
ejemplo, el sector de libros y publicaciones tuvo una reduccion de 29% y el sector de disefio
una reduccién 10%, mientras que cine y medios experimentaron un aumento de 13%. El
total de empleos se redujo en un 11%, siendo el sector de libros y publicaciones el que sufrid
el mayor impacto con una reduccion de un 33% en los empleos.

El andlisis a partir del modelo de sub-sectores de South Arts presenta un reto importante.
La presencia de las ventas al detal de sectores como la joyeria y los equipos electrdnicos
y otros sectores como la publicidad, tiende a sobreestimar el impacto del sector. Buscando
atender ese reto, el informe presenta un analisis de las industrias creativas en el contexto
puertorriquefio. Su analisis elimina estos sectores y crea tres categorias: artes, medios y
diseno. A partir de esa definicion, el perfil de las industrias culturales y creativas en Puerto
Rico supone un total de 1,067 negocios, 10,360 empleos y un volumen de negocio de $1.24
mil millones para el 2011. El 54% de los empleos se genera en el sector de medios, el
20% en disefio y el 26% en las artes. El volumen de negocio sigue una distribucion similar:
54% proviene de los medios de comunicacion (cine, prensa, radio y television), 24% del
disefo (industrial, moda, gréfico, interiores y arquitectura) y el 22% de las artes (patrimonio,
esceénicas, musica, artes visuales y editorial).

El Sistema de Informacion Cultural

Una definicion operacional

Puerto Rico tiene el reto de identificar una definicibn operacional para la economia
cultural y creativa. A nivel internacional, existen varios modelos para definir estas industrias.
En términos generales, los modelos no varian mucho en los sectores que incluyen, con
algunas diferencias en el sector de programacion y soportes tecnologicos o electronicos.
Por ejemplo, la UNCTAD divide las industrias creativas en cuatro categorias (patrimonio,
artes, medios y creaciones funcionales). La UNESCO, a su vez, simplemente hace una
divisién entre industrias “nucleo” y “expandidas”. La Organizacion Mundial sobre Propiedad
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Intelectual (OMPI) también utiliza la categoria de “nucleo” con las actividades sujetas al
derecho de autor, un nivel “interdependiente” con soportes de reproduccion electronicos y
materiales y una categoria para aquellas actividades con derechos de autor parciales como
el diseno.

Finalmente, cabe destacar el modelo de circulos concéntricos desarrollado por el
economista David Throsby. Este modelo presenta cuatro niveles. Amedida que los niveles se
alejan del centro, mayor es su valor funcional y menor su valor simbdlico. Los cuatro circulos
en orden de adentro hacia afuera son: las artes creativas, otras industrias (cine, museos,
fotografia y librerias), industrias culturales amplias (patrimonio, publicaciones, grabaciones,
television y radio y videojuegos) e industrias culturales relacionadas (publicidad, arquitectura,
disefio y moda). El modelo de circulos concéntricos es una referencia importante porque
parte de un balance entre valor econémico y cultural. Esta aproximacion permite una mejor
segmentacion de los sectores y facilita el desarrollo de politicas de apoyo a las industrias
culturales y creativas.

Mas alla de la forma de estructurar los sectores bajo la definiciébn es necesario hacer
una seleccion de codigos industriales para definir la economia cultural y creativa. Si
limitamos el andlisis a aquellos estudios que utilizan los codigos NAICS, encontramos cinco
referencias principales: America’s Creative Economy, estudios en el estado de Colorado,
Nueva Inglaterra, South Arts y el modelo utilizado en el Perfil de la economia creativa en
Puerto Rico para el nucleo de las industrias culturales y creativas. La definicion mas amplia
es la del New England Foundation for the Arts (NEFA) realizado en el 2007 que incluye 55
codigos NAICS a 6 digitos, seguido por el de South Arts con 52 coédigos, Colorado’s Creative
Economy con 46 y Puerto Rico con 34. Cabe destacar que el informe America’s Creative
Economy analiza 27 estudios en distintos estados de los Estados Unidos. A partir de dicho
analisis, se identifico que el 75% de los informes utilizd una base similar de 34 cddigos,
mientras que al menos el 50% de los estudios utilizé una base de 47 cédigos NAICS.

Para el caso de Puerto Rico, es necesario sefalar que la Ley 173 de industrias creativas
presenta una definicion para los sectores que seran incentivados bajo la politica publica.
La ley establece cuatro categorias que incluyen artes (musica, artes visuales, escénicas y
publicaciones), medios (desarrollo de aplicaciones, videojuegos, medios en linea, contenido
digital y multimedio), disefio (gréafico, industrial, moda e interiores) y servicios creativos
(arquitectura y educacion creativa). Esta definicidn representa un enfoque mas limitado que
el de los principales modelos alrededor del mundo, ya que excluye al sector de patrimonio y
sectores de medios como cine, televisién, radio y prensa. Un reto importante en el desarrollo
de los sistemas de informacion cultural a partir de esta definicidbn es que algunas de las
actividades establecidas en el mismo no cuentan con codigos NAICS definidos, por lo que
aparecen agrupadas bajo categorias de programacién de computadoras y otros servicios
especializados de diseno.

La definicién propuesta por la CODECU debe ser mucho mas amplia que la definicion
propuesta por la referida ley. Asi, se recogeran los objetivos de politica publica para las
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industrias creativas segun definidas en la legislacion y, ademas, se incluiran el resto de los
sectores que la misma deja fuera. De esta forma, no solamente sirve a los propédsitos de
la Divisién de Industrias Creativas bajo la Compania de Comercio y Exportacion, sino que
permite un cuadro mas amplio que beneficie a la institucionalidad cultural y a otras agencias
relacionadas con el desarrollo cultural y econémico del pais.

La definicibn operacional para las industrias culturales y creativas en Puerto Rico que
propone CODECU incluye 42 codigos NAICS a 6 digitos:

Tabla 1
Codigo NAICS Descripcion de los cédigos Artes Diseno Produccion Difusion
323111 Imprenta Comercial [
323117 Imprenta para libros o
339910 Manufactura de Joyeria y Plateria o
339992 ManUfaCtllj\;li Sdizallr;lesstrumentos °®
451140 Tiendas de Musica o
451211 Librerias o
511110 Editores de Periédicos o
511130 Editores de Libros o
511210 Editores de Software o
512110 Produccisr:jgi\r/l;rgstogréﬁca S
512120 D|str|bUC|3cl>rC1j gl\?izr::tograflca P
512131 (exce-rpetcaatfu(tjs-gilr?:mas) ~
512132 Teatro de Auto-Cinemas o
512191 Teleprodl;c;csiir;arz gluc():tcri((); servicios °®
512199 Otras Industyrl(ajl: S;g:(r)natograflcas °
512230 Editores de Musica o
512240 Estudios de Grabacion o
512290 G?;E:cliggu;;rgs nci{go ¢
515111 Cadenas de Radio o
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Cédigo NAICS

Descripcion de los cédigos Artes Diseno Produccion Difusion

515112 Estacion de Radio [
515120 Difusion de Television o
519120 Librerias y Archivos o
541310 Arquitectos o

541320 Arquitectos Paisajistas o

541410 Servicio de Disefio de Interiores o

541420 Servicio de Disefio de Industrias o

541430 Servicio de Disefio Grafico o

o

541890 y Servisos Relacionados .

541921 Fotografia Comercial o

541922 Escuela de Bellas Artes o

611610 Compaﬁia(ljsedIZSRAer[tJerzsentacién °

711110 Compaiiias de Teatro {

711120 Compainias de Baile o

711130 Grupos Musicales y Artistas ([

TR Rep(r)ezrsaei;?:irggzlzil:sdzrtes —

rsto [ e e Depore 0

711320 Promotores de Artes, Deportes y P

Eventos Similares sin Facilidades

Agentes y Administradores para
711410 los Artistas, Atletas y Otras [
Figuras Publicas

Artistas, Escritores y

711510 Representantes de las Artes o
Independientes

712110 Museos o

712120 Lugares Historicos o
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A diferencia de los modelos internacionales presentados, el modelo propuesto por
CODECU adaptalapropuestade circulos concéntricos paradiferenciar distintos componentes
de la actividad cultural y creativa. Se proponen cuatro circulos que incluyen las artes, el
diseno, la produccion y la difusion. Las artes suponen un componente de creacion de capital
simbolico. El disefio, representa otra dindmica de creacion, pero principalmente orientada a
la funcionalidad de productos y servicios. La categoria de produccion incluye manufactura y
distintas actividades de produccion audiovisual e impresa, mientras que la difusion incluye la
comercializacion y exhibicion de contenidos culturales. Esta segmentacién permite analizar
distintos componentes de la cadena de valor de las industrias culturales con el fin de apoyar
la toma de decisiones de politica publica.

Diagrama 1: Modelo de Industrias Culturales y Creativas
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El impacto econémico de las industrias culturales y creativas

Departamento de Estado

Una de las nuevas fuentes de informacién sobre el perfil de las empresas culturales
y creativas es el proyecto de Inteligencia Econdmica del Departamento de Estado. Esta
fuente de datos proviene de una encuesta que se completa al momento de radicar el
informe anual requerido a todas las corporaciones con y sin fines de lucro en Puerto Rico.
Sin embargo, la base de datos publicada no contiene las corporaciones sin fines de lucro, lo
cual afecta grandemente el analisis del sector cultural. Otra limitacion es que las empresas
estan clasificadas por codigos NAICS a cuatro digitos. Algunos codigos agrupados a cuatro
digitos combinan actividades culturales y no culturales, por lo que, en este andlisis, no se
incluyen estas actividades a menos que el cédigo NAICS secundario esté asociado con una
actividad cultural. En total, se identificaron 16 codigos NAICS de industrias culturales a 4
digitos.

En total, se identificaron 1,683 corporaciones en las industrias culturales y creativas. De
ese total, el 96.5% estaban activas y el 95.5% eran empresas domésticas. Un 69.3% eran
corporaciones regulares, mientras que un 15% estaban registradas como compafnias de
responsabilidad limitada (LLC) y un 14.6% como corporaciones cerradas. En términos del
volumen de ventas, un total de 564 (33.5%) no report6 ventas en la encuesta. Un total de
533 empresas, equivalente a un 31.7% reporté ventas menores a los $100,000. Un 19.7%
report6 ventas de entre $100,001 y $500,000 y un 6.8% hasta $1 millén. Finalmente, 140
empresas reportaron ingresos de sobre mas de $1 millén, lo cual representa un 8.3% del
total.

Entérminos de empleos, untotal de 1,138 empresas (67.6%) no report6 tener empleados,
por lo podria tratarse de trabajo por cuenta propia incorporado. Un 21% de las empresas
emplea menos de cuatro personas. Solamente un 6.8% de las empresas mantiene 10 o
mas empleados. Estos datos son consistentes con el perfil de empresas cuya mayoria del
trabajo es por cuenta propia o de microempresas de 1 a 4 empleados.

En términos geograficos, existe una alta concentracion de empresas culturales y
creativas. Un 68.9% de las empresas se concentra entre San Juan, Guaynabo, Carolina,
Bayamény Caguas. De ese total, en San Juan se ubican un total de 736 empresas culturales,
lo cual representa el 43.7% del total. Del total de empresas, solamente un 5.2% establecid
que exportaba bienes o servicios culturales y creativos.
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Tabla 2

UBICACION DE LAS EMPRESAS CULTURALES

Pueblo Cantidad Porciento

San Juan 736 43.7%
Guaynabo 139 8.3%
Carolina 111 6.6%
Bayamon 91 5.4%
Caguas 77 4.6%
Ponce 50 3.0%
Mayaguez 22 1.3%
Otros 457 27.2%
1683 100%

Las empresas identificadas fueron clasificadas, a su vez, en los cuatro circulos
concéntricos presentados previamente. A partir de esta base de datos, un 46.7% pertenece
a las artes, 8.1% al disefio, 35.7% a la produccién y 9.4% al segmento de difusion. Bajo
esta segmentacion se pueden observar diferencias en el perfil a través de variables como
las ventas y el empleo. Por ejemplo, el 71% de las empresas de artes generaron menos
de $100,000 durante el 2013, mientras que en el disefio esa proporciéon fue del 69%. En
los sectores de produccion se reduce la proporcidn a un 64% y en el segmento de difusidon
s6lo el 40% genera menos de $100,000. El empleo sigue una tendencia similar, ya que gran
parte de las grandes empresas se ubican en los sectores de produccion y difusion.

Tabla 3

DISTRIBUCION DE VENTAS POR SEGMENTO

Ventas Diseno Produccion Difusion
No report6 ingresos 41% 24% 31% 14%
Hasta $100,000 30% 45% 33% 25%
Entre $100,001 y $500,000 19% 22% 16% 35%
Entre $500,001 y $1 millon 5% 6% 8% 13%
Sobre $1 millén 5% 3% 12% 13%
100% 100% 100% 100%

Estudio sobre el ecosistema cultural en Puerto Rico 15



Tabla 4

DISTRIBUCION DE EMPLEADOS POR SEGMENTO

Disefno Produccioén Difusién
No report6 ingresos 78% 61% 63% 40%
Hasta $100,000 18% 33% 20% 30%
Entre $100,001 y $500,000 2% 2% 5% 14%
Entre $500,001 y $1 millén 2% 4% 8% 13%
Sobre $1 millén 0% 0% 3% 3%
100% 100% 100% 100%

Censo Economico de los Estados Unidos

El Censo Econdmico supone una de las principales fuentes para establecer un perfil
general de las industrias culturales y creativas en Puerto Rico. La mayoria de los estudios
publicados en los ultimos anos utilizan como base el Censo Econémico de 2007. El perfil de
la economia creativa en Puerto Rico, también utiliza como base dicha informacién, creando
estimados para el afo 2011 a partir de la productividad por empleado y de los datos de
empleo del County Business Patterns. En esta seccion se actualizan estos estimados a
los datos del afno 2012. Este andlisis se realiza con los datos agregados a cuatro digitos
para ser presentada de manera mas simple. Sin embargo, es importante destacar que ello
representa una limitacion en términos de la eliminacion de algunos sectores para evitar la
sobre estimacion del impacto.

La siguiente tabla presenta la tendencia en la cantidad de negocios y empleos en las
industrias culturales y creativas desde el afno 2007 al 2012. En términos generales, se
observa una reduccién de un 17% en los negocios y un 25% en el empleo para este periodo
de cinco afos. Algunos de los sectores que reflejaron la mayor baja en empleos fueron el
sector de librerias (-70%) y los servicios especializados de disefio (-63%). A pesar de ser un
sector pequeno, la industria de editores de software aument6 de 175 a 397 empleos, lo cual
representa un aumento de 127%.
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Tabla 5

DESGLOSE DE NEGOCIOS (2007-2012)

Descripcién de la Industria 2007 2008 2009 2010 2011 2012 /(zggfgm)"
Imprenta y actividades 187 186 178 164 154 147 -21%
de apoyo relacionadas

Librerias 170 175 145 133 120 69 -59%

Editores de pericdicos, 86 8 92 8 83  8f 6%

libros y revistas
Editores de Software 10 9 11 12 12 11 10%
Industrias cme_matograflcas 81 78 81 73 74 71 129
y de video

Estudios de grabacion 21 16 11 12 12 12 -43%
Difusion de radio y television 74 74 72 76 77 82 1%
Servicios de diseno especializados 105 96 94 85 73 80 -24%
Compaiiias de representacion 30 33 29 30 o8 30 0%

de las artes

Promotores de la representacion
de las artes, deportes 40 53 69 64 65 69 73%
y eventos similares

Agentes y administradores
para los artistas, atletas 10 12 16 15 14 17 70%
y otras figuras publicas

Artistas, escritores y representantes

o %

de las artes independientes £ 38 30 28 30 82 18%

Museos, lugares historicos e 15 17 17 20 18 17 13%
instituciones similares

868 869 845 798 760 718 -17%
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Tabla 6

DESGLOSE DE EMPLEOS (2007-2012)

% de cambio
(2007-2012)

Descripcion de la Industria 2007 2008 2009 2010

Imprenta y actividades

. 2,702 2,442 2,377 2,174 2,178 2,148 -21%
de apoyo relacionadas
Librerias 1,201 1,209 936 748 667 356 -70%
Editores de periodicos, 3,020 4,060 2,763 2,891 2,681 2,782  -29%
libros y revistas
Editores de Software 175 283 392 348 407 397 127%
Industrias cinematograficas 75, 4695 1750 1577 1599 1534  -12%
y de video
Estudios de grabacion 71 57 44 31 35 31 -56%
Difusion de radio y television 2,136 2,055 1,921 1,769 1,773 1,780 -17%
SELEEE O CIEEAD 824 738 385 315 231 304 -63%
especializados
Compaiiias de
representacion 227 307 200 215 231 290 28%
de las artes
Promotores de la
representacion 484 492 474 396 386 440 -9%

de las artes, deportes
y eventos similares

Agentes y administradores
para los artistas, atletas 40 35 64 42 38 40 0%
y otras figuras publicas

Artistas, escritores y
representantes de las artes 137 148 108 87 103 102 -26%
independientes

Museos, lugares histéricos

A . 266 316 353 345 304 313 18%
e instituciones similares

13,933 13,827 11,767 10,938 10,633 10,517 -25%
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Si se agrupan las industrias en las cuatro categorias del modelo de industrias culturales
y creativas se puede observar la distribucion y las tendencias de los Gltimos cinco afios de
estos segmentos de la cadena de valor. En términos de la cantidad de negocios, todos los
segmentos reflejan una reduccién en el periodo, siendo los mas afectados los segmentos
de difusidén (-38%) y diseno (-24%). En relacién con los empleos, las artes fue el Unico
segmento con un leve aumento de un 12%. De acuerdo con esta informacion, las industrias
culturales y creativas generaron 10,733 empleos en 718 negocios para el ano 2012.

Tabla 7

NEGOCIOS POR SEGMENTO (2007-2012)

Descripcién 2007 2008 2009 2010 2011 2012 ’00’SHOR
Artes 84 88 76 78 76 79 -6%
Disefio 105 96 94 85 73 80 -24%
Produccién 435 436 458 426 414 408 -6%
Difusién 244 249 217 209 197 151 -38%
868 869 845 798 760 718 7%
Tabla 8

EMPLEOS POR SEGMENTO (2007-2012)

Descripcion 2008 2009 i s
Artes 630 771 661 647 638 705  12%
Disefio 824 738 385 315 231 304  -63%

Produccion 9142 9119 70864 7632 7,475 7,588  -17%

Difusion 3338 3264 2857 2517 2440 2136  -36%

13,934 13,892 11,767 11,111 10,784 10,733 -23%
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En términos del volumen de negocio, a partir de la productividad por empleado del Censo
Econbmico de 2007, se estima que el impacto econdémico directo de las industrias culturales
y creativas pudo haber sido de $930,298,794. Los principales sectores son los editores
de periédicos, libros y revistas con $401,891,656 y las difusoras de radio y televisién con
$202,598,468. La industria cinematografica y de video aporté $115,234,826.

Descripcion
Imprenta y
actividades

de apoyo
relacionadas

Librerias

Editores de
periodicos,
libros y revistas

Editores de
Software

Industrias
cinematograficas
y de video

Estudios de
grabacion

Difusion
de radio y
television

Servicios
de diseno
especializados

Compaiias de
representacion
de las artes

Promotores
de la
representacion
de las artes,
deportes
y eventos
similares
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Tabla 9

VOLUMEN DE NEGOCIO ESTIMADO PARA 2012

2007

138,034,644

566,288,746

115,234,826

6,124,128

243,118,162

70,729,729

47,474,465

47,372,735

2008

138,838,506

586,513,344

115,234,826

4,916,553

233,898,793

63,347,743

64,205,554

48,155,755

2009

107,487,876

399,146,889

115,234,826

3,795,234

218,646,999

33,047,264

41,827,723

46,393,959

2010

85,898,431

417,637,950

115,234,826

2,673,915

201,346,455

27,038,671

44,964,802

38,759,510

2011

76,596,595

387,301,053

115,234,826

3,018,936

201,801,733

19,828,358

48,311,020

37,780,735

2012

40,882,141

401,891,656

115,234,826

2,673,915

202,598,468

26,094,463

60,650,198

43,066,122



VOLUMEN DE NEGOCIO ESTIMADO PARA 2012

Descripcion 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Agentes y
administradores
para los
6,522,963 5,707,593 10,436,741 6,849,111 6,196,815 6,522,963

artistas, atletas
y otras figuras
publicas
Artistas,
escritores y
representantes 16,787,224 18,135,103 13,233,724 10,660,500 12,621,052 12,498,517
de las artes
independientes

Museos, lugares
histéricos
e instituciones
similares

15,454,791 18,359,827 20,509,554 20,044,748 17,662,619 18,185,525

1,273,142,413  1,297,313,598 1,009,760,788 971,108,919 926,353,741 930,298,794

De acuerdo con la informacion disponible, las artes generaron aproximadamente $91
millones, mientras que el disefio generd un estimado de $26 millones. Cuando se observa la
distribucioén del volumen de negocio entre los cuatro segmentos surge la preocupacion de la
brecha entre creacion y produccién. Estos datos sugieren una realidad del trabajo cultural en
Puerto Rico en el que la mayoria de los contenidos que se consumen son importados.

Es importante destacar que los datos a partir del Censo Econdmico y el County Business
Patterns tienen la limitacion de que no incluyen el trabajo por cuenta propia. Se podria estimar
que ello no tiene un efecto significativo en los sectores de produccién y difusion, en los cuales
gran parte de la actividad esta concentrada en empresas pequefias y medianas con algun
grado de formalidad. Sin embargo, en los sectores de creacion, incluyendo artes y diseno,
el trabajo por cuenta propia representa una proporcion grande de la actividad cultural como
se vera mas adelante. Por lo tanto, es necesario identificar otras fuentes de informacién que
atiendan esta limitacion.
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Diagrama 2: Composicion de las industrias culturales y creativas (2012)

91,334,240 LS

243,430,609

26,094,463 QNN

Datos contributivos del sector cultural y creativo

Las bases de datos contributivos del Departamento de Hacienda representan un punto
de partida importante para el Sistema de Informacidn Cultural (SIC). Informacion relacionada
con el impuesto de ventas y uso (IVU) y las planillas de contribucién sobre ingresos de
individuos y corporaciones permite establecer un perfil mucho mas preciso de la produccién
cultural en Puerto Rico . Contrario a la informacién del Censo Econdémico, el Departamento
de Hacienda recopila informacién tanto de corporaciones como de individuos. De igual
forma, la informacidn permite establecer los recaudos a partir del impuesto de ventas y uso
(IVU) y de la contribucion sobre ingresos individual. De esta forma, se puede establecer
una tendencia entre los recaudos y la inversion publica en cultura. Estos datos se basan en
los codigos NAICS que los contribuyentes identifican en sus planillas. Para algunos afios
no existen datos de algunas industrias, por lo que los totales podrian estar subestimados.
Para simplificar el andlisis, se presentan los datos agrupados en los cuatro segmentos de la
definicién propuesta de industrias culturales y creativas.
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Total de contribuyentes

Paraelano2012, el Departamento de Haciendaidentificd untotalde 12,106 contribuyentes
de las industrias culturales y creativas. De ese total, 1,624 fueron corporaciones y 10,482
individuos. La siguiente tabla presenta un desglose del total de contribuyentes desde el
2008 al 2012:

Tabla 10

TOTAL DE CONTRIBUYENTES (2008-2012)

Segmento 2008 2009 2010 2011 2012
Artes 6,574 6,462 6,858 7,234 7,542
Disefio 2,043 2,009 2,069 2,127 2,195
Produccién 2,006 2,000 2,147 2,267 2,175
Difusién 146 118 172 204 194
10,769 10,589 11,246 11,832 12,106

Del total de contribuyentes, las artes representan un 62%, el disefio y la produccién un
18% cada unoy el segmento de difusién un 2%. Desde el 2008, la cantidad de contribuyentes
aumento6 en un 12%, siendo los segmentos de difusidn y artes los del crecimiento mas alto
con 33% y 15%, respectivamente.

Ingreso bruto de las industrias culturales y creativas

La informacién agregada permite establecer algunas tendencias en los ingresos que
generan las industrias culturales y creativas. El primer analisis parte de los individuos, que
para el afio 2012 reportaron $269,079,120 como ingreso bruto. De ese total, el segmento
de artistas genero el 49%, ademas de registrar un aumento de un 5% entre 2008 y 2012. El
segmento de disefio reportd una reduccion de 27% para el mismo periodo.
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Tabla 11

TOTALES DE INGRESO BRUTO PARA LOS INDIVIDUOS

Segmento 2008 2009 2010 2011 2012
Artes 125,122,858 115,285,974 127,620,812 119,579,876 131,871,638
Disefno 131,739,648 107,785,275 95,778,846 92,505,012 95,822,534
Produccién 47,508,130 39,126,199 38,341,357 36,477,499 37,386,537
Difusion 2,676,869 1,502,004 1,837,017 1,305,124 3,998,411

307,047,505 263,699,452 263,578,032 249,867,511 269,079,120

En términos de los datos contributivos de las corporaciones, las industrias culturales y
creativas generaron un ingreso bruto de $4.22 mil millones para el 2012. Para ese mismo
ano, los costos operacionales reportados fueron $3.85 mil millones. La distribucién del
ingreso bruto total para las industrias culturales y creativas permite identificar la forma en
que se gestiona el trabajo en los distintos segmentos. Mientras las artes y el disefio se
gestionan a nivel individual a través del autoempleo, los segmentos de produccién y difusion
se organizan a nivel corporativo. La siguiente tabla muestra esta tendencia.

Tabla 12

PROPORCION DEL TOTAL DE INGRESOS

Segmento Individuos Corporaciones
Artes 49% 2%
Disefio 36% 6%
Produccion 14% 37%
Difusion 1% 54%
100% 100%
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Tabla 13

TOTALES DE INGRESO BRUTO PARA LAS CORPORACIONES
Segmento

2008 2009 2010 2011 2012
Artes 161,357,386 129,588,668 131,282,428 176,405,024 88,785,980
Diseio 395,078,338 332,984,938 298,283,108 327,510,862 265,823,196
Produccién  3,550,328,040 3,763,467,352 4,097,085,010 1,774,849,432 1,570,584,864
Difusion 1,058,353,376  1,243,877,478 2,527,037,348 2,575,436,386  2,295,568,478
5,165,117,140 5,469,918,436 7,053,687,894 4,854,201,704  4,220,762,518

Finalmente, se presentan los totales de ingreso bruto para individuos y corporaciones.
Segun los datos provistos por el Departamento de Hacienda, las industrias culturales y
creativas reportaron durante el 2012 un ingreso bruto total de $4.48 billones.

Tabla 14

INGRESO BRUTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS (2008-2012)

Segmento 2008 2009 2010 2011 2012
Artes 286,480,244 244,874,642 258,903,240 295,984,900 220,657,618
Disefio 526,817,986 440,770,213 394,061,954 420,015,874 361,645,730
Produccién 3,597,836,170 3,802,593,551  4,135,426,367 1,811,326,931 1,607,971,401
Difusion 1,061,030,245 1,245,379,482  2,528,874,365 2,576,741,510  2,299,566,889
5,472,164,645 5,733,617,888 7,317,265,926

5,104,069,215

4,489,841,638

Si se analizan las ventas netas para el afio 2012, el total para individuos y corporaciones
fue de $1,306,995,136. Este total es equivalente a un 1.90% del Producto Nacional Bruto

(PNB) revisado para el mismo afo.
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Contribucion a través de impuestos

A través de la informacion sobre datos contributivos para las industrias culturales y
creativas provista por el Departamento de Hacienda, se puede establecer la contribucion
econOmica que estos sectores hacen al gobierno central. Este andlisis parte de tres fuentes:
el impuesto de ventas y uso (IVU), las contribuciones de los individuos y las contribuciones
de las corporaciones. En total, para el ano 2012, el gobierno recibié aproximadamente
$81,059,231 de dichas fuentes. Este total se desglosa entre un 30% proveniente del IVU,
un 53% de contribuciones de individuos y un 18% de corporaciones. Los totales disponibles
para la planillas de corporaciones para el afo 2012 estan subestimados. La razén principal
es que hay varios sectores cuya informacion no esta disponible o procesada.

Para compensar esa limitacion se analiz6 también la contribucion determinada para el
afno 2011. En este caso, el total fue de $120,583,588. La distribuciéon para ese afo fue 34%
del IVU, 32% de los individuos y 34% de las corporaciones. Las siguientes tablas desglosan
la contribucion determinada por cada una de las fuentes para los afios 2008 al 2012.

Tabla 15

CONTRIBUCION DETERMINADA DE IVU

Segmento 2008 2009 2010 2011 2012
Artes 1,589,874 1,767,318 1,639,129 1,994,840 883,349
Disefo 854,865 704,102 575,110 666,264 642,387
Produccién 14,168,721 20,186,425 17,625,008 19,351,897 13,499,793
Difusion 12,754,973 13,141,212 14,731,953 18,525,236 8,905,251
29,368,433 35,799,057 34,471,200 40,538,237 23,930,780
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Tabla 16

CONTRIBUCION DETERMINADA DE INDIVIDUOS

Segmento 2008 2009 2010 2011 2012
Artes 25,983,724 25,677,732 31,495,204 18,741,144 23,087,941
Diseno 19,149,913 16,279,186 15,349,369 13,792,514 12,019,612
Produccién 6,703,152 6,337,971 7,047,799 5,744,625 7,319,968
Difusién 205,345 143,776 328,711 241,608 471,712
52,042,134 48,438,665 54,221,083 38,519,891 42,899,233
Tabla 17

CONTRIBUCION DETERMINADA DE CORPORACIONES

Segmento 2008 2009 2010 2011 2012
Artes 1,117,138 283,758 378,490 1,930,546 1,477,934
Diseno 13,315,786 20,702,516 14,264,040 10,783,830 6,458,440
Produccioén 95,050,834 70,559,898 77,014,058 17,637,720 5,463,090
Difusién 7,342,154 7,609,112 9,764,946 11,173,364 829,754
116,825,912 99,155,284 101,421,534 41,525,460 14,229,218
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Tabla 18

CONTRIBUCION DETERMINADA PARA LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS (TOTAL)

Segmento 2008 2009 2010 2011 2012
Artes 28,690,736 27,728,808 33,412,823 22,666,530 25,449,224
Disefio 33,320,564 37,685,804 30,188,519 25,242,608 19,120,439
Produccién 115,922,707 97,084,294 101,686,865 42,734,242 26,282,851
Difusion 20,302,472 20,894,100 24,825,610 29,940,208 10,206,717
198,236,479 183,393,006 190,113,817 120,583,588 81,059,231

El impacto econdmico descrito supone una aportacion significativa al erario publico
producida por las industrias culturales y creativas. Este panorama debe ser tomado en
consideracién a la hora de ponderar la inversion publica a estos sectores, asi como en el
disefo de una politica publica atemperada a nuestra realidad, oportunidades y retos.

Perfil ocupacional de las industrias culturales y creativas

Definicion operacional

Los datos de empleo desde el enfoque de las empresas tienen una limitacion ya que
no contemplan aquellos empleos culturales y creativos que se desarrollan en industrias
tradicionales. De igual forma, no profundizan sobre el perfil del trabajador cultural y creativo.
Por esta razdn, es necesario complementar el analisis industrial con el laboral, con el fin
de tener un perfil amplio de la actividad cultural. Para lograr este perfil se identificaron
los cédigos ocupacionales (SOC) segun definidos en la Cuenta satélite de la produccion
artistica y cultural creada por el National Endowment for the Arts (NEA) y el Negociado de
Analisis Econdmico (BEA, por sus siglas en inglés) del gobierno de los Estados Unidos. La
siguiente tabla describe los codigos incluidos en la definicion. La tabla incluye solamente las
ocupaciones amplias. En algunos casos es importante revisar las ocupaciones detalladas
dentro de cada categoria amplia. La razon principal es que en algunas clasificaciones no se
contemplan todas las ocupaciones detalladas como culturales y creativas.
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Tabla 19

DEFINICION OPERACIONAL DE LAS OCUPACIONES CULTURALES Y CREATIVAS

Ocupacion Amplia Descripcion Nucleo Apoyo
13-1010 Agentes y Qerentes Cprpermales de Artistas, °
Intérpretes Artisticos y Atletas
17-1010 Arquitectos, Excepto Navales o
25-1030 Profesores Qe Ingenieria y Arqwtectura °®
de Nivel Postsecundario
Profesores de Artes, Comunicaciones
2l y Humanidades de Nivel Postsecundario ¢
25-4010 Archiveros, Curadores y Técnicos de Museo ([
25-4020 Bibliotecarios {
25-4030 Técnicos de Biblioteca {
25-9010 Espemahstgs en CoIeCC|one_s de Materlales °®
Audiovisuales y Multimedios
27-1010 Artistas y Trabajadores Relacionados o
27-1020 Disefiadores o
27-2010 Actores, Productores y Directores o
27-2030 Bailarines y Coreodgrafos o
Musicos, Cantantes y
Y Trabajadores Relacionados =
Animadores e Intérpretes Artisticos,
27-2090 Deportistas y Trabajadores o
Relacionados, Miscelaneos
27-3010 Anunciadores o
27-3020 Analistas, Reportero; y °®
Corresponsales de Noticias
27-3040 Escritores, Redactores y Editores o
Técnicos de Ingenieria de Sonido
iy y Difusion y Operadores de Radio ¢
27-4020 Fotografos [
Operadores de Camara y Editores
AL de Television, Video y Cine ¢
27-4090 Trabajadores de Equipos de Medios °®

de Difusién y Comunicacion, Miscelaneos
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DEFINICION OPERACIONAL DE LAS OCUPACIONES CULTURALES Y CREATIVAS

Ocupacién Amplia Descripcion Nucleo Apoyo
Asistentes de Establecimientos de
Sl Entretenimiento y Trabajadores Relacionados ¢
39-5090 Trabajadores de Ser\_/|C|os, de Apariencia °
Personal, Miscelaneos
39-7010 Guias de Excusiones y Viajes ([
Demostradores y
GRS, Promotores de Producto =
43-9030 Autoeditores {
Reparadores de Instrumentos y

anltial Equipo de Precision =

51-5110 Trabajadores de Imprenta o
Joyeros y Trabajadores de

LAY Piedras y Metales Preciosos ~

Trabajadores de Proceso Fotografico

51-9150 y Operadores de Maquina de {
Procesamiento Fotografico

51-9190 Trabajadores de Ocupaciones Relacionadas P

con la Produccion, Miscelaneos

Estadisticas laborales

La informacién publicada por el Negociado de Estadisticas Laborales (BLS, por sus
siglas en inglés) y el Departamento del Trabajo y Recursos Humanos de Puerto Rico
(DTRH) permiten una aproximacion al empleo cultural y creativo. Las estadisticas laborales
presentadas para el afio 2013 identifican 9,850 empleos culturales y creativos. El salario
promedio por hora es de $15.22 y el salario promedio anual de $32,627, un promedio mayor
que el total del mercado laboral, cuyo salario promedio por hora es de $13.13 y el salario
promedio anual de $27,310.

De los 37 codigos identificados, un total de 21 tienen salarios por encima del promedio
del mercado laboral. La siguiente tabla incluye los salarios promedio mas altos.

30 Estudio sobre el ecosistema cultural en Puerto Rico



Tabla 20

SALARIOS MAS ALTOS EN LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

Codigo SOC Descripcion Salario por Hora Salario Anual
27-1011 Directores de Arte $31.59 $65,710
17-1011 Arquitectos, Excepto $26.75 $55,650

Paisajistas y Navales

TR essmsnerewe oy ssae
27-3021 Analistas de Emisiones de Noticias $24.53 $51,030
27-3043 Escritores y Autores $22.86 $47,540
27-3041 Editores $22.00 $45,760
27-2012 Productores y Directores $21.56 $44,840
27-3022 Reporteros y corresponsales $19.98 $41,560

Editores de Peliculas
- 19.92
2pee Cinematograficas y Video i $41,430

27-1021 Disefiadores Comerciales e Industriales $18.58 $38,650

Otra observacion importante de esta fuente de datos es que ofrece el coeficiente de
localizaciéon. Este indicador permite identificar aquellas ocupaciones con un alto nivel de
concentracion en una regién. Un coeficiente de localizacion mayor de 1 significa que existe
una concentracion mas que proporcional en esa localizacion. En el caso de las ocupaciones
culturales y creativas, la ocupacién de operadores de radio tiene un coeficiente de 27.71.
Probablemente este dato esté relacionado con la gran cantidad de emisoras de radio per
capita que existe en Puerto Rico. Otras ocupaciones con coeficientes de localizacién mayor
que 1 incluyen los analistas de noticias, bibliotecarios, reporteros y operadores de television,
cine y video, entre otros. La siguiente tabla presenta estos resultados.
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Tabla 21

COEFICIENTE DE LOCALIZACION PARA LAS OCUPACIONES

CULTURALES Y CREATIVAS
Cdédigo SOC Descripcion Coeficiente de Localizacion
27-4013 Operadores de Radio 27.71
27-3021 Analistas de Emisiones de Noticias 2.04
25-4021 Bibliotecarios 1.83
25-9011 Espemahstgs en CoIeCC|one§ de !\/Iatenales 1.46
Audiovisuales y Multimedios
27-4011 Técnicos de Equipos de Audio y Video 1.22
25-4031 Técnicos de Biblioteca 1.15
27-3022 Reporteros y Corresponsales 1.12
27-4031 Operadores de Camar_a de Television, Video y 110
Cine
39-7011 Guias y Escoltas de Excursiones 1.09

Encuesta de la comunidad

Como se ha mencionado, la ausencia del trabajo por cuenta propia en la informacién
del Censo Economico dificulta establecer un perfil general del empleo cultural y creativo.
Sin embargo, la informacion de la Encuesta de la Comunidad de Puerto Rico permite
complementar este analisis. Utilizando el grupo de afios entre 2008 y 2012, se estima que
en Puerto Rico existen 21,039 empleos culturales y creativos utilizando los codigos SOC
(Standard Occupational Codes). Cuando se utiliza el calculo de error estandar que provee
el Censo para las estimaciones, el rango se encuentra entre 17,488 y 24590 empleos
culturales y creativos.

Algunos datos generales del perfil del empleo cultural y creativo, incluyendo el trabajo
por cuenta propia, es que un 85% son personas nacidas en Puerto Rico y el 46% tiene
un grado universitario. El 60% de los empleos son ocupados por hombres, aunque en el
segmento de las artes y medios es aproximadamente el 71%. La mediana de edad son 43
anos y un 40% esta casado. En términos generales, un 34% de las ocupaciones culturales
y creativas se realiza mediante el trabajo por cuenta propia. La mediana de salario fue
de $15,000 anuales. Es importante destacar que este perfil responde a la totalidad de
las ocupaciones culturales y creativas. Sin embargo, se observan diferencias cuando se
subdividen en sectores como las artes, los medios, el disefio y otras ocupaciones.
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De acuerdo con una investigacion que compara estos datos con el resto del mercado
laboral, se identifico que las personas en las ocupaciones culturales y creativas tienen una
mayor educaciéon formal y una mayor proporcioén de trabajo por cuenta propia que el resto
del mercado laboral (Hernandez, 2014). En términos generales, el trabajo por cuenta propia
representa cerca de un 34% del total, tres veces mas de lo que representa en el resto del
mercado laboral. Por supuesto, esta cifra es mayor en los segmentos de artes y disefo. Al
establecer una comparacion con el empleo en las artes en los Estados Unidos, preparado
por el National Endowment for the Arts (2011), Puerto Rico presenta una tasa mayor de
autoempleo con un 45%, mientras que en Estados Unidos representa el 34%.

Por otro lado, el estudio no identific diferencias significativas en la edad promedio y
en los ingresos del trabajo por cuenta propia. También se reporta un ingreso total mayor
que en el resto del mercado laboral, aunque esta comparacion es impactada por sectores
como la arquitectura y el salario de bibliotecarios y algunos medios. En términos generales,
el salario de los artistas esta por debajo del resto del mercado laboral (Hernandez, 2014).

El gasto cultural en los hogares

Un analisis de la Canasta Vigente para el consumo de bienes y servicios de las familias,
del afio 2006, permite establecer una proporcion del gasto cultural en relacion con el total.
La categoria R, conocida como grupo principal de entretenimiento, se compone de varias
categorias asociadas con la produccion cultural. Estas categorias incluyen soportes de video
y audio, fotografia, admision a eventos culturales y publicaciones, entre otros. En términos
generales, el gasto de entretenimiento supone un 3.3% del gasto total de los individuos.
Este total podria dividirse en tres categorias: bienes y servicios culturales (40.1%), equipos
electronicos (34.4%) y otros servicios de entretenimiento no relacionados directamente con
la produccion cultural (25.5%). Si eliminamos los soportes electronicos para el consumo
cultural, el gasto en bienes y servicios culturales directos representa un 1.31% del gasto
total de los individuos. Con la informacion disponible para el afio 2006, esa cantidad es de
aproximadamente $417 millones.

Tabla 22

DISTRIBUCION DEL GASTO DE ENTRETENIMIENTO A PARTIR DE LA CANASTA VIGENTE

(ACTUALIZADA 2006)
Bienes Culturales $417,036,498 40.1%
Soportes Culturales $357,643,435 34.4%
Sr::festg:fn:‘i’:nfs $264,462,606 25.5%
$1,039,142,539 100.0%

Estudio sobre el ecosistema cultural en Puerto Rico 33



Otra aproximacion al gasto en bienes y servicios culturales proviene de los datos de
impuesto de ventas y uso (IVU) provisto por el Departamento de Hacienda. A partir de
la definicibn de CODECU para las industrias culturales y creativas, para el afio 2012 se
reportaron ventas totales por $1,029,522,963. Este numero incluye la venta de bienes,
servicios y derechos de admision. De este total, los sectores de mayor recaudo fueron las
imprentas (31%), los servicios de disefio (15%), las salas de cine (11%) y los promotores de
eventos (13%). Toda esa actividad represent6 un recaudo de $23,930,780 en el impuesto
de ventas y uso.

Es importante sefalar que los ingresos reportados a través del IVU para el ano 2007
fueron de $469 millones, muy cercano a la cifra de la Canasta Vigente de 2006. En
comparacion con el afo 2011, se reporté una reduccién de un 34% en las ventas de las
industrias culturales y creativas.

Hallazgos del informe y retos del Sistema de Informacion Cultural

Hallazgos

e El objetivo de este informe ha sido presentar la importancia de crear y mantener un
Sistema de Informacion Cultural en Puerto Rico. La complejidad del campo cultural y sus
impactos de dimensiones multiples requieren una bateria de indicadores que apoyen la
toma de decisiones de politica publica y de las empresas. Este informe se concentra en
la dimension econémica, al presentar un perfil de la contribucion econémica y de las
caracteristicas de la produccion cultural y a establecer las bases para su desarrollo.

e A pesar de los intentos recientes por definir el alcance de las industrias culturales y
creativas, no existe una definicidbn operacional para estimar el impacto de estos sectores.
Este informe presenta una definicion operacional para las industrias culturales y creativas
en Puerto Rico. Dicha definicion esta fundamentada en los codigos industriales (NAICS)
y ocupacionales (SOC), con el fin de facilitar el uso de informacion oficial. La definicion
agrupa las industrias en cuatro categorias que representan distintos segmentos de la
cadena de valor. El sector de creacion se subdivide entre las artes y el disefio, ya que
ambas tienen dinamicas de produccién distintas. Las dos restantes son la produccién
y la difusion. En términos del analisis ocupacional, la definicion utilizada es la misma
propuesta por la Cuenta satélite de la produccion artistica y cultural de los Estados
Unidos creada en el afo 2013.

e El informe presenta una aproximacion al impacto econdémico de la actividad cultural
y creativa segun las fuentes de informacidén disponibles. Las industrias culturales y
creativas podrian representar entre un 1.5% y un 2% del PIB de Puerto Rico. No puede
ofrecerse un total exacto por las diferencias entre las fuentes evaluadas. En términos del
empleo cultural y creativo, este puede representar un 1.76% del empleo total en Puerto
Rico. A nivel de recaudo, las industrias culturales y creativas generaron al erario publico
$81 millones en 2012 y $120 millones en 2011. Estos ingresos provienen del impuesto
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de ventas y uso, las contribuciones de individuos y las contribuciones de corporaciones.

e Al utilizar la canasta de bienes y servicios, actualizada en el ano 2006, se puede estimar
que el gasto en bienes y servicios culturales representa aproximadamente un 1.31% del
gasto total de los hogares. El gasto cultural forma parte de la partida de entretenimiento
y representa un 3.3% del gasto de los individuos. De ese total, un 40.1% son bienes
y servicios culturales. Utilizando las ventas totales reportadas en bienes y servicios
culturales a través del impuesto de ventas y uso (IVU), para el afio 2012 el gasto fue de
$1,029,522,963.

Retos del Sistema de Informacion Cultural

e Los codigos NAICS representan la principal fuente de clasificacién para las industrias
culturales y creativas. Sin embargo, las industrias culturales y creativas no estan
agrupadas bajo un mismo grupo, sino que atraviesan codigos como la manufactura,
las ventas al detal, la informacion, los servicios profesionales y técnicos y las artes, la
recreacion y el entretenimiento. En casos mas especificos, existen codigos a 6 digitos
que incluyen la actividad artistica, recreativa y deportes bajo una misma clasificacion. Por
esta razon, es necesario desarrollar instrumentos de investigacidn que permitan estimar
la proporcién de las actividades en estos codigos para lograr mejores aproximaciones al
impacto econdmico de las industrias culturales y creativas. La creacion de una cuenta
satélite de cultura permitira estructurar estos mecanismos de manera coordinada y
continua.

e La informacion disponible para Puerto Rico presenta unos retos en la recopilacion de
informacidén que es necesario resolver. El Censo Econdmico que realiza el gobierno de
los Estados Unidos cada cinco afios es una de las principales fuentes de informacion
sobre las empresas. Sin embargo, esta fuente no incluye la informacién del autoempleo,
estudio conocido como el Nonemployer Statistics. La importancia que tiene el autoempleo
en los sectores culturales y creativos provoca que los datos estén subestimados. Por
esta razon, hay que recurrir a otras fuentes para complementar ese perfil, lo cual afecta
la metodologia y los estimados. Seria importante que el Gobierno de Puerto Rico haga
las gestiones necesarias para el desarrollo de esta fuente de informacion.

e Puerto Rico necesita mayor integracion a organismos internacionales que trabajen
el tema de economia y cultura. Organismos como el Convenio Andrés Bello generan
espacios de colaboracién, formacion y gestion de las cuentas satélite de cultura. En
esta etapa es importante que Puerto Rico se integre a estos esfuerzos para facilitar el
desarrollo del Sistema de Informacioén Cultural. De igual forma, la recién creada Cuenta
satélite de la produccion artistica y cultural de Estados Unidos presenta otra oportunidad
de colaboracion para el desarrollo de la dimensiébn econdmica del sistema de informacidn
cultural.
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Estudio de agentes culturales

Como parte del Estudio sobre el Ecosistema Cultural en Puerto Rico, la CODECU realizé
una encuesta a agentes culturales. Este estudio permite analizar con profundidad el perfil
del lado de la oferta en la actividad cultural.

El concepto de ecosistema propuesto plantea la importancia de identificar la
interdependencia que existe entre los distintos agentes, promoviendo un entorno de
produccidén que contribuya a la implantacidén de objetivos de politica cultural como el acceso
y la participacion, la diversidad cultural, la democratizacion y la libertad de creacién. De
igual forma, se plantea el concepto de ecosistema cultural como infraestructura base para
el desarrollo de las industrias culturales y creativas en Puerto Rico. Por esta razon, la
encuesta busca conocer el perfil de estos componentes de manera profunda, identificando
caracteristicas, retos para su crecimiento, estructura operacional, laboral y financiera, asi
como la percepcion de los agentes en torno al desarrollo del sector cultural. La encuesta
a agentes culturales se propone como un instrumento que profundiza sobre el perfil de las
empresas y organizaciones culturales segun identificado en las cuentas nacionales.

Metodologia

Una de las tareas que sirvio de base para el disefio de la metodologia, los instrumentos
de investigacion y la logistica de la investigacion fue el inventario de agentes o gestores
culturales en Puerto Rico. Estos se definieron para efectos de la encuesta como:

Estructuras organizacionales encaminadas a gestionar trabajo creativo y con
una operacion constante. Estas estructuras incluyen: el artista individual, las
organizaciones sin fines de lucro y las empresas privadas. Igualmente, incluyen
aquellas agencias gubernamentales que trabajan directamente con la gestién
cultural, asi como las que brindan un servicio complementario a esa gestion.

De acuerdo con la investigacion de fuentes secundarias, el ecosistema cultural de Puerto
Rico se compone de, aproximadamente, 4,871 entidades. De estas, 65 son agencias
gubernamentales o entidades publicas, 1,716 son entidades con fines de lucro, 2,465 son
entidades sin fines de lucro y 506 son individuos. Las 119 entidades restantes que fueron
identificadas, no se pudieron ubicar en dichas categorias.
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Tabla 1

CANTIDAD DE INSTITUCIONES

Cantidad
Agencias gubernamentales 65
Entidades con fines de lucro 1,716
Entidades sin fines de lucro 2,465
Individuos 506
Desconocidos 119
4871

La construccion del inventario o mapa de gestores culturales fue obtenida de ocho (8)
fuentes diferentes. La mayoria de estos datos se obtuvo del Registro de Corporaciones
del Departamento de Estado de Puerto Rico. Este provey0 la informacién para 3,429 de
las entidades que pertenecen al ecosistema cultural. Por su parte, del listado de Duns &
Bradstreet se obtuvo la cantidad de 576 entidades y de la lista de Productores del Colegio
de Productores de Espectaculos Publicos (COPEP) un total de 350.

Por otro lado, se identificaron 211 entidades a través de la base de datos de la CODECU,
159 de la lista de grupos y artistas adscritos por género del ICP y 122 del Directorio de Artistas
del Museo de Arte de Puerto Rico. Por ultimo, un total de 15 entidades pertenecientes al
ecosistema cultural fueron identificadas en el Directorio de Fundaciones de Puerto Rico
2012 de la Fundaciéon Flamboyan, mientras que del Directorio de Agencias del portal oficial
de Gobierno del Estado Libre Asociado de Puerto Rico se identificaron 65 entidades.

Del total de entidades con y sin fines de lucro e individuos se seleccion6 la muestra para
la encuesta. Se trabajé una encuesta basada en la red (web-based), complementada por
seguimiento telefonico. Debido a que no existe una fuente oficial que recoja y documente
el universo de gestores culturales en Puerto Rico, se recomendé trabajar a partir de un
muestreo no-probabilistico por disponibilidad.

Los agentes se organizaron conforme a siete regiones e inicialmente se realizé un
escogido aleatorio de participantes potenciales, a quienes se les envi6 el cuestionario o
se les llamé. Luego de varias rondas de seguimiento, se realiz6 una segunda seleccion, y
se siguid un procedimiento similar. Como resultado, se contd con la participacion de 164
agentes culturales.

La encuesta utilizada fue de tipo auto-administrable y se suministr6 mediante la
aplicacion Survey System, provista por la firma de consultoria Estudios Técnicos, Inc.
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El procesamiento de la informacién, asi como los analisis estadisticos correspondientes
se trabajaron mediante la aplicacion SPSS. También se hizo analisis cualitativo para las
preguntas abiertas.

Perfil general de los agentes culturales

Del total de agentes culturales que participaron en la encuesta, un total de 56.7% son
organizaciones sin fines de lucro, mientras que un 26.8% son entidades privadas con fines
de lucro. Un 6.7% de la muestra son artistas individuales.

Tabla 2

¢PODRIA INDICARNOS EL TIPO DE EMPRESA U ORGANIZACION QUE USTED OPERA?

Frecuencia Porciento
Organizacioén sin fines de lucro 93 56.7%
Organizacion privada, con fines de lucro 44 26.8%
Artista individual 11 6.7%
Colectivo de Artistas 9 5.5%
Otro 7 4.3%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

Se preguntd a los agentes sobre la categoria que mejor describia su actividad. Esta
pregunta buscaba identificar el segmento de la cadena de valor en la cual opera la entidad.
Un 30.5% se identific6 como entidades artisticas y un 17.1% como productores.
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Tabla 3

DE LAS SIGUIENTES CATEGORIAS, ; CUAL ES LA QUE MEJOR LE DESCRIBE A USTED?

Frecuencia Porciento
Artista 50 30.5%
Productor 28 17.1%
Administracion 14 8.5%
Artesano 13 7.9%
Gestor Cultural 9 5.5%
Historiador 9 5.5%
Maestro 6 3.7%
Distribuidor 6 3.7%
Arquitecto 5 3.0%
Empresario 5 3.0%
Estudiante 3 1.8%
Coleccionista 3 1.8%
Curador 2 1.2%
Otros 11 6.7%
Total 164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

Através de estas respuestas se clasificaron los agentes en los segmentos de la cadena
segun se muestra en el Diagrama 1.

Diagrama 1

Formacion - Creacion ’ Produccién’ Difusion ’Consumo ’ Conservacién’
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El Diagrama 2, a su vez, demuestra la distribucion de agentes culturales a través de
la cadena de valor de la actividad cultural. Se observa que los principales sectores son
la creacion con un 42%, la produccidén con 26% y la difusion con 16%. De igual forma, se
preguntd a las entidades sobre actividades que mejor describan el trabajo de la organizacion.
Las principales categorias seleccionadas fueron espacios culturales (18.3%), colectivos de
artistas (14.6%), produccion audiovisual (10.4%) y escuelas 0 academias de arte con un
9.8%.

Diagrama 2: Distribucion de agentes culturales a través de la cadena de valor

(@ N2l 10.4%

DIIVeTa 15.9%

41.5%

26.2%

Produccion
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Tabla 4

DE LAS SIGUIENTES CATEGORIAS, .
¢CUAL ES LA QUE MEJOR DESCRIBE A SU EMPRESA U ORGANIZACION?

Frecuencia Porciento

Espacio Cultural 30 18.3%
Colectivo de Artistas 24 14.6%
Produccion audiovisual 17 10.4%
Escuela o Academia de Arte 16 9.8%
Centro cultural 13 7.9%
Teatro 13 7.9%

Diseiio y arquitectura 7 4.3%
Otro 44 26.8%

164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

En términos del afio de incorporacion de las entidades, el 36.2% de los que notificé la
fecha se incorpor6 luego del ano 2010. Un 37.9% lo hizo durante la primera década del
2000. Por su parte, el 32.9% de las entidades no tiene una localidad fisica, mientras que un
50.6% cuenta con un local. En relacidn con la ubicacién de esos locales de operacion, un
36.4% esta en San Juan, 9.3% en Caguas y 4.7% en Bayamon.
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Tabla 5

¢CON CUANTOS LOCALES CUENTA SU EMPRESA U ORGANIZACION EN LA ACTUALIDAD?

Frecuencia Porciento

0 54 37.0%
1 83 56.8%
2 2 1.4%
3 3 2.1%
4 1 0.7%
7 1 0.7%
9 1 0.7%
11 1 0.7%

146 100%

Promedio: 1 Mediana: 1 Minimo: 0 Maximo: 11

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.
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Tabla 6

INDIQUE EN QUE MUNICIPIOS SE UBICAN SUS
LOCALES Y LA CANTIDAD DE LOCALES POR MUNICIPIO

Frecuencia Porciento
San Juan 47 36.4%
Caguas 12 9.3%
Bayamon 6 4.7%
Mayagiiez 5 3.9%
Guayama B 3.9%
Otro 48 37.4%
Todo Puerto Rico 5 3.9%
No sabe / No indica 7 5.4%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 129 personas que contestaron esta pregunta. La
suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y
se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Diagrama 3: Ano de incorporacion de las entidades
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Diagrama 4: Distribucion de los centros de servicio de los agentes culturales que
participaron de la encuesta

ElDiagrama 5 ofrece un desglose de los tipos de servicios que ofrecen las organizaciones.
Un 20.7% se dedica al sector musical, 18.3% a las artes visuales y 13.4% a los sectores de
artesanias y artes escénicas.

Tabla 7

POR FAVOR INDIQUE EL SERVICIO PRINCIPAL QUE OFRECE LA ORGANIZACION

Frecuencia Porciento

Musica 34 20.7%

Artes visuales 30 18.3%
Artesanias 22 13.4%
Artes escénicas 22 13.4%
Editoriales 11 6.7%
Medios audiovisuales 8 4.9%
Cine 7 4.3%

Disefio y arquitectura 6 3.7%
Medios digitales 2 1.2%
Otro 22 13.4%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.
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Diagrama 5: Tipo de servicios que ofrecen las organizaciones
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En relaciéon con el estatus contributivo, un 45% de las entidades tiene la exenciéon
contributiva a nivel estatal (Seccién 1101 del Codigo de Rentas Internas). A nivel federal, un
37.8% tiene la exencion conocida como la seccion 501(c)3. Un 32.3% de las entidades tiene

ambas exenciones contributivas.
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Tabla 8

¢ESTA SU ORGANIZACION EXENTA DE CONTRIBUCIONES
FEDERALES O ESTATALES? ESTATAL (SECCION 1101)

Frecuencia Porciento

Si 75 45.7%
No 75 45.7%

No indican 14 8.5%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

Tabla 9

¢ESTA SU ORGANIZACION EXENTA DE CONTRIBUCIONES
FEDERALES O ESTATALES? FEDERAL (SECCION 1101)

Frecuencia Porciento

Si 62 37.8%

No 85 51.8%

No indican 17 10.4%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

El81.7% de las empresas u organizaciones ofrecen productos y servicios que van
dirigidos, principalmente, a individuos. Un 26.2% afirmd que va dirigido a pequefios
y medianos comerciantes y un 12.2% esta orientado a la produccién y ventas al por
mayor.
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Diagrama 6: ¢{ A qué mercado esta dirigida su empresa u organizacion?
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Tabla 10

¢A QUE MERCADO ESTA DIRIGIDA SU EMPRESA U ORGANIZACION?

Frecuencia Porciento

Individuos 134 81.7%

Comercio pequefo y mediano 43 26.2%
Produccion o ventas al por mayor 20 12.2%
Exportacion 14 8.5%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra. La suma de
porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza
un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Empleo cultural

Una de las caracteristicas principales de las empresas y organizaciones culturales
y creativas es que son principalmente microempresas. De acuerdo con la muestra que
participd en la encuesta se puede evidenciar dicha aseveracion. Un 55.5% de las entidades
culturales en la muestra reporta que no tiene empleados y un 23.8% tiene un solo empleado.
Un 10.8% de las entidades emplea entre 10 y 50 empleados.

Las organizaciones y empresas identificaron la distribucion entre los empleados a
tiempo parcial y a tiempo completo que mantiene la organizacién. A partir de los promedios
de aquellos que indicaron la distribucion, se estima que cerca de un 75% son empleados
a tiempo parcial. Del total de empleados a tiempo completo, se estima que cerca de un
35% son empleados exentos. Este dato supone que son empleados que realizan funciones
ejecutivas y reciben un sueldo fijo, independientemente de las horas trabajadas.

Diagrama 7: Total de empleados en las entidades culturales
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Para completar el perfil de las condiciones laborales en las empresas y organizaciones
culturales se identificaron los beneficios marginales que reciben los empleados. Ademas de
los beneficios establecidos por ley, se estima que cerca de un 22% recibe plan médico y
cerca del 8% participa de un plan de retiro.

Voluntariado

El voluntariado es una actividad de gran importancia para muchos sectores culturales y
creativos que, por lo general, operan fuera de una dinamica de mercado por la naturaleza de
su trabajo. Dicha actividad permite complementar los recursos econdmicos de las entidades
a través de trabajo no remunerado que contribuye a maximizar sus impactos. El perfil del
trabajo voluntario en el sector cultural permite identificar mecanismos para promover su
crecimiento y sostenibilidad.

De acuerdo con los agentes culturales que participaron en la encuesta, un 70.7% de las
entidades cuentan con personas que trabajan de manera voluntaria. Como es de esperarse,
se observa una diferencia entre las organizaciones con y sin fines de lucro. Mientras el
90.7% de las organizaciones sin fines de lucro afirmd que tiene personas que trabajan como
voluntarias, en las organizaciones con fines de lucro se trata solamente del 37.5%. En total,
un 18.2% tuvo entre 1 y 4 voluntarios y un 15.7% de la muestra tuvo entre 5y 9 voluntarios.
La mediana de voluntarios para las organizaciones sin fines de lucro fue de 10 personas,
mientras que en las entidades con fines de lucro es 3 personas.

Se preguntd a los agentes, cuantos voluntarios formales trabajan en la empresa u
organizacion. Voluntarios formales son personas que tienen el compromiso de asignar un
tiempo especifico de trabajo. A partir de los promedios para estas contestaciones, se estima
gue entre un 50-60% es voluntario formal. Cuando se observa la distribucion de horas que
trabajan los voluntarios en estas organizaciones, un 23% trabaja menos de 20 horas al afo,

mientras que un 19% lo hace entre 75y 124 horas.

Tabla 11

¢ CUENTA SU ORGANIZACION CON PERSONAS QUE TRABAJAN COMO VOLUNTARIOS?

Frecuencia Porciento

Si 116 70.7%

No 47 28.7%

No indica 1 0.6%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.
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Tabla 12

APROXIMADAMENTE, ; QUE PORCENTAJE DEL TOTAL DE LOS(AS) VOLUNTARIOS(AS) QUE
TRABAJARON EN SU ORGANIZACION EN EL PASADO ANO FISCAL LO HICIERAN POR...?

Ndmero Promedio

19 horas o menos al afo 97 23
20 a 39 horas al aho 97 11

40 a 74 horas al afio 97 18

75 a 124 horas al aifo 97 19
125 horas a 199 horas al afo 97 1
200 a 299 horas al afio 97 4
300 horas al aflo o mas 97 13

Nota: La base numérica de esta tabla son las 97 personas que mencionan
tener voluntarios en su organizacion.

Tabla 13

CANTIDAD DE VOLUNTARIOS QUE TRABAJAN EN LA ORGANIZACION
No tuvo voluntarios 51 32.1%
Entre 1 y 4 voluntarios 29 18.2%
Entre 5y 9 voluntarios 25 15.7%
Entre 10 y 19 voluntarios 23 14.5%
Entre 20 y 49 voluntarios 22 13.8%
Mas de 50 voluntarios 9 5.7%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 159 personas que contestaron esta pregunta.

Mediante una pregunta abierta, los participantes establecieron la razon principal por la
cual no tienen voluntarios trabajando en la entidad. A pesar de que las respuestas fueron
muy variadas, se identificd que algunos no los necesitan por la naturaleza del trabajo, algo
que atribuyen al adiestramiento necesario. En otros casos, han tenido dificultades para
identificar personas. Finalmente, se plantea como razén la temporalidad de la operacion, ya
que los utilizan, pero Unicamente en ciertos periodos del ano.
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En términos generales, un 25.9% de las entidades que utilizan voluntarios establecio
qgue la cantidad de voluntarios que trabaja en su organizacién es mayor que hace cinco
afos. Un 22.2% afirma que la cantidad es menor, mientras que un 51.9% piensa que ha
permanecido igual.

Tabla 14

EN EL PRESENTE, (LA CANTIDAD DE VOLUNTARIOS QUE COLABORA EN SU
ORGANIZACION ES MAYOR, IGUAL O MENOR A LA CANTIDAD DE

VOLUNTARIOS CON LA QUE CONTABA HACE CINCO ANOS?

Frecuencia Porciento

Mayor 28 24.1%
Igual 56 48.3%
Menor 24 20.7%
No indican 8 6.9%
116 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

Finanzas

Esta seccion permite una aproximacion al perfil operacional de los agentes culturales a
través del volumen de negocios, fuentes de ingresos y estructura de gastos. De acuerdo con
las entidades que participaron en la encuesta, un 36% tiene un volumen de negocio menor
a los $50,000, mientras que un 14% tiene un volumen entre los $100,000 y los $500,000.
El volumen de ventas refleja una diferencia entre las organizaciones con y sin fines de
lucro, ya que la proporcion de entidades que generan mas de $100,000 es mayor en las
organizaciones con fines de lucro (39.6%) que en las sin fines de lucro (9.1%). Al igual que
la variable de empleo, esta informacidén sostiene que la mayoria de estas entidades son

microempresas u organizaciones con un volumen pequefo.
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Tabla 15

APROXIMADAMENTE, ; CUANTO FUERON LAS VENTAS (GROSS SALES)
DE SU ESTABLECIMIENTO EN EL ANO 2013?

Frecuencia Porciento

Menos de $49,999 59 36.0%
$50,000 a $99,999 3 1.8%
$100,000 a $499,999 23 14.0%
$500,000 a $999,999 4 2.4%
Mas de $1,000,000 4 2.4%
No sabe 11 6.7%

No desea indicar 60 36.6%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

En términos de las fuentes de ingresos mas importantes para estas entidades, el
Diagrama 8 presenta la distribucion de los ingresos a partir del promedio del total de
encuestas.
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Diagrama 8: Distribucion de ingresos de los agentes culturales
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En promedio, los agentes culturales generan cerca de un 50% a través de fondos propios,
ya sea por la venta de bienes o por servicios prestados. Aproximadamente, un 20.8%
proviene de donativos de gobierno, que incluyen el gobierno federal, estatal, municipal y
legislativo. Cuando se observa la distribucion de la partida de donativos del gobierno, los
que provienen de gobiernos municipales representan el 8.2%, los donativos legislativos un

5.7% y las agencias estatales un 4.1%.
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Tabla 16

DEL TOTAL DE INGRESOS QUE RECIBIO USTED, SU EMPRESA
U ORGANIZACION EN 2013, ; QUE PORCIENTO CORRESPONDE A...?

Numero Promedio

Ingresos por servicios prestados 127 26.1
Donativos de gobierno 127 20.8
Donativos privados 127 13.6
Ingreso neto por ventas 127 241
Auspicios de la empresa privada 127 2.6
Otros Ingresos 127 12.9

Nota: La base numeérica de esta tabla son las 127 personas que contestaron esta pregunta.

El Diagrama 9 muestra la distribucion general de gastos en las entidades culturales. La
misma demuestra la importancia de los recursos humanos en el trabajo cultural y creativo.
En promedio, se podria estimar que un 40% de los gastos va dirigido a la remuneracién por
trabajo, distribuido entre un 25.9% en servicios profesionales y 14.1% en némina. El dato
de que cerca de un 65% vaya dirigido al pago de servicios profesionales también confirma
la tendencia del trabajo por cuenta propia en las ocupaciones culturales y creativas. Esta
dinamica tiene grandes implicaciones en términos de la seguridad de empleo, el acceso a
beneficios marginales y la seguridad social, entre otros.
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Diagrama 9: Distribucion de gastos de los agentes culturales
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El gasto de materiales representa en promedio un 21.9% del total de gastos, lo que
puede estar relacionado directamente con elementos de la produccion cultural en algunas
manifestaciones artisticas y artesanales. Ademas, se identifica que, en promedio, los gastos
de alquiler y servicios (agua, luz) representan un 6.2% y 5.8%, respectivamente, algo que
es consistente con el dato de que muchas de las entidades no operan desde un local.
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Tabla 17

DEL TOTAL DE GASTOS DE USTED, SU EMPRESA U ORGANIZACION EN 2013,
¢QUE PORCIERTO CORRESPONDE A...?

Numero Promedio

Némina 110 14.1

Servicios profesionales 110 25.9

Renta 110 6.2

Materiales 110 21.9

Utilidades (Agua, luz, gas, etc.) 110 5.8
Celulares, Telefonia y Comunicaciones 110 3.4
Seguros 110 3.3

Otros gastos 110 19.5

Nota: La base numérica de esta tabla son las 110 personas que contestaron esta pregunta.

Trabajo no remunerado

Una de las caracteristicas de las entidades culturales es que acostumbran a realizar
trabajos por lo cuales no reciben la totalidad de la remuneracion correspondiente, lo realizan
sin remuneracion o realizan intercambios de productos o servicios. Estas transacciones,
por lo general, no forman parte de los estados financieros, lo que tiende a subestimar el
impacto y la produccién de los agentes culturales. La encuesta a agentes culturales incluy6
preguntas relacionadas con esta practica con el fin de estimar lo que representa este tipo
de trabajo en el total de la produccion cultural.
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Tabla 18

DURANTE 2013, ; USTED, SU EMPRESA U QRGANIZACION LLEVO A CABO I’\LGUN TRABAJO POR
EL CUAL NO RECIBIO UNA REMUNERACION O PAGA MENOR DE LO QUE TIPICAMENTE HUBIERA
COBRADO POR EL PRODUCTO O SERVICIO, O EN EL LUGAR DE REMUNERACION O PAGA

RECIBIO LA COMPENSACION A TRAVES DE INTERCAMBIO POR ALGUN OTRO BIEN O SERVICIO?

Numero Promedio

Si, se realizaron trabajos sin remuneracién o

- . 83 50.6%
paga, ni intercambio
Si, se reallzar_qn trabajos por una 48 29.3%
remuneraciéon o paga menor

Si, se realizaron trabajos que fueron
. . . 30 18.3%

compensados mediante intercambio
No se realizo6 ese tipo de trabajo 58 35.4%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra. La suma de
porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza
un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Un 64.6% de los agentes culturales realiz6 trabajos por los cuales no fue remunerado
de manera formal durante el afio 2013. De este total, un 50.6% afirmé que hizo trabajos sin
paga, un 29.3% lo realizd por una paga menory un 18.3% lo hizo a través de un intercambio.
Se pidi6 a las organizaciones que estimaran el valor en el mercado de estos trabajos sin
remuneracion. El promedio de los 73 casos que contestaron la pregunta fue de $15,135
para el afio 2013. Debido a la alta variabilidad en la contestaciones, que van desde $10 a
$250,000, la mediana representa una analisis mas preciso para estimar el valor de estas
aportaciones. En este caso, la media fue de $3,000. Cuando se pregunté a los participantes
sobre cuanto podria representar en porciento este tipo de trabajos del total de ingresos de
la organizacion, la mediana fue de un 30%.

Propiedad intelectual

Otro aspecto importante de la produccion artistica, cultural y creativa es su capacidad
para generar riqueza a través de la comercializacion de propiedad intelectual. Sin embargo,
aunque este mecanismo es un indicador importante y clave para medir el impacto econdmico
de la actividad cultural, no necesariamente representa las tendencias en la produccion
cultural. Con el fin de estimar la relacion entre propiedad intelectual registrada y produccion
cultural, se les pregunt6 a los agentes culturales sobre esta practica.
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Tabla 19

¢ALGUNOS DE SUS PRODUCTOS PUDIESEN SER PROTEGIDOS POR LA LEY DE PROPIEDAD
INTELECTUAL (PATENTE, DERECHOS DE AUTOR, REGISTRO DE MARCA O “TRADEMARK?”)?

Numero Promedio

Si 95 57.9%
No 59 36.0%
No sabe 8 4.9%
No indica 2 1.2%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

Un 57.9% de los agentes culturales afirmd que sus productos o servicios son elegibles
para alguna forma de propiedad intelectual, incluyendo patentes, derechos de autor o
registro de marca. Del total de individuos o entidades elegibles, un 56.8% no ha hecho
la solicitud correspondiente. Un 22.1% tiene la propiedad intelectual aprobada, mientras
qgue un 11.6% la tiene en proceso de evaluacién. Del total de agentes culturales que no ha
solicitado el derecho de propiedad intelectual para el cual es elegible, un 40.7% afirma que

no sabe cdmo hacerlo, mientras que a un 51.9% no le interesa registrarla.

Tabla 20

¢CUAL ES EL ESTATUS DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE ESTE PRODUCTO?

Numero Promedio

La patente, copyright o

o,
trademark fue aprobada 21 22.1%
La patente, copyright o 11 11.6%
trademark fue solicitada e
No se ha_ solicitado patente, 54 56.8%

copyright o trademark

No sabe / No indica 9 9.5%
95 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 95 personas que indican que alguno de sus
productos pudiera estar protegido por la ley de propiedad intelectual.
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Tabla 21

¢POR QUE NO HA SOLICITADO PROTECCION A SU PROPIEDAD INTELECTUAL?

Numero Promedio
No sabe cémo hacerlo 22 40.7%
No le interesa 28 51.9%
No sabe / No indica 4 7.4%
95 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 54 personas que indican no haber solicitado
patente, copyright o trademark.

Exportacion

En términos del campo de accion geografico de los agentes culturales, un 68.9% solo
ofrece sus bienes y servicios en Puerto Rico. Del total de agentes culturales que exporta, un
67.3% lo hace a Estados Unidos, seguido por un 14.3% que exporta a Republica Dominicana
y un 12.2% a Espana.

Se pregunté a los agentes culturales qué tendria que ocurrir 0 qué necesitaria la
empresa para aumentar el volumen de exportacion o comenzar a exportar. Un 17% de los
agentes mencion6 apoyo financiero del gobierno. Este aspecto también esta presente en
otras contestaciones, que elaboran sobre el tipo de apoyo especifico que interesan. Algunos
mencionan la importancia de establecer contactos en otros paises, recursos econdémicos
para promocionarse en el exterior, fondos dirigidos a la exposicion internacional y viajes. En
otros casos se menciona la importancia de desarrollar alianzas estratégicas en el exterior,

reducir la burocracia y la identificacion de posibles inversionistas.
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Tabla 22

LOS SERVICIOS QUE OFRECE SU ORGANIZACION SON BRINDADOS...

Numero Promedio
Solo en Puerto Rico 113 68.9%
Puerto Rico y el extranjero 49 29.9%
No indica 2 1.2%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

Aspectos gerenciales

Solamente un 36.6% de las empresas u organizaciones afirmé que tiene un plan de
negocios elaborado. De este total, aproximadamente un 60% lo elabord de manera interna,
ya sea por la gerencia, junta de directores o empleados. El restante 40% lo elabor6 a través

de un consultor independiente, a través de un ente gubernamental, familiares y amigos.

Tabla 23

¢CUENTA SU ORGANIZACION O EMPRESA CON UN PLAN DE NEGOCIOS?

Numero Promedio

Si 60 36.6%

No 92 56.1%

No sabe/ No indica 12 7.3%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

Un 44.5% de las empresas u organizaciones afirmé tener un plan de mercadeo o
publicidad. Esta cantidad es un poco mayor a los que tienen un plan de negocio. En este
caso, un 83.5% lo elabor6 internamente, mientras que el resto fue realizado por un consultor,
entidad gubernamental, familiares o amigos.
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Tabla 24

¢ CUENTA SU ORGANIZACION O EMPRESA CON UN PLAN DE MERCADEO O PUBLICIDAD?

Numero Promedio

Si 73 44.5%

No 79 48.2%

No sabe/ No indica 12 7.3%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

Los medios mas utilizados para comunicarse con audiencias o clientes son la promocion
boca en boca (Word of mouth) (78.7%), el internet (75.6%), Facebook (72.6%), hojas sueltas
(68.3%) y la presencia en ferias y festivales (53%).

Tabla 25

¢ QUE MEDIOS DE PUBLICIDAD UTILIZA PARA MERCADEAR SU EMPRESA?

Numero Promedio
Promocion de boca en boca 129 78.7%
Internet 124 75.6%
Facebook 119 72.6%
Flyers/ tarjetas de presentacion 112 68.3%
Presencia en exhibiciones ferias y festivales 87 53.0%
Periddico 67 40.9%
Radio 66 40.2%
Twitter 57 34.8%
TV 39 23.8%
Otro medios 35 21.3%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra. La suma de
porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza
un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Retos de la actividad cultural

Las empresasy organizaciones culturales opinaron en torno a ciertos aspectos relevantes
del desarrollo y crecimiento de estas entidades. Se utilizé una escala de 5 puntos, en la
cual 5 significa “excelente” y 1 “pésimo”. Es importante destacar que en ninguna de las
aseveraciones el promedio llegé a 3, lo que supondria un nivel de avance “regular”. La
aseveracion mas alta fue en el tema de innovacion con 2.83. En esta pregunta, un 27.4%
afirmé que el nivel de avance es bueno o excelente. La participacién del sector privado
(2.59) y la promocidn (2.55) fueron las otras dos areas con opiniones mas altas sobre el
nivel de avance.

Por otro lado, los aspectos que presentan mayor preocupacion para las organizaciones
y empresas culturales son el acceso a financiamiento con un promedio de 1.97 y la
permisologia con 2.01, lo que supone una clasificacion de “malo”. La participacion del
gobierno y el acceso a mercados locales e internacionales también tuvieron promedios
entre 2.11 y 2.30.

Tabla 26

¢COMO DESCRIBIRIA EL NIVEL DE AVANCE EN PUERTO RICO CON RESPECTO A LOS
SIGUIENTES ASPECTOS Y EL DESARROLLO DE EMPRESAS Y ORGANIZACIONES
CULTURALES EN PUERTO RICO?

Numero Promedio Mediana Minimo Maximo

Acceso a financiamiento 158 1.97 2 1 5
Acceso a mercados 153 2.30 2 1 5
Innovacion 156 2.83 3 1 5
Promocion 157 2.55 3 1 5
Permisologia 160 2.01 2 1 4
Exportacion 150 2.21 2 1 5
Participacion del gobierno 160 2.11 2 1 5

Participacion del sector

privado 154 2.59 3 1 4

Nota: La base numérica de esta tabla son el total de personas que contesto en cada una de las
preguntas.
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Para cada uno de estos aspectos relevantes al desarrollo y el fortalecimiento de las
empresas y organizaciones culturales se pregunté por recomendaciones para su desarrollo.
Al tratarse de una pregunta abierta, las contestaciones se analizaron de manera cualitativa.
Para propoésitos de este informe, se presentan algunas respuestas compartidas o aspectos
relevantes al tema de politica publica relacionada con las empresas y organizaciones
culturales. En la mayoria de las preguntas surge el reclamo de mayor apoyo del gobierno,
principalmente a través de la asignacion de fondos, la reduccion en la burocracia
gubernamental y el aumento de la visibilidad del sector cultural.

Acceso a financiamiento

Sobre el tema de financiamiento, surge el reclamo de mayor acceso a diversas fuentes
de capital. Se menciona la importancia de que el gobierno aumente su participacion
econdmica a través de la creacion de fondos que vayan directamente a las organizaciones.
También se recomienda la creacion de fondos que se distribuyan a través de los municipios.
Los participantes también mencionan mecanismos para promover la filantropia e inversion
privada. Se sugiere ofrecer exenciones contributivas a corporaciones privadas que adopten
organizaciones culturales. Se menciona el acceso a micro-préstamos y a capital para
inversion inicial.

Algunos participantes mencionan la importancia de desarrollar mecanismos de exencion
contributiva para distintas actividades de la produccion cultural. Se plantea la importancia de
incentivos a partir de resultados y la necesidad de recursos en las agencias con conocimiento
sobre cultura para entender el impacto de las organizaciones y empresas. Se menciona la
importancia de facilitar los procesos y, en algunos casos, se sugieren mecanismos para
fomentar la creacion de empresas culturales y la medicion de su impacto en la economia,
con el fin de ver la cultura como una inversién y no como un gasto.
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Diagrama 10: Acceso de financiamiento
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Acceso a mercados

La falta de promocion es el factor mas importante que los participantes entienden que
debe fortalecerse. Para lograrlo, sugieren que el gobierno contribuya con la formacion de
nuevos publicos, con la eliminaciénn barreras a la produccién cultural, como es el caso de
los monopolios en la exhibicién de cine, y las limitaciones en la produccion de espectaculos
publicos. Mencionan la necesidad de crear mercados artesanales alrededor de la isla y
establecer alianzas con la Compania de Turismo, la Corporacién para la Difusion Pablica y
la Compafiia de Comercio y Exportacion para llegar a mercados internacionales. En varias
ocasiones surge la importancia de la educacion en las bellas artes como mecanismo para
promover la formacién de publicos. Se recomienda que el ICP sirva como base y archivo de
toda la produccion artistica y cultural para difundir el trabajo de las organizaciones. También
se recomienda el apoyo del gobierno a través de recursos especializados en promocion
para ayudar a las organizaciones.
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Diagrama 11: Acceso de mercados
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Innovacion

Sobre el tema de innovacion, se plantea la necesidad de mirar experiencias fuera
de Puerto Rico que puedan servir de referencia. Se propone la creacion de espacios de
experimentacion para que este tipo de organizaciones pueda generar innovacion. Se
menciona la necesidad de adiestramientos y la preocupacion porque la magnitud de las
importaciones puede afectar la capacidad innovadora del sector. Finalmente, se destaca la
importancia de promover la transferencia de tecnologia y conocimiento.
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Diagrama 12: Innovacion
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Promocion

La mayoria de las recomendaciones en el area de promocidn estan dirigidas al desarrollo
de proyectos que contribuyan a difundir el trabajo de estas organizaciones. Se mencionan
proyectos relacionados con la prensa, programas de television, uso de redes sociales e
internet y mayor accesibilidad a recursos de publicidad para organizaciones y empresas
culturales. Otros temas que surgen de las recomendaciones son la importancia de la
relaciéon del trabajo cultural con el turismo, el uso de las plazas y otros espacios publicos y
la educacién como una recurso promocional para crear nuevos publicos.
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Diagrama 13: Promocién
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Permisologia

Sobre este tema se recomienda la centralizacion de las gestiones de permisos. También
se presenta el reto que suponen algunos codigos de orden publico en los municipios, mayor
agilidad y flexibilidad, eliminar la burocracia y la eliminacién o exencion del impuesto de

ventas y uso (IVU).
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Diagrama 14: Permisologia
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Exportacion

Se recomienda el apoyo del gobierno a través de facilitar contactos en el exterior a
través de la infraestructura existente. Promover alianzas estratégicas e incluir a las
industrias culturales y creativas en los viajes y ferias comerciales que se realizan a otros
paises. Se recomienda pensar en las empresas culturales como recursos de exportacion
al tratarse de una actividad que distingue a Puerto Rico. Se menciona la importancia
de crear mecanismos para apoyar la participacion de artistas puertorriquenos en ferias
internacionales. Finalmente, se menciona a la Compania de Turismo, al Departamento de
Estado y a Desarrollo Econdmico como recursos claves en estas gestiones.
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Diagrama 15: Exportacion
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Participacion del gobierno

Algunos participantes de la encuesta mencionan la importancia de reestructurar y
fortalecer el (Instituto de Cultura Puertorriquefia) ICP. También se menciona la importancia
de mayores estadisticas sobre este sector y trabajar con los mecanismos que se utilizan
en los municipios para la contratacidbn de empresas y artistas. Se recomienda orientar a los
empleados de agencias sobre laimportancia del sector cultural y facilitar mayor produccién en
plazas y espacios publicos. Un aspecto que se repite en varios participantes es la necesidad

de continuidad del gobierno y promover mayor colaboracion entre las organizaciones.
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Diagrama 16: Participacion del gobierno
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Participacion del sector privado

En relacién con el sector privado, las ideas se pueden agrupar entre las que buscan
promover la filantropia y los que sugieren mayores alianzas estratégicas entre el sector
privado y el cultural. Se propone el desarrollo de exenciones contributivas para promover la
donacion a proyectos culturales. De igual forma, se propone desarrollar incentivos para que
las empresas adopten organizaciones y proyectos culturales. En el desarrollo de alianzas
estratégicas se menciona la importancia de entender el rol de las industrias culturales y

creativas mas alla de las agencias de publicidad.
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Diagrama 17: Participacion del sector privado
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Capacitacion

Se incluyé una pregunta sobre las areas en las que las entidades interesan recibir
adiestramiento o capacitacion para el desarrollo y fortalecimiento de su empresa o proyecto
cultural. Luego de analizar la totalidad de las respuestas, ya que los agentes tenian hasta
tres (3) opciones para contestar, el &rea de principal interés fue el de financiamiento (24.3%).
En muchas ocasiones el tema surge en el contexto de administracion de las finanzas o
procesos de identificacion de fondos y recaudacion.

El segundo tema de mayor interés fue el area de mercadeo (19.5%) seguido por
aspectos mas especificos de ese campo como la promocion (15.9%). La exportacion de
bienes y servicios culturales también es un area de interés, al igual que la redaccion de
propuestas, administracion, contabilidad, planes de negocio y tecnologia. En algunos casos
se hizo mencién al desarrollo de cooperativas en las artes, informacién sobre el uso de
facilidades que son propiedad del gobierno, propiedad intelectual, intervencion comunitaria
y uso de las redes sociales.
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Tabla 27

¢EN QUE AREA(S) LE INTERESARIA RECIBIR ADIESTRAMIENTO Y/O CAPACITACION PARA
EL DESARROLLO O FORTALECIMIENTO DE SU EMPRESA O PROYECTO CULTURAL?

Numero Promedio

Financiamiento 40 24.4%
Mercadeo 32 19.5%
Promocion 26 15.9%
Exportacion 12 7.3%
Redaccion de propuestas 12 7.3%
Administracion 11 6.7%

Plan de negocio 9 5.5%
Contabilidad 7 4.3%
Tecnologia 5 3.0%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra. La suma de
porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza
un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas. En esta ilustracion solo

se presentan las respuestas mas mencionadas.

Comparacioén entre desempeno y expectativas

El siguiente grupo de preguntas esta dirigido a identificar cdmo las organizaciones y
empresas culturales perciben su desempefio durante el Ultimo afo y cual entienden sera
el panorama para los proximos doce meses. Un 45.7% de los entrevistados considera
que la demanda por los bienes y servicios que ofrecen es suficiente (nivel normal para la
temporada), mientras que un 31.7% opina que son insuficientes (por debajo de lo normal).
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Tabla 28

¢COMO USTED EVALUA EL NIVEL DE DEMANDA POR LOS BIENES Y SERVICIOS
QUE OFRECE SU EMPRESA ACTUALMENTE?

Frecuencia Porciento

Mas que suficiente

- . 21 12.8%

(superiores al nivel normal)
Suficientes (nivel normal para la temporada) 75 45.7%
Insuficientes (por debajo del nivel normal) 52 31.7%
No sabe/ No indica 16 9.8%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

Un 26.8% afirmé que las ventas de su empresa u organizacién permanecieron igual en
los ultimos doce meses. Sin embargo, un 38.4% contesté que las ventas han disminuido.
Solamente un 18.9% afirmd que las ventas aumentaron para ese periodo. En términos de
los empleos que genera la empresa, un 51.8% afirmé que ha permanecido igual, mientras
que un 19.5% contesté que ha disminuido.

Tabla 29

DURANTE LOS PASADOS DOCE MESES, LAS VENTAS EN SU
EMPRESA U ORGANIZACION HAN...

Frecuencia Porciento

Aumentado 31 18.9%
Permanecido igual 44 26.8%
Disminuido 63 38.4%

No sabe/ No indica 26 15.9%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.
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Tabla 30

DURANTE LOS PASADOS DOCE MESES, EL NIVEL DE EMPLEO
EN SU EMPRESA U ORGANIZACION HA...

Frecuencia Porciento
Aumentado 16 9.8%
Permanecido igual 85 51.8%
Disminuido 32 19.5%
No sabe/ No indica 31 18.9%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

En relacién con las expectativas para los préximos doce meses, un 47% espera que
las ventas en su empresa u organizacion aumenten. Mientras un 22% considera que se
guedaran igual, solamente un 4.9% espera que las ventas disminuyan. La opinién sobre
el desempeno en los pasados doce meses parece ser mas negativa en las organizaciones
con fines de lucro. Un 45.8% de las entidades con fines de lucro opina que la demanda es
insuficiente, mientras que en las sin fines de lucro es el 25.8%. De igual forma, el 54.2% de
las con fines de lucro afirma que las ventas han disminuido, a diferencia de las entidades
sin fines de lucro en las cuales solo lo menciona el 27.8%.

En términos del nivel de empleo, se invierten las respuestas. Mientras que un 45.7%
considera que el nivel de empleo permanecera igual, un 23.8% espera que aumente. En
este caso, solamente un 3.7% espera que el nivel de empleo disminuya. Nuevamente, la
situacion de las empresas con fines de lucro tiene una perspectiva mucha mas negativa que
en las entidades sin fines de lucro.
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Tabla 31

DURANTE LOS PROXIMOS DOCE MESES, ESPERA QUE LAS VENTAS EN SU EMPRESA...

Frecuencia Porciento

Aumenten 77 47.0%
Permanezcan igual 36 22.0%
Disminuyan 8 4.9%

No sabe / No indica 43 26.2%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

Tabla 32
Aumente 39 23.8%
Permanezca igual 75 45.7%
Disminuya 6 3.7%
No sabe / No indica 44 26.8%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

A pesar de que las respuestas de los agentes culturales presentan un cuadro positivo
en torno a los proximos doce meses, cuando se les planted, en general, las expectativas
sobre Puerto Rico fueron negativas. Un 40.9% de los entrevistados espera que la situacion
econOmica general sea peor en los proximos doce meses. Solamente un 13.4% espera que la
situacion sea mejor. Las razones principales para la perspectiva negativa son los problemas
financieros, la demanda insuficiente, los costos de mano de obra y el financiamiento y la
falta de acceso a crédito bancario. Para las organizaciones con fines de lucro el factor de la
insuficiencia de la demanda parece ser mas importante que en las sin fines de lucro. Por su
parte, en las sin fines de lucro, los problemas financieros tienen un nivel de respuesta mas
alto que en las empresas lucrativas.
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Tabla 33

DURANTE LOS PROXIMOS DOCE MESES, LA SITUACI()N ECONOMICA
GENERAL DE PUERTO RICO SERA...

Frecuencia Porciento
Mejor 22 13.4%
Igual 43 26.2%
Peor 67 40.9%
No sabe / No indica 32 19.5%
164 100%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra.

Tabla 34

INDIQUE CUALES DE LOS SIGUIENTES FACTORES SON LOS MAS QUE HAN AFECTADO LAS
OPERACIONES DE SU NEGOCIO DURANTE LOS PASADOS DOCE MESES, SI ALGUNO.

Frecuencia Porciento

Problemas financieros 58 35.4%
Demanda insuficiente 51 31.1%

Costos de financiamiento 42 25.6%

Costo de la mano de obra 35 21.3%
Acceso a crédito bancario 31 18.9%

Nivel de competencia en el propio sector 29 17.7%

Nota: La base numérica de esta tabla es el total de personas en la muestra. La suma de
porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza
un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas. En esta ilustracion solo

se presentan las respuestas mas mencionadas.
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Valor de la cultura

Uno de los principales objetivos de este estudio consiste en contribuir a la discusion
sobre el valor de la cultura. En el campo académico se ha desarrollado alguna investigacion
sobre la importancia de entender, definir y medir el valor de la cultura desde una concepcion
mucho mas amplia que el campo econdmico. En la economia tradicional, estos impactos
multiples al margen de la actividad inicial son conocidos como externalidades o “spillovers”.
Sin embargo, podria establecerse que en la actividad cultural estas externalidades pueden
ser el objetivo principal mas alla de lo econdmico.

Plantear una visidn renovada de la economia alimentada e impulsada por la cultura
requiere entender las dinamicas de valor que estas actividades generan. El campo de
estudio sobre economia de la cultura ha establecido la necesidad de un balance entre valor
econOmico y valor cultural, conceptos que, a su vez, tienen otras dimensiones, como se
presenta en la Tabla 35. Este planteamiento supone la necesidad de identificar diversas
formas de incentivar su crecimiento y desarrollo, puesto que no se trata Unicamente de
la produccion y el empleo, ya que gran parte de los impactos se manifiestan de manera
indirecta.

Tabla 35

z 1
VALOR ECONOMICO EN LA CULTURA

Valor econémico Indicadores

Valor monetario Impacto en el PIB, empleo, balanza comercial, etc.

Contribucion a través del desarrollo de destrezas, creatividad,

Valor no monetario : .,
innovacion, etc.

Valor cultural Indicadores

Valor educativo, cohesién social, identidad,

Valor de uso . . .
convivencia, emocional, etc.

Valor de prestigio, valor historico,

Valor de no uso . . R .,
internacionalizacion, valor de opcion, etc.

1 . . .
Algunos autores que han elaborado estos conceptos de valor incluyen a los economistas David
Throsby, Bruno Frey, John Holden y Arjo Klamer.
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Con el fin de comenzar a establecer un mapa conceptual sobre el valor de la cultura en
Puerto Rico, se pregunt6 a los representantes de las empresas y organizaciones culturales
su opinidbn sobre las contribuciones que hacen los proyectos culturales al desarrollo
econOmico y social del pais. Las personas registraron mas de una contestacion. Cabe
advertir, que la pregunta fue formulada desde un enfoque utilitario, que supone un enfoque
de la cultura como recurso. Por lo tanto, algunos aspectos del valor intrinseco del arte no
fueron recopilados a través de esta pregunta.

En total, se analizaron 203 respuestas, las cuales fueron codificadas y agrupadas de
acuerdo con las dimensiones de impacto identificadas. Para el analisis final, se utilizaron 164
respuestas directamente relacionadas con el objeto de la pregunta. En términos generales,
se identificaron cuatro dimensiones de valor con distintas frecuencias de mencién. Estas
fueron: el valor educativo (57), social-econémico (43), social (33) y cultural (31). Esta tltima
seccidn discute los hallazgos principales de esta pregunta y propone un esquema para
apreciar la contribucion de la cultura al desarrollo del pais desde la perspectiva de los
agentes culturales. El Diagrama 18 presenta las dimensiones de valor identificadas.

Diagrama 18: Valor de la cultura
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Valor educativo

La dimension de valor educativo fue la mas mencionada. De acuerdo con las respuestas,
se identificaron tres ejes principales a través de los cuales se manifiesta este valor: la difusion
del conjunto de costumbres y tradiciones, la educacion formal a través del curriculo y el
desarrollo individual. Por ejemplo, algunos participantes discuten lo importante de la memoria
historica del pueblo. Se plantea la relevancia de compartir las costumbres y tradiciones para
el beneficio de las generaciones mas jévenes y se vincula al reto de fortalecer la identidad
puertorriquefia. EI componente de valor educativo también se presenta en relacion directa
con el curriculo escolar. Se discute en el contexto de la educacion de disciplinas artisticas
como la musica, el baile y el teatro y como complemento del curriculo regular. Finalmente, se
plantea el valor educativo desde un enfoque de desarrollo individual, vinculado a aspectos
emocionales, cognitivos, valores y sensibilidad.

Valor econémico

El valor econémico de la cultural se expresa desde tres ejes: el rol de las empresas
culturales y creativas, el empleo cultural y el turismo e internacionalizacion. Las respuestas
incluyen la importancia de la creacibn de empresas culturales y su contribucion al
desarrollo econdmico del pais. Sobre este aspecto, se plantea la importancia de combatir
los monopolios y ofrecer alternativas al consumidor cultural local. EI empleo, en muchas
ocasiones expresado a través del fomento de talleres de trabajo para artistas, es el eje de
mayor mencion bajo esta dimension. Por ultimo, se afirma la contribucion de la actividad
cultural a la internacionalizacién de Puerto Rico. Dicho impacto se vincula al turismo y al
prestigio y visibilidad que producen los artistas, empresas y organizaciones culturales a
nivel internacional.

Valor social

El valor social se presenta desde un enfoque de bienestar, expresado a través de los
ejes de calidad de vida, la cultura como recurso para combatir problemas sociales y como
herramienta para promover el cambio social. El tema de calidad de vida se presenta de
maneradirecta y general, mientras que el enfoque de los problemas sociales incluye ejemplos
como la violencia. Los participantes afirman la contribucion de la cultura como agente de
cambio social, haciendo énfasis en la pobreza y desigualdad, el trabajo comunitario y la
convivencia.

Valor cultural

Finalmente, se identifico una dimensidén de valor cultural orientada desde el enfoque
de la creacion artistica, el ocio y la identidad cultural. Algunos agentes culturales destacan
la importancia de promover la creaciéon en disciplinas como la musica, el teatro y las artes
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plasticas, entre otras manifestaciones. También se presenta la actividad cultural como forma
de entretenimiento y uso del tiempo libre, destacando la importancia del esparcimiento de
las personas. Por ultimo, surge nuevamente la idea de fortalecer y promover aspectos de la
identidad cultural, incluyendo tradiciones, modos de vida y celebraciones que identifican y
diferencian a los puertorriquenos.

Hallazgos principales

e |a encuesta a agentes culturales presenta una aproximacién a la actividad cultural a
partir del lado de la oferta. El estudio presenta el concepto de agentes culturales como
un enfoque amplio e inclusivo de las diversas formas de produccion cultural. Esta vision
tiene gran importancia en el concepto de la economia creativa, ya que ubica de manera
paralela a la corporacion con y sin fines de lucro, los artistas individuales y los colectivos
de artistas como participantes del ecosistema cultural en Puerto Rico.

e A pesar de no ser una muestra representativa, el estudio permite poner énfasis en el
segmento de creacion y produccion independiente de la cadena de valor. A diferencia de
otros segmentos cubiertos por las industrias culturales, cuyas dindmicas de produccién
son bastante similares a otros sectores productivos, la creacion y produccion culturales
independiente requiere un andlisis distinto por la forma en que combinan valor
econdmico, social y cultural. El perfil de estas organizaciones confirma su caracter de
microempresas con volimenes de actividad econdmica pequefios, en muchos casos a
partir del autoempleo.

e El perfil econdmico de las empresas y organizaciones culturales plantea el reto de
incentivarlas de manera adecuada. Se trata de sectores que constantemente buscan
mecanismos diversos para financiar sus operaciones, y combinan la venta de bienes, la
prestacion de servicios, los donativos publicos y privados y los auspicios de la empresa
privada. En términos de la estructura de costos, se evidencia que son sectores intensivos
en mano en obra, ya que cerca de un 50% de los gastos va dirigido a cubrir nébmina
0 servicios profesionales. Se evidencia que una gran parte de estas organizaciones
mantiene estructuras ligeras para evitar costos fijos. Por lo tanto, los incentivos para su
desarrollo deben contemplar esta particularidad.

e Otro hallazgo importante de la encuesta es que permite establecer la importancia del
voluntariado en las organizaciones y empresas culturales. Existe una necesidad de
promover el desarrollo de capital humano en estos sectores. A pesar de la presencia de
voluntarios en el 70% de las organizaciones que participaron en la muestra, incluyendo
un 90% de las organizaciones sin fines de lucro, todavia existe el reto de identificar
proyectos y mecanismos para fortalecer esa relaciébn para maximizar su impacto. El
trabajo voluntario no solamente contribuye al desempefno de las organizaciones en
términos de su impacto educativo, social y cultural, sino que se trata de una actividad
de produccion que no se recoge en los datos macroecondmicos del sector y resulta
necesario medir y estimar.
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e Un préctica recurrente en las industrias culturales y creativas es el trabajo en género
(“in-kind”). Esta practica consiste en trabajos no remunerados, trabajos realizados por

una remuneracion menor al precio del mercado o la practica del intercambio o trueque.
El valor econémico de esta produccion no forma parte de los estados financieros, por
lo que, en términos generales, las estadisticas culturales subestiman la produccion
cultural real. Este estudio provee una primera aproximaciéon al estimado de dicha
practica. A través de los participantes en la muestra, el trabajo no remunerado podria
ser equivalente hasta un 30% del volumen de ventas total.

e La propiedad intelectual es uno de los pilares de la economia cultural y creativa. Su
comercializacion supone una de las fuentes principales de actividad econémica. El
derecho de autor, patentes y registro de marca son parte de los activos intangibles de
estas industrias y, en muchos casos, una herramienta atada al acceso a financiamiento.
A nivel macro, los registros de propiedad intelectual se consideran indicadores de
innovacién y desarrollo y en algunas instancias han comenzado a formar parte de las
formulas para calcular el Producto Interno Bruto (PIB). Sin embargo, la tendencia hacia
el registro de propiedad intelectual no se mantiene constante en todos los paises. En
algunos casos, la propiedad intelectual puede considerarse como una limitacion a la
transferencia de conocimiento y la creatividad. Por lo tanto, conocer las tendencias
sobre su registro puede contribuir a fortalecer la politica publica relacionada y a estimar
la produccion creativa mas alla de los registro oficiales. Mientras cerca de un 60% de
las empresas y organizaciones afirma que sus bienes y servicios son elegibles para
registro, un 57% de ese total afirma no ha hecho la solicitud. Ademas, para cerca de un
40% de los que no han realizado los tramites, la razén principal es que no le interesa.
Es necesario profundizar sobre las razones detras de la falta de interés e identificar
mecanismos alternos para potenciar la comercializacion y difusidén del trabajo cultural y
creativo.

e Las empresas y organizaciones culturales identificaron claramente los retos para su
creacion y desarrollo. Es necesario desarrollar mecanismos alternos y diversos de
financiamiento, incluyendo micro-préstamos, capital inicial, colaterales para préstamos
y donativos privados, entre otros. El marco regulatorio y la permisologia es otro escollo
que es necesario atender. Finalmente, la limitacidn en el tamafo del mercado pone
gran énfasis en la formacion de publicos a través de la educacion y el desarrollo de
una estrategia clara para la internacionalizacion del trabajo cultural y creativo en Puerto
Rico.
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Estudio de consumo y
participacion cultural

Introduccioén

Una de las herramientas claves de un Sistema de Informacion Cultural es la informacion
relacionada con la demanda de bienes y servicios culturales. Los patrones de participacion
y consumo en estos sectores facilitan la toma de decisiones de politica cultural con el fin
de promover el acceso y la participacién de los ciudadanos en la vida cultural del pais. De
igual forma, estas fuentes de informacion permiten conocer la diversidad de la participacion
cultural. Finalmente, la informacién de patrones de consumo y participacion cultural
se convierte en una fuente de inteligencia de mercados, lo cual facilita que empresas y
organizaciones culturales y creativas conozcan a sus publicos y puedan maximizar sus
recursos en el disefo, la produccién y el mercadeo de sus propuestas.

Como ha quedado dicho, en Puerto Rico no se han desarrollado fuentes de informacién
del consumo y participacion cultural mas alla de los medios de comunicacidén. Esta
encuesta permite realizar una mirada amplia de la actividad cultural que integra las artes, el
patrimonio, los medios y las nuevas tecnologias. La encuesta se propone como un esfuerzo
inicial de incorporar el acceso y la participacion en la vida cultural como indicador adicional
de la calidad de vida y el desarrollo. Se espera que estos esfuerzos se consoliden y se
sistematicen con el fin de promover su continuidad.

Objetivos de la encuesta

El objetivo del estudio consiste en recopilar, por primera vez, informacién relacionada
con el consumo y la participacién cultural en Puerto Rico. El estudio permitira desarrollar una
fuente de informacidén empirica que apoye la toma de decisiones de los agentes culturales
y de los responsables de politica publica.

Metodologia

Esta encuesta estuvo dirigida a la poblacion de 18 afios 0 mas en Puerto Rico. Segun es
la norma en este tipo de estudio, se utilizd un acercamiento probabilistico, cuya ficha técnica
se presenta a continuacion. Para efectos del disefio de la metodologia de esta encuesta, asi
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como del cuestionario para recopilar la informacion, se realizé una investigacion secundaria

de esfuerzos similares en otros paises. De los casos estudiados se seleccionaron como
punto de referencia principal los que se enumeran en la siguiente tabla:

Tabla 1

COMPARACION DE ACERCAMIENTOS METODOLOGICOS

Estudio

. Disefio y Tamano Unidad de .
Universo Marco muestral Comentarios
de la muestra muestreo
Muestreo pplletaplco, La unidad de
estratificado,
: muestreo en la
representativo de la .
. o primera etapa
El universo poblacion. Para la
S es el segmento
de la determinacion del censal. que
- investigacion tamario de la muestra - 9q 47 ciudades de
Imaginarios - corresponde .
fue la se trabaj6é con un : mas de 5,000
y Consumo - El marco muestral . : a un conjunto :
. poblacion ) nivel de confianza de - habitantes
Cultural: Segundo se elaboré con los delimitado de .
. mayor de 0.95 y un margen de donde se realiz6
Uruguay Informe nacional - datos de la fase 1 del o manzanas en .
16 afos, Iy error de 2.5%. Esto . el trabajo de
sobre Consumo y . Censo de Poblacion . . areas urbanas.
. residente en o llevd a determinar : campo. Estos
Comportamiento ; y Viviendas 2004. : La unidad de L
Cultural ciudades de para Montevideo una muestreo en la fueron divididos
mas de 5.000 muestra de 1482 en 3 Zonas
. segunda etapa
habitantes de casos y para el resto
. . . corresponde a la
todo el pais. del pais, en ciudades L
. vivienda y en la
de mas de 5,000 tercera etapa a la
habitantes, 1939 P
persona.
casos.
Muestreo polietapico,
El universo estratificado,
del estudio representativo de
estuvo la poblacion. Se
constituido por selecciond una
la poblacion muestra de tamano
nacional S de 4,000 personas, )
Se utiliz6 como ot Se represento la
Segunda urbana, distribuidas en ..
. marco muestral poblacion de las
Encuesta residente de s 84 comunas. (ver La muestra fue .
. . L el tltimo Censo . . 15 regiones del
Chile Nacional de viviendas - estudio para tabla). EI  seleccionada en . g
R . de Poblacion y ~ pais, segun la
Participacion y particulares -~ . tamafo muestral fue 4 etapas. ) -,
Viviendas de abril . . Division Politica
Consumo Cultural ocupadas sobredimensionado o .
2002. Administrativa.
de las 15 en un 10% para
regiones compensar posible
de Chile pérdidas por
continental, viviendas vacias, sin
mayor de 15 moradores presentes
afos. 0 que rechazan la
entrevista.
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COMPARACION DE ACERCAMIENTOS METODOLOGICOS

. . Disefio y Tamano Unidad de
Estudio Universo Marco muestral
de la muestra muestreo
Muestreo
estratificado.
La poblacion Respecto al calculo
objeto de este del tamafio de
estudio son la muestra, se
las personas analizaron algunos
de 6 afnos parametros
: . Se formaron
cumplidos relacionados con )
. L unidades
y mas que los indicadores fimarias de
Encuesta residen en Se utilizé el Marco de interés, de los P
. o - . muestreo
. Nacional de las viviendas Nacional de cuales se tomd como s
México . . . . distribuidas
Consumo Cultural  particulares Viviendas 2002 del  variable de referencia .
o . ; - por entidad y
de México 2012 ubicadas en Insituto. la proporcién de la -
; > , municipios en
localidades de poblacion con algdn .
. . areas de 15 mily
15mil y mas grado cursado a s .
. . T mas habitantes.
habitantes y nivel primaria, lo
que cumplen cual permite que
con el las variables que se
criterio de den en proporciones
elegibilidad. mayores queden
automaticamente
cubiertas.
Muestreo
Respecto al calculo probabilistico,
del tamano de polietapico. Respecto
la muestra, se al célculo del tamafio
analizaron algunos de la muestra, El diseho de
parametros se analizaron la muestra se
Las personas . ) .
de 5 afios relacionados con algunos parametros realiza en 3
0 Mas los indicadores relacionados con etapas por la
. de interés, de los los indicadores cual se tiene una
residentes en ) . . .
cuales se tom6 como de interés, de los unidad muestral
los hogares . . )
. Encuesta de : variable de referencia cuales se tomd como en cada una
Colombia particulares ) . .
Consumo Cultural de las la proporcion de la  variable de referencia de las etapas.
cabeceras poblacién con algun la proporcion de la Primera etapa:
o grado cursado a poblacién con algun municipio.
municipales . o ]
L nivel primaria, lo grado cursado a Segunda etapa:
del territorio .
. cual permite que
nacional.

nivel primaria, lo
cual permite que
las variables que se

conglomerado.

las variables que se Tercera etapa:

den en proporciones

Comentarios

Si la persona
seleccionada
era menor de
12 afios, se
entrevisto al
responsable o
tutor del menor,
que forma
parte del hogar.
Se aplico a la
persona que
cumpliera afios
inmediatamente
después de
la fecha de la
entrevista.

Respecto al
célculo del
tamano de la
muestra, se
analizaron
algunos
parametros
relacionados con
los indicadores

de interés, de los

cuales se tomo
como variable
de referencia
la proporcién

de la poblacién

con algun grado
cursado a nivel
primaria, lo cual

ermite que
hogar. P °q
. las variables
mayores queden den en proporciones
o que se den en
automaticamente mayores queden .
) o proporciones
cubiertas. automaticamente
. mayores queden
cubiertas. o
automaticamente
cubiertas.
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COMPARACION DE ACERCAMIENTOS METODOLOGICOS

Estudio Universo

Marco muestral

Disefio y Tamano
de la muestra

Unidad de
muestreo

Comentarios

La poblacién
2008 Survey objeto de.
. este edudio
of Public son personas
Estados Participation in mz ores
Unidos  the Arts (National yore
de 18 afios
Endowment for i
the Arts) residentes en
los Estados
Unidos.
I Poblacion de
para Encuesta de 18 arios o
Puerto Consumo Cultural
. mas.
Rico

Ambito geografico

Todo Puerto Rico.

Ambito poblacional

El marco muestral
estuvo compuesto
por el grupo
de personas
seleccionadas en el
"Current Population
Survey" del Censo
de los Estados
Unidos. La encuesta
de participacion en
las artes se presento
como un suplemento
de esta encuesta.

Poblacion de 18 afios
0 mas, de acuerdo al
Censo de Poblacion
y Vivienda de 2010.

El disefio de la
muestra es similar al
"Current Population

Survey" del Censo de
los Estados Unidos.

Muestreo, polietapico,
estratificado,
representativo de la
poblacién de Puerto
Rico por género,
edad, nivel de ingreso
y region.

Se dividié a
Estados Unidos
en 2,025 areas

geograficas.

Estas areas luego
son agrupadas
en 834 estratos.
Luego se
selecciona un
area geogréfica
por cada estrato.
Aproximaamente
60,000 hogares
son elegibles
para la muestra.

Tres etapas.
Ver documento
metodologia.
Organizada
conforme a siete
regiones o areas
de estudio.

En total se
entrevistaron
18,444 personas,
para un tasa de
respuestas de
81.6%

Esta encuesta va dirigida a las personas de 18 anos o mas residentes en Puerto Rico.

Marco de la muestra

El marco muestral de esta encuesta es constituido, principalmente, por el Censo de
Poblacion y Vivienda del 2010 que produce para Puerto Rico la Oficina del Censo de
Estados Unidos. Para la definicion del marco es necesario partir de la division administrativa
de Puerto Rico, la cual consiste en 78 municipios que, a la vez, se dividen de acuerdo con
el Censo de Poblacion del 2010, en sectores censales, estos en grupos de bloques y, por
ultimo, en bloques. Gracias al Censo de Poblacién del 2010, para llegar a cada vivienda
familiar es posible confeccionar para cada grupo de bloques una lista de viviendas.
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Por tanto, el marco de la muestra lo constituye:

El marco de areas, formado por los 2,478 grupos de bloques en los que, de acuerdo con
el Censo de Poblacion y Vivienda del 2010, se encuentra dividido Puerto Rico. El marco
de listas es compuesto por la relacién de viviendas familiares que se puede constituir para
cada grupo de bloques seleccionado en la muestra. Los archivos SF (Summary Files) del
Censo de Poblacién del 2010 contienen informacidén por sectores censales divididos en
grupos de bloques censales. Ademas, ofrecen para cada grupo de bloques informacion
sobre poblacion y vivienda. Los mapas censales también forman parte del marco muestral,
que identifican los limites politicos, legales, censales, fisicos y naturales de Puerto Rico.

Tipo de muestreo: estratificacion

El tipo de muestreo utilizado es probabilistico polietapico con estratificaciéon de las
unidades de primera etapa y con probabilidades proporcionales a los tamafios de las
unidades de muestreo (multistagearea-probability sample). Es decir, la estratificacion seria
proporcional. Entre los métodos de muestreo probabilistico se encuentra el muestreo por
etapas. Este se puede considerar como una modificaciéon del muestreo por conglomerados,
ya que una vez seleccionados los conglomerados (en este caso, los grupos de bloques),
dentro de cada uno de ellos no se seleccionan todos los elementos o unidades que los
forman, sino que se realiza otra seleccion o submuestreo en ellos. Y asi sucesivamente, de
acuerdo con las etapas que se hayan determinado. Para esta encuesta se han determinado
tres (3) etapas, por lo cual podemos hablar de un muestreo trietapico, cuyas etapas estan
constituidas por las siguientes unidades de muestreo:

Las unidades de 1? etapa estan constituidas por los grupos de bloques (GB;j );
Las unidades de 2?2 etapa estan constituida por los bloques [B(j)i ], y;

Las unidades de 3% etapa estan constituida por los hogares [S(j,i)k ].

Estratificacion de las unidades de muestreo (afijacion)

Las unidades de 12 etapa (grupos de bloques) se estratifican atendiendo a los siguientes
criterios:

Geografico (de estratificacion). Se trabajé a partir de un total de siete regiones, segun
definidas por la CODECU.
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Diagrama 1: Barrios Municipales

Bloque

Grupo de
bloques

Sector

Censal
Hogares = Viviendas Ocupadas

Diagrama 2: Regiones definidas para el disefio de la muestra
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Criterio socio-econémico (de subestratificacion). Dentro de cada estrato (region) se
realiza una subestratificacibn econémica. En esta, las unidades primarias de muestreo
(grupos de bloques) se agruparon en tres (3) niveles econémicos, los cuales se determinaron
a partir del valor de la mediana de ingresos anuales en el hogar, de acuerdo con el Censo de
Poblacion del 2010. Los demas criterios de estratificacion seran el género y la edad.

Tamano de la muestra

El tamano muestral fue de 800 personas, el cual arroja un error muestral de +3.43%, con
un nivel del confianza de 95%.

Recopilaciéon de datos

El método de recogida de la informacion fue a través de entrevistas personales en el
hogar, ingresadas de forma electrénica a partir de un sistema CAPI (Computer Assisted
Personal Interviewing). La recopilacion de datos estuvo a cargo de la firma de consultoria
Estudios Técnicos, Inc. Cabe mencionar que Estudios Técnicos, Inc. utiliza el programa
Survey System para la recopilacién de la informacion, el cual permite, entre otros, la
programacioén de saltos de preguntas, filtros y mensajes para el encuestador, lo cual
aumenta la calidad de la informacién recopilada.

Las entrevistas fueron llevadas a cabo por el equipo de encuestadores de Estudios
Técnicos, Inc. Este personal es adiestrado por la firma y cuenta con experiencia en el
trabajo de campo. Cada grupo de encuestadores tuvo la presencia de un supervisor. Una
vez finalizada y revisada la entrevista, la informacion se procesé a través del programa
estadistico SPSS para garantizar su coherencia interna, asignar los factores de elevacion
pertinentes y obtener los resultados.
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Analisis de resultados
Perfil general de la muestra

La muestra de 800 personas se realiz6 a través de toda laisla, dividida en siete regiones.
La Tabla 2 presenta la distribucion de las encuestas a través de las regiones.

Tabla 2
A
Este 80 10.0%
Metro 220 27.5%
Norte 120 15.0%
Centro-Este 100 12.5%
Centro-Oeste 60 7.5%
Oeste 120 15.0%
Sur 100 12.5%
800 100%

Algunos datos sobre el perfil de la muestra incluyen que 52.9% es mujer. La edad
promedio fue de 47 anos, siendo el segmento mas alto el de 30 a 49 afios, representando
34.3% de la muestra. En promedio, los hogares estaban compuestos por familias de tres
(3) personas, con un 58.1% en el cual no residen menores de 18 afios. Un 45.3% de los
participantes esta casado, mientras que un 42.8% trabaja. En relacion con el ultimo grado
académico completado, un 36.9% posee, al menos, un bachillerato. Un 55.5% de los
encuestados tiene un nivel de ingresos menor a los $20,000 anuales.

La encuesta incluyé algunas preguntas relacionadas con el uso del tiempo libre y la
percepcion sobre temas generales asociados con la actividad cultural. Cuando se pregunté
por el tipo de instituciones, entidades o personas que contribuyen al fortalecimiento de la
actividad cultural en Puerto Rico, un 20.9% menciond al Instituto de Cultura Puertorriquefa.
Las siguientes respuestas fueron Ricky Martin (5.5%), escuelas (4.3%) e iglesias (3.9%).
También se pregunt6 a los encuestados por la primera palabra que les viene a la mente
cuando mencionan la palabra cultura. Las principales respuestas fueron “tradiciones”
(11.3%), “costumbres” (11%) y “raices” (5.8%).
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Tabla 3

PRIMERA PALABRA QUE LES VIENE A LA MENTE AL ESCUCHAR EL CONCEPTO “CULTURA”

Frecuencia Porciento
Tradiciones 90 11.3%
Costumbres 88 11.0%
Raices 46 5.8%
Cosas autéctonas 35 4.4%
Musica 31 3.9%
Puerto Rico 23 2.9%
Cultura de Puerto Rico 19 2.4%
Lo que nos identifica 19 2.4%
Arte 17 21%
Historia 15 1.9%
Bomba y plena 12 1.5%
Cosas tipicas 12 1.5%
Sembrar 12 1.5%
Agricultura 11 1.4%
Fiestas patronales 11 1.4%
Lo que somos 11 1.4%
Comida puertorriquena 9 1.1%
Ensehanzas 9 1.1%
Artesania 8 1.0%
El pasado 8 1.0%
Folklore 8 1.0%
Lo que hacemos 8 1.0%
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PRIMERA PALABRA QUE LES VIENE A LA MENTE AL ESCUCHAR EL CONCEPTO “CULTURA”

Frecuencia Porciento
Ambiente 7 0.9%
Baile 6 0.8%
Cosas histéricas 6 0.8%
Mi pais 6 0.8%
Musica tipica 6 0.8%
Naturaleza 6 0.8%
Tainos 6 0.8%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas entrevistadas. Esta tabla incluye las
respuestas mencionadas con mayor frecuencia.

En términos del uso del tiempo libre, la actividad principal mencionada fue “Ir a la playa”
con un 13.9%, “Ver televisidon” con un 10.8% y “Leer” con un 10.5%. De igual forma, ir a la
playa fue la principal actividad mencionada en términos de turismo interno al ser mencionada
por el 20%. Se preguntd a los participantes qué aspectos toman en consideracion a la hora de
decidir qué actividad realizar en el tiempo libre. Un 62% de los participantes mencioné el clima,
seguido por su estado de animo (61.3%), estado de salud (52.8%), si se va a divertir (43.7%)
y si es beneficioso para ellos (35.2%). En promedio, los encuestados dedican 10 horas en una
semana tipica a realizar actividades en su tiempo libre. En términos de los medios que utilizan
para enterarse de las actividades que practican en su tiempo libre, un 41.8% mencion¢ las redes
sociales, un 39.2% la television local y un 36.3% la opinion de amigos.

94 Estudio sobre el ecosistema cultural en Puerto Rico



Tabla 4

MEDIOS UTILIZADOS PARA INFORMARSE DE LAS ACTIVIDADES QUE

PRACTICA O LLEVA A CABO EN SU TIEMPO LIBRE

Frecuencia Porciento

Redes sociales o paginas de Internet 257 41.8%

TV Local 241 39.2%

Opinién de amigos 223 36.3%

Periodicos 176 28.6%

Radio 110 17.9%

TV pagada, o por cable o satélite 73 11.9%

Opinién de expertos o reconocidos en el tema 64 10.4%
Billboards, pancartas y otros 36 5 99
medios de publicidad externa e
Revistas 34 5.5%
Cine 28 4.6%

Otro 107 17.4%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 615 personas entrevistadas que realizan actividades y
lo indican en esta pregunta. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta
es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas
mencionadas.

También se pregunté a los participantes sobre su vinculo con organizaciones culturales
en Puerto Rico. Solamente un 4.8% mencioné que pertenece a alguna organizacion sin fines
de lucro, club o grupo comunitario vinculado con la cultura. De igual forma, solamente un 6%
contesto haber trabajado como voluntario en algunas de estas organizaciones. Finalmente, un
10.9% establecio haber donado a una de estas entidades en los Ultimos doce meses. Del total de
personas que donaron, un 70.1% don6é menos de $60.

En términos generales, un 42.9% de la poblacidn participd entre 4 y 8 actividades culturales
y artisticas distintas. Esta cifra representa la mediana de la muestra. Otro 29.9% patrticipd entre
9 y 13 actividades durante los ultimos doce meses. El Diagrama 3 presenta un perfil general del
consumidor para cada uno de los rangos de actividades realizadas. Para el analisis se utilizd
la mediana. El analisis permite observar algunas tendencias que se discutirdn en detalle en
cada una de las actividades. Principalmente, se observa una relacion entre un mayor consumo y
participacion cultural y variables como el nivel educativo y el nivel de ingresos.
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Diagrama 3 : Diversidad de consumo cultural en los pasados doce meses
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Diagrama 4: Diversidad de actividades que practican por perfil demografico
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Formacion artistica

La formacion artistica fue una variable de gran importancia en el estudio. Dado que
dicha formacion en edades tempranas ha sido asociada con un mayor consumo cultural
en la adultez, se pregunt6 a los ciudadanos si habian tenido algun tipo de formacion y en
cual etapa de su vida. Un 36.6% recibi6 algun tipo de formacion artistica durante su nifez o
juventud. De ese total, un 6.5% la recibié antes de los 5 afios, un 61.1% la recibi6 entre los
5y 12 afnos y un 55.6% entre los 13 y los 17 anos. Las principales disciplinas a través de las
cuales recibieron la formacion fueron la musica (47.1%) y la pintura (32.1%).

Tabla 5

¢RECIBIO ALGUN TIPO DE FORMACION RELACIONADA
CON LAS ARTES Y LA CULTURA DURANTE SU NINEZ?

Frecuencia Porciento

Si 293 36.6%
No 507 63.4%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que responden esta pregunta.

Tabla 6

LA FORMACION ARTISTICA Y CULTURAL QUE RECIBIO DURANTE SU NINEZ OCURRIO...

Frecuencia Porciento

Antes de los 5 afios 19 6.5%
Entre 5y 12 afos 179 61.1%
Entre 13 y 17 afios 163 55.6%

Nota: La base numeérica de esta tabla son las 293 personas que indican haber recibido algin
tipo de formacion relacionada a las artes y la cultura durante la nifez. La suma de porcientos
puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 7

¢SOBRE QUE PRACTICA ARTISTICA O CULTURAL RECIBIO FORMACION
ARTISTICA Y CULTURA DURANTE SU NINEZ, ANTES DE LOS 18 ANOS?

Frecuencia Porciento

Musica 138 47.1%
Pintura 94 32.1%
Actuacion 62 21.2%
Otra 61 20.8%
Literatura 55 18.8%
Fotografia 25 8.5%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 293 personas que indican haber recibido algun
tipo de formacion relacionada con las artes y la cultura durante la nifez. La suma de porcientos
puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

En la etapa de adultez un 17.8% recibi6 formacién artistica. En esta etapa, la musica
(41.5%), la literatura (28.9%) y la pintura (27.5%) fueron las disciplinas a través de las
cuales recibieron formacion artistica. Ademas de la formacién artistica, un 11.3% de los
entrevistados préactica alguna actividad artistica de manera individual o como parte de una
agrupacioén. Las principales practicas mencionadas fueron la musica (45.6%), la pintura
(15.6%) y el teatro (13.3%).

Tabla 8

¢HA RECIBIDO ALGUN TIPO DE FORMACION ARTISTICA Y CULTURAL
DURANTE SU ADULTEZ, LUEGO DE LOS 18 ANOS?

Frecuencia Porciento

Si 142 17.8%
No 658 82.3%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que responden esta pregunta.
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Tabla 9

¢SOBRE QUE PBACTICA ARTISTICA O CULTURAL RECIBIO FORMACION
ARTISTICA Y CULTURA DURANTE SU ADULTEZ?

Frecuencia Porciento

Musica 59 41.5%
Literatura 41 28.9%
Pintura 39 27.5%
Otro 35 24.6%
Fotografia 20 14.1%
Actuacion 19 13.4%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 142 personas que indican haber recibido algun tipo
de formacion relacionada con las artes y la cultura durante su adultez. La suma de porcientos
puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

A partir de las variables de formacion artistica se estableci6 una relacion con el nivel de
consumo Y participacion cultural. En términos generales, se comprueba la relacion entre
ambas variables. Mientras més aumenta la cantidad de actividades culturales que realizaron
en los Ultimos doce meses, mayor es la proporcion de haber recibido algun tipo de formacion
artistica. Aunque la relacion esta presente en ambas variables, la formacién durante la
nifiez tiene un peso mas notable. Por ejemplo, de los que asistieron entre 1 a 3 actividades,
solamente el 16% recibié formacion artistica en la nifiez. Este total aumenta a 34% en los que
asistieron de 4 a 8 actividades, a 46% de 9 a 13 actividades y a 70% de los que registraron
un mayor consumo Yy participacion cultural, asistiendo a entre 14 y 18 actividades. Con la
participacion como practicantes, voluntarios o miembros de organizaciones se observa la
relacién, pero en menor grado.

Estudio sobre el ecosistema cultural en Puerto Rico 99



Tabla 10

Por trabajar
Por pertenecer o haber
a alguna trabajado
organizacion como
sin fines de voluntario

Por haber
hecho
donaciones
en dinero

Por practicar
alguna Por formacion |§ Por formacion
actividad en la Ninez en la Adultez

artistica a alguna

lucro en alguna

= institucion
organizacion

Ninguno 0%  100% 0% 100% 0% 100% 0%  100% 0%  100% 0%  100%
De 1 a 3 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, O, 0, O, O, O,
Actividades 7%  93%  16% 84% 4%  96% 1%  99% 1%  99% 5%  95%
De 4 a 8 O, O, 0, 0, 0O, 0, 0O, 0, {e) 0, O, O,
actividages  10%  90%  34%  66%  15%  85% 3%  97% 3%  97%  10%  90%
agt?v? dz;:s 12%  88%  46% 54%  24%  76% 5%  95% 8%  92%  12%  88%
a?:im:;ess 29%  71%  70% 30%  48% 52 27%  73%  25%  75%  27%  73%

Imaginarios culturales

La encuesta incluy6 una serie de preguntas relacionadas con imaginarios culturales. Por
ejemplo, se pregunt6 a las personas cuéles emociones reflejan lo que sienten por Puerto
Rico. La siguiente tabla muestra los resultados, entre los cuales alternan aspectos positivos
y hegativos, siendo el orgullo y la preocupacién los que prevalecen.

100 Estudio sobre el ecosistema cultural en Puerto Rico



Tabla 11

¢ CUAL DE LAS SIGUIENTES EMOCIONES REFLEJA MEJOR
LO QUE SIENTE POR PUERTO RICO?

Frecuencia Porciento

Orgullo 335 41.9%
Preocupacion 231 28.9%
Esperanza 97 12.1%
Desilusion 90 11.3%
Confianza 25 3.1%
Enojo 22 2.8%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que responden esta pregunta.

Al contrastar los indices generales con los obtenidos considerando las variables de
género, edad, nivel de ingreso y nivel educativo, los resultados no son muy diferentes,
aunque algunas tendencias resultan de interés. El Unico grupo en el que la preocupacion
(38.4%) supera al orgullo (35.8%) como la principal emocién que siente por su pais, es el de
las personas de 50 a 64 afos, mientras que los indices mas altos de orgullo se concentran
en los adultos mayores (48.4%) y en los jévenes (46.4%).

Por su parte, las personas con un nivel de ingreso mayor a los $40,000 revelan los
indices mas altos de optimismo en sus sentimientos respecto a Puerto Rico, con un 58.1%
que expreso6 orgullo y tan sélo un 18.6% que expres6 preocupacion. Por otra parte, las
mujeres registran niveles levemente menores de orgullo y mayores de preocupacion que
los hombres.

Para explorar otros aspectos de los imaginarios sociales, las personas encuestadas
establecieron cuan de acuerdo estaban con ciertas premisas relacionadas con la cultura y
los puertorriquefios. A partir de los promedios de las respuestas en una escala de 5 puntos,
en que 1 significa “muy en desacuerdo” y 5 “muy de acuerdo” se puede establecer que
la premisa de mayor aceptacion fue “Los/as puertorriquefios son consumistas”, con un
promedio de 4.3%, seguido por “La cultura aporta al desarrollo de Puerto Rico” con 4.11%.
Las premisas que recibieron la menor aceptacion fueron “El apoyo del gobierno a la cultura
es adecuado” con 2.65% Yy “Los puertorriquefios valoran el medioambiente.” con 2.79%. La
siguiente tabla detalla los resultados para estas preguntas.
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Tabla 12

INDIQUE SU NIVEL DE ACUERDO CON LAS SIGUIENTES AFIRMACIONES

Ni de
De acuerdo acuerdo, ni en || En desacuerdo
desacuerdo

Muy de
acuerdo

Muy en
desacuerdo

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %

La cultura aporta al
desarrollo de Puerto 289 36.1% 374 46.8% 86 10.8% 36 4.5% 15 1.9% 800 100%
Rico
El apoyo del

gobierno a la cultura 43 5.4% 198 24.8% 167 20.9% 222 27.8% 170 21.3% 800 100%
es adecuado

Puerto Rico es un
pais con igualdad 112 14.0% 250 31.3% 149 18.6% 175 21.9% 114 14.3% 800 100%
de oportunidades

Los(as)
puertorriquenos(as) 185 23.1% 351 439% 156 19.5% 72 9.0% 36 4.5% 800 100%
son solidarios(as)

Los(as)
puertorriquefnos(as)
son
emprendedores(as)

Los(as)
puertorriquenos(as) 403 50.4% 269 33.6% 98 12.3% 22 2.8% 8 1.0% 800 100%
son consumistas

191 23.9% 335 41.9% 183 22.9% 64 8.0% 27 3.4% 800 100%

Los(as)
puertorriqueios(as) 134 16.8% 276 34.5% 203 25.4% 122 15.3% 65 8.1% 800 100%
valoran su cultura

Los(as)
puertorriqueios(as)
valoran su medio
ambiente

53 6.6% 212 26.5% 195 24.4% 194 24.3% 146  18.3% 800 100%

En Puerto Rico

. . 248 31.0% 290 36.3% 155 19.4% 69 8.6% 38 4.8% 800 100%
existe el racismo

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indicaron en esta pregunta.
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No existe consenso respecto a si Puerto Rico es un pais con igualdad de oportunidades
cuando un 45.3% indica acuerdo con dicha premisa, mientras un 36.2% desacuerdo y
un 18.6% ni aprueba ni desaprueba la misma. Paraddjicamente, los niveles mayores de
acuerdo se registran entre aquellos que no cuentan con educacién universitaria (50.5%) y
entre los que reciben ingresos menores de $15,000 anuales (48.8%), es decir entre los que
menos oportunidades de progreso social podria evidenciarse. La mayoria de la poblacion
expresa que los puertorriquenos son consumistas (84%), solidarios (67%) y emprendedores
(65.8%). No existen diferencias marcadas en estas apreciaciones si consideramos las
variables socio-econdémicas.

La premisa de que los puertorriquefios son consumistas alcanza los mayores indices
de aceptacion entre los que cuentan con ingresos mayores a los $40,000 (90.7%), los que
cuentan con educacion post-secundaria (88.2%) y los jovenes de 18 a 29 afios (87.7%).
Respecto a la cualidad emprendedora, los niveles mas altos de aceptacion de la premisa se
encuentran entre los que cuentan con ingresos mayores a los $40,000 (79.1%).

La gran mayoria de las personas (82.9%) muestra acuerdo con la aseveracion de que
la cultura aporta al desarrollo de Puerto Rico. Este nivel de acuerdo se incrementa al 86%
entre los que reciben ingresos mayores a los $40,000 y los que cuentan con educacién
postsecundaria. Sin embargo, tan solo el 30.2% entiende que el apoyo del gobierno a la
cultura es adecuado.

Por otra parte, el 53.3% entiende que los puertorriquefios valoran su cultura, mientras
23.4% expresa que no es asi y un 25.4% muestra duda. Respecto al medioambiente, sélo
un 33.1% expresa acuerdo con que los puertorriquefios lo valoran. Los jovenes entre 18y 29
anos observan niveles de acuerdo menores al promedio en las preguntas sobre la valoracion
que los puertorriquefios tienen de la cultura (38.5%) y del medioambiente (28.5%).

Un 67.3% de la poblacién concuerda con que existe racismo en Puerto Rico, mientras
un 13.4% expresa desacuerdo y un 19.4% indica no estar de acuerdo ni en desacuerdo.
Los niveles mas bajos de asentimiento de la premisa se observan entre los que no cuentan
con diploma de escuela superior (54%) y entre los adultos mayores (63.1%). Por otra parte,
entre los que cuentan con grado universitario e ingresos mayores a los $40,000, mas del
72% entiende que existe racismo en el pais.

También se preguntd a los participantes sobre las tres principales actividades que
valoran mas de una lista de opciones. Las mas favorecidas fueron saber cocinar (37.6%),
conocer la historia de Puerto Rico (37.1%) e ir al cine (31.3%).
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Tabla 13

. DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES,
¢CUALES SON PARA USTED LAS TRES MAS IMPORTANTES?

Frecuencia Porciento

Saber cocinar 301 37.6%

Conocer historia de Puerto Rico 297 37.1%

Ir al cine 250 31.3%

Saber cocinar platos tipicos puertorriquefios 215 26.9%
Ir a conciertos musicales 206 25.8%

Saber bailar 197 24.6%

Leer por placer 186 23.3%

Conocer la musica tradicional puertorriquena 130 16.3%
Conocer la cultura de otros paises 122 15.3%
Conocer la literatura puertorriquena 110 13.8%
Saber hacer artesanias 91 11.4%

Tocar un instrumento musical 62 7.8%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que participarin en la encuesta. La
suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y
se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Finalmente se pregunté respecto a la influencia cultural extranjera en Puerto Rico.
Un 52.5% establecié que existe “mucha” o “bastante”, el 33% indicd que esta es “regular”,
mientras solo el 14.5% respondié que es “poca” o “insignificante”. El nivel educativo
parece incidir en la apreciacion de la influencia extranjera, ya que entre los que cuentan
con educacion postsecundaria un 60% afirmé que la influencia extranjera es “mucha” o
“bastante”, mientras que entre los que no cuentan con diploma de escuela superior esta
respuesta alcanz6 soélo el 41.5%. En términos del efecto de la influencia cultural extranjera,
las opiniones se muestran divididas pues el 27% indica que nos beneficia, el 23.5% indica
que nos perjudica y el 49.5% indica que ni nos beneficia ni nos perjudica. No se registran
diferencias significativas en esta apreciacion por variables socio-econémicas.
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Tabla 14

LA INFLUENCIA CULTURAL EXTRANJERA EN PUERTO RICO ES...

Frecuencia Porciento
Mucha 223 27.9%
Bastante 197 24.6%
Regular 264 33%
Poca 83 10.4
Insignificante 33 4.1%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.

Tabla 15

LA INFLUENCIA CULTURAL EXTRANJERA EN PUERTO RICO...

Frecuencia Porciento
Ni nos beneficia ni nos perjudica 396 49.5%
Nos beneficia 216 27%
Nos perjudica 188 23.5%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.

Consumo y participacion por actividad

La encuesta de consumo y participacion cultural permite establecer un perfil general
de las actividades principales que realiza la poblacion. El Diagrama 6 establece un orden
de acuerdo con la cantidad de personas que han asistido o realizado algunas de estas
actividades. Las principales actividades que realiz6 el mayor porciento de la poblacién fue el
consumo de la televisiony la radio. De acuerdo con la encuesta, un 96.1% de los encuestados
vio televisién y un 92% escucho radio en los ultimos doce meses. Estas actividades estan
seguidas por el consumo de peliculas con un 66%, internet con 65% y asistencia al cine con
53%. Las principales actividades culturales no vinculadas con los medios son la asistencia
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a ferias o festivales con un 48% y la compra de artesanias con 43%. Las actividades que
reportan menor participacion de los ciudadanos en los ultimos doce meses son la musica
clasica con un 7% de la poblacién, eventos de danza con 17% y visita a museos con 18%.

Diagrama 5: Consumo y participacién por actividad cultural

Peliculas en VHS, DVD o Blue Ray eI
Internet [CE¥A

Asistir al Cine BEZA

Feria o festival Bty

Asistir a una muestra o exposicion de artesania ZE¥
Lectura de libros, sin contar textos escolares E¥¥4
Musica Popular EERA

Videojuegos EIRA

Compra de libros, sin contar textos escolares P4
Peliculas mediante "streaming" PA¥A

Biblioteca

Artes visuales PE¥

Obras de teatro

Asistir al cine a ver peliculas puertorriquenas
Visita a museos g

20 40 60 80
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Tabla 16

PRACTICA DE ACTIVIDADES CULTURALES A TRAVES DE SU VIDA

Personas que no Total de

Personas que las las practicaron en personas
Personas que

nunca las han
practicado

practicaron en los los doce (12) meses que han

doce (12) meses previos al estudio, practicado las

previos al estudio pero la han practicado @ actividades
alguna vez en su vida alguna vez

Actividad

Artes Visuales 181 22.6% 263 32.9% 55.5% 356 44.5%
Obras de teatro 168 21% 423 52.9% 73.9% 209 26.1%
Danza 132 16.5% 213 26.6% 43.1% 455 56.9%
Masica clasica 56 7% 197 24.6% 31.6% 547 68.4%
Musica popular 309 38.6% 269 33.6% 72.3% 222 27.8%
Compra de artesania 341 42.6% 310 38.8% 81.4% 149 18.6%

Asistir a una muestra a
exposicion de artesania

Comprar libros, sin

219 27.4% 290 36.3% 63.6% 291 36.4%
contar textos escolares
L 0 6l (ol 11 338 42.3% 241 30.1% 72.4% 201 27.6%
contar textos escolares
Asistir al cine 426 53.3% 335 41.9% 95.1% 39 4.9%

Asistir al cine
a ver peliculas 156 19.5% 107 13.4% 32.9% 537 67.1%
puertorriquenas

Peliculas en VHS,

O, [ O, o,
DVD o Bive Ray 528 66% 175 21.9% 87.9% o7 121%
Pelioulas mediante 206 25.8% 72 9% 34.8% 522 65.3%
streaming
Video Juegos 296 37% 130 16.3% 53.3% 374 46.8%
Radio
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PRACTICA DE ACTIVIDADES CULTURALES A TRAVES DE SU VIDA

Personas que no Total de
Personas que las las practicaron en personas
practicaron en los los doce (12) meses que han
doce (12) meses previos al estudio, practicado las
previos al estudio pero la han practicado @ actividades
alguna vez en su vida alguna vez

Personas que
nunca las han
practicado

Actividad

Internet 516 64.5% 55 6.9% 71.4% 229 28.6%
Visitas a museos 147 18.4% 467 58.4% 76.8% 186 23.3%
Bibliotecas 202 25.3% 451 56.4% 81.6% 147 18.4%
Feria o festival 386 48.3% 281 35.1% 83.4% 133 16.6%

La siguiente seccion presentara un perfil general del consumo y de la participacion
cultural en las distintas actividades y disciplinas contenidas en la encuesta. En todos los
casos, el analisis incluird un perfil demografico de las personas que han asistido en los
ultimos doce meses, las tasas de participacion de acuerdo con las variables demograficas
y un andlisis regional sobre el consumo y la participacion en cada actividad. Por tasa de
participacion se entiende el porciento del total de personas que asistieron o consumieron las
distintas actividades culturales.

Cabe sefnalar que en algunos casos la participacion representa un porciento bajo de
la muestra. Por lo tanto, la segmentacion regional o demografica contiene un nimero muy
bajo de observaciones, lo que puede afectar la confiabilidad de estos andlisis. En el analisis
regional se identifican aquellos casos en los cuales se evidencia un nivel de participacion
considerablemente por debajo del promedio de esa actividad para todo Puerto Rico. Es
importante sefialar que el consumo y la participacion cultural en las regiones se refiere al
origen de las personas y no al lugar donde asistieron o consumieron los bienes o servicios
culturales. Para propésitos del andlisis de consumo y participacion cultural se agrupan las
actividades entre artes, cine, medios de comunicacién, patrimonio material e inmaterial y
gastronomia.

Las siguientes tablas muestran un resumen del perfil demografico y de las tasas de
participacion por actividad cultural.
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Tabla 17

PERFIL DEMOGRAFICO POR ACTIVIDAD CULTURAL (1)

Artes Obras de Muasica Muasica
visuales Teatro Clasica Popular
n = Muestra n=181 n=168 n =56 n =309
Género
Mujeres 53% 55% 58% 54% 52%
Hombres 47% 45% 42% 46% 48%
Estado Civil
Soltero(a) 38% 40% 38% 43% 34%
Casado(a) 38% 43% 43% 36% 44%
Divorciado(a) 10% 9% 9% 11% 9%
Viudo(a) 4% 4% 4% 7% 6%
Convivencia 9% 4% 6% 4% 7%
No indica 1% 0% 0% 0% 0%
Condicién Ocupacional*
Trabaja 55% 60% 51% 43% 53%
Estudia 20% 20% 15% 16% 14%
Ama(o) de casa 17% 14% 20% 25% 20%
Desempleado 6% 5% 5% 7% 7%
Retirado o incapacitado 22% 17% 27% 29% 17%
Mediana de edad 43 43 45 50 44
Mediana de nivel Grado Grado Grado Grado Afos de
educativo Asociado Asociado Asociado Asociado universidad
Mediana de ingreso De $20,000 De $20,000 De $20,000 De $20,000 De $20,000
familiar anual 0 $24,999 0 $24,999 0 $24,999 0 $24,999 0 $24,999
Promzo:c; Id:oF;z:sonas 3 3 3 3 3

*No suma a 100% ya que se escogieron multiples opciones.
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Tabla 18

PERFIL DEMOGRAFICO POR ACTIVIDAD CULTURAL (2)

Asistir a una Compra de Lectura de
Compra de muestra o libros, sin libros, sin Asistir al
Artesania exposicion de @ contar textos | contar textos Cine
n = Muestra n =341 artesania escolares escolares n =426
n =341 n=219 n =338
Género
Mujeres 59% 56% 54% 58% 53%
Hombres 41% 44% 46% 42% 47%
Estado Civil
Soltero(a) 30% 29% 32% 29% 36%
Casado(a) 48% 52% 47% 43% 45%
Divorciado(a) 9% 7% 10% 10% 9%
Viudo(a) 5% 5% 4% 8% 3%
Convivencia 7% 6% 7% 9% 8%
No indica 0% 0% 0% 0% 0%

Condicién Ocupacional*

Trabaja 52% 51% 50% 44% 57%
Estudia 12% 12% 16% 13% 17%
Ama(o) de casa 22% 22% 5% 25% 19%
Desempleado 6% 7% 7% 9% 8%
Retirado o incapacitado 20% 21% 24% 27% 13%
Mediana de edad 45 45 44 48 38
Mediana de nivel Anos de Anos de Anos de Afos de Afos de
educativo universidad universidad universidad universidad universidad
Mediana de ingreso De $20,000 De $15,000 De $15,000 De $15,000 De $20,000
familiar anual 0 $24,999 0 $19,999 0 $19,999 0 $19,999 0 $24,999
Promedio de Personas 3 3 3 3 3
en el hogar

*No suma a 100% ya que se escogieron multiples opciones.
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Tabla 19

PERFIL DEMOGRAFICO POR ACTIVIDAD CULTURAL (3)

Asistir al Cine Peliculas en Peliculas
a ver peliculas VHS, DVD o » . Videojuegos
. - streaming
n = Muestra puertorriquenas Blue Ray n = 206 n =296
n=156 n =528
Género
Mujeres 49% 52% 50% 55% 53%
Hombres 51% 48% 50% 45% 47%
Estado Civil
Soltero(a) 45% 34% 42% 44% 29%
Casado(a) 38% 45% 41% 35% 47%
Divorciado(a) 5% 8% 7% 8% 9%
Viudo(a) 3% 5% 1% 2% 7%
Convivencia 10% 8% 8% 9% 8%
No indica 0% 0% 0% 0% 0%

Condicién Ocupacional*

Trabaja 59% 48% 58% 52% 44%
Estudia 22% 14% 25% 23% 10%
Ama(o) de casa 13% 22% 16% 22% 23%
Desempleado 6% 9% 8% 9% 8%
Retirado o incapacitado 13% 20% 11% 11% 26%
Mediana de edad 33 42 33 32 47
Mediana de nivel Anos de Anos de Grado Anos de Anos de
educativo universidad universidad Asociado universidad universidad
Mediana de ingreso De $20,000 De $20,000 De $20,000 De $15,000 De $15,000
familiar anual 0 $24,999 0 $24,999 0 $24,999 0 $19,999 0 $19,999

Promedio de Personas

3 3 3 4 3
en el hogar

*No suma a 100% ya que se escogieron multiples opciones.
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Tabla 20

PERFIL DEMOGRAFICO POR ACTIVIDAD CULTURAL (4)

Internet \Iclii:‘;z: Biblioteca Feria o festival
n = Muestra S0 n=147 aste LS
Género
Mujeres 54% 48% 61% 51%
Hombres 46% 52% 39% 49%
Estado Civil
Soltero(a) 37% 33% 46% 31%
Casado(a) 42% 52% 34% 47%
Divorciado(a) 8% 8% 10% 8%
Viudo(a) 3% 2% 2% 5%
Convivencia 9% 5% 7% 9%
No indica 0% 0% 0% 0%

Condicién Ocupacional*

Trabaja 55% 59% 48% 54%
Estudia 17% 18% 35% 13%
Ama(o) de casa 19% 18% 21% 20%
Desempleado 10% 3% 8% 9%
Retirado o incapacitado 13% 20% 13% 19%
Mediana de edad 37 40 33 43
. . . Afos de Afos de Grado Afnos de
Mediana de nivel educativo . . . . . . .
universidad universidad Asociado universidad
Mediana de ingreso familiar De $20,000 De $20,000 De $20,000 De $20,000
anual 0 $24,999 0 $24,999 0 $24,999 0 $24,999
Promedio de Personas 3 4 4 3
en el hogar

*No suma a 100% ya que se escogieron multiples opciones.
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Tabla 21

TASA DE PARTICIPACION POR ACTIVIDAD CULTURAL (1)

Artes Obras de Musica Musica
% = Por ciento que contesto LS viszl;/ies TZ?E,/ZO Clé;/(i)ca P%%l;ar
Género
Mujeres n =426 23% 22% 18% 7% 38%
Hombres n=377 23% 20% 15% 7% 39%
Estado Civil

Soltero(a) n=237 29% 28% 21% 10% 45%
Casado(a) n =362 19% 20% 16% 6% 37%
Divorciado(a) n=73 26% 21% 16% 8% 38%
Viudo(a) n =66 12% 1% 8% 6% 29%
Convivencia n==61 26% 10% 13% 3% 34%
No indica n=1 100% 0% 0% 0% 0%

Condicién Ocupacional*

Trabaja n=_342 29% 29% 20% 7% 48%

Estudia n=_88 42% 38% 23% 10% 49%

Ama(o) de casa n=195 15% 12% 13% 7% 32%
Desempleado n==64 17% 14% 11% 6% 33%
Retirado o incapacitado n =203 20% 14% 17% 8% 27%

Ingreso familiar anual

Menos de $10,000 n=261 12% 11% 10% 7% 26%
De $10,000 a $14,999 n=111 21% 23% 13% 5% 35%
De $15,000 a $19,999 n=72 29% 25% 14% 1% 53%
De $20,000 a $24,999 n =283 28% 35% 23% 10% 52%
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TASA DE PARTICIPACION POR ACTIVIDAD CULTURAL (1)

Artes Obras de Musica Musica
Muestra visuales Teatro Clasica Popular

% = Por ciento que contesto 3% 21% 7% 399%

De $25,000 a $29,999 n=233 39% 30% 21% 9% 45%
De $30,000 a $39,999 n=31 48% 26% 32% 13% 48%
De $40,000 a $49,999 n=20 35% 25% 20% 5% 65%
De $50,000 a $74,999 n=17 59% 41% 47% 24% 59%

Mas de $75,000 n=6 50% 33% 0% 17% 33%
No sabe / No indica n=166 20% 22% 20% 5% 40%

Nivel Educativo

Octavo o menos n=_86 5% 8% 8% 3% 16%
Grado de escuela superior n=102 13% 13% 10% 4% 36%
PO CD O n =200 17% 18% 13% 6% 38%
superior
Anos de universidad n=117 26% 24% 14% 7% 38%
Grado Asociado n=123 23% 26% 18% 6% 50%
Bachillerato n=128 34% 27% 27% 11% 43%
Maestria n=32 56% 41% 41% 19% 59%
Doctorado o grado n=12 83% 50% 33% 25% 25%
profesional
Mediana de edad 43 43 45 50 44

*No suma a 100% ya que se escogieron multiples opciones.
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Tabla 22

TASA DE PARTICIPACION POR ACTIVIDAD CULTURAL (2)

. L. Compra Lectura
Asistir a una ; .
de libros, de libros, . ..
Compra de muestra o ; ; Asistir al
. o sin contar @ sin contar -
Muestra § Artesania exposicion Cine
. textos textos
) . 43% de artesania 53%
% = Por ciento que contesto 43% escolares escolares
: 27% 42%
Género
Mujeres n =426 47% 45% 28% 47% 53%
Hombres n=377 37% 40% 27% 37% 53%
Estado Civil
Soltero(a) n =237 43% 41% 30% 41% 65%
Casado(a) n =362 46% 49% 29% 41% 52%
Divorciado(a) n=73 42% 34% 30% 48% 51%
Viudo(a) n =66 27% 27% 12% 42% 18%
Convivencia n==61 41% 36% 25% 49% 52%
No indica n=1 0% 100% 0% 0% 100%

Condicion Ocupacional*

Trabaja n=2342 52% 51% 32% 43% 70%

Estudia n=2_88 48% 45% 41% 49% 81%

Ama(o) de casa n=195 38% 39% 5% 44% 42%
Desempleado n==64 34% 39% 23% 45% 53%
Retirado o incapacitado n =203 34% 35% 26% 45% 28%

Ingreso familiar anual

Menos de $10,000 n=261 28% 35% 17% 35% 38%
De $10,000 a $14,999 n=111 47% 47% 23% 44% 53%
De $15,000 a $19,999 n=72 49% 44% 35% 42% 67%
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TASA DE PARTICIPACION POR ACTIVIDAD CULTURAL (2)

o Compra Lectura
Asistir a una ; -
de libros, de libros, . ..
Compra de muestra o sin contar sin contar Asistir al
Muestra § Artesania exposicion textos textos Cine
; . 43% de artesania 53%
% = Por ciento que contesto 43% escolares escolares
y 27% 42%
De $20,000 a $24,999 n=283 54% 46% 33% 46% 65%
De $25,000 a $29,999 n=33 45% 45% 30% 48% 64%
De $30,000 a $39,999 n=31 65% 61% 65% 81% 65%
De $40,000 a $49,999 n=20 60% 40% 50% 55% 90%
De $50,000 a $74,999 n=17 53% 65% 53% 65% 71%
Mas de $75,000 n=6 50% 33% 33% 50% 100%
No sabe / No indica n=166 46% 43% 28% 38% 54%

Nivel Educativo

Octavo o menos n=286 22% 23% 13% 28% 15%
Grado de escuela superior n =102 38% 27% 11% 35% 39%
R el n = 200 37% 39% 20% 35% 51%
superior
Anos de universidad n=117 42% 44% 27% 40% 59%
Grado Asociado n=123 54% 54% 34% 44% 68%
Bachillerato n=128 52% 52% 43% 57% 68%
Maestria n=32 59% 66% 56% 75% 72%
Doctorado o grado n=12 58% 67% 92% 83% 75%
profesional
Mediana de edad 45 45 44 48 38

*No suma a 100% ya que se escogieron multiples opciones.
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Tabla 23

TASA DE PARTICIPACION POR ACTIVIDAD CULTURAL (3)

Asistir al Cine [ Peliculas en

a ver peliculas § VHS,DVD o J .. Pehcul_as ,» | Videojuegos
Muestra - = streaming
puertorriquenas Blue Ray 269% 37%
% = Por ciento que contesto 20% 66% °
Género
Mujeres n =426 18% 65% 24% 38% 91%
Hombres n=377 21% 67% 27% 36% 93%
Estado Civil
Soltero(a) n=237 30% 75% 37% 55% 89%
Casado(a) n =362 16% 66% 23% 29% 95%
Divorciado(a) n=73 1% 59% 19% 34% 90%
Viudo(a) n=66 6% 39% 5% 9% 82%
Convivencia n=61 25% 69% 28% 46% 97%
No indica n=1 0% 100% 0% 100% 100%

Condicién Ocupacional*

Trabaja n=342 27% 74% 35% 45% 94%

Estudia n=_388 40% 84% 58% 78% 84%

Ama(o) de casa n=195 11% 60% 17% 33% 88%
Desempleado n =64 16% 72% 25% 42% 94%
Retirado o incapacitado n =203 10% 52% 11% 16% 93%

Ingreso familiar anual

Menos de $10,000 n =261 13% 61% 15% 34% 90%
De $10,000 a $14,999 n=111 19% 71% 21% 34% 92%
De $15,000 a $19,999 n=72 31% 65% 35% 42% 89%
De $20,000 a $24,999 n=383 24% 65% 40% 41% 98%
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TASA DE PARTICIPACION POR ACTIVIDAD CULTURAL (3)

Asistir al Cine [ Peliculas en

Muestra aver p¢.=:I|’cuI~as VHS, DVD o “sliféi:;liisg” Videojuegos
. : puertorriquenas Blue Ray 26% 37%
% = Por ciento que contesto 20% 66%
De $25,000 a $29,999 n=33 21% 79% 42% 48% 97%
De $30,000 a $39,999 n =31 26% 74% 35% 32% 100%
De $40,000 a $49,999 n=20 25% 65% 20% 55% 95%
De $50,000 a $74,999 n=17 18% 71% 35% 18% 94%
Mas de $75,000 n=6 17% 83% 50% 33% 100%
No sabe / No indica n=166 22% 67% 28% 39% 90%

Nivel Educativo

Octavo o0 menos n=86 7% 34% 3% 13% 91%
Grado de escuela superior n =102 18% 63% 17% 30% 87%
DT .35 G n =200 19% 67% 20% 36% 94%
superior
Anos de universidad n=117 17% 73% 32% 48% 85%
Grado Asociado n=123 28% 74% 36% 51% 96%
Bachillerato n=128 20% 73% 36% 37% 95%
Maestria n=32 34% 72% 38% 34% 91%
Doctorado o grado n=12 25% 67% 58% 42% 100%
profesional
Mediana de edad 33 32 47 37 40

*No suma a 100% ya que se escogieron multiples opciones.
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Tabla 24

TASA DE PARTICIPACION POR ACTIVIDAD CULTURAL (4)

Visitas a . Feria o
Internet Biblioteca .
Muestra Museos festival
65% 25%
, ) 18% 48%
% = Por ciento que contesto
Género
Mujeres n=426 66% 17% 29% 46%
Hombres n=377 63% 20% 21% 51%
Estado Civil

Soltero(a) n =237 81% 20% 39% 51%
Casado(a) n =362 60% 21% 19% 50%
Divorciado(a) n=73 58% 16% 27% 41%
Viudo(a) n=~66 26% 5% 8% 27%
Convivencia n==61 77% 1% 23% 56%
No indica n=1 100% 0% 100% 100%

Condicién Ocupacional*

Trabaja n=_342 83% 59% 28% 61%

Estudia n=_88 99% 18% 80% 58%

Ama(o) de casa n=195 50% 18% 22% 39%
Desempleado n==64 78% 3% 25% 52%
Retirado o incapacitado n =203 34% 20% 13% 35%

Ingreso familiar anual

Menos de $10,000 n =261 50% 9% 18% 37%
De $10,000 a $14,999 n=111 65% 18% 25% 49%
De $15,000 a $19,999 n=72 74% 18% 32% 50%
De $20,000 a $24,999 n=283 73% 22% 27% 61%
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TASA DE PARTICIPACION POR ACTIVIDAD CULTURAL (4)

Visitas a T Feria o
M Internet Biblioteca .

uestra Museos festival
577 18% A5 48%
% = Por ciento que contesté ° °
De $25,000 a $29,999 n=33 79% 30% 30% 58%
De $30,000 a $39,999 n=231 94% 42% 42% 65%
De $40,000 a $49,999 n=20 90% 40% 35% 55%
De $50,000 a $74,999 n=17 76% 47% 18% 76%
Mas de $75,000 n=6 83% 50% 33% 17%
No sabe / No indica n=166 65% 19% 28% 51%

Nivel Educativo

Octavo o menos n=286 20% 0% 6% 20%
Grado de escuela superior n =102 47% 10% 17% 38%
Diploma de escuela n =200 61% 1% 21% 52%
superior
Anos de universidad n=117 75% 19% 32% 44%
Grado Asociado n=123 85% 26% 33% 52%
Bachillerato n=128 78% 28% 33% 60%
Maestria n=32 81% 50% 38% 75%
Doctorado o grado n=12 83% 75% 67% 92%
profesional
Mediana de edad 37 40 88 43

*No suma a 100% ya que se escogieron multiples opciones.
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Conciertos de musica
Musica clasica

La musica clasica fue la actividad artistica o cultural con el nivel de participacion mas
bajo. En total, solamente un 7% de la poblacion afirmé haber asistido a un evento en los
ultimos doce meses. Del total de personas que no asistieron en los Gltimos doce meses, un
26.5% afirmé haber asistido alguna vez en su vida a un evento de musica clésica. El perfil
demografico de los asistentes no varia del consumidor cultural promedio, con excepcién de
una mediana de edad de 50 afios, mientras que la mediana para la muestra general fue de
47 anos.

Sin embargo, se observa un aumento en la tasa de participacion por nivel de ingresos
y nivel educativo. Entre las personas con ingresos de $40,000 o méas un 14% afirmé haber
asistido a conciertos de musica clasica en los pasados doce meses y el 60.5% ha asistido
alguna vez en su vida. Por otra parte, entre los que no han completado un grado de escuela
superior, solo el 3.7% indic6é haber asistido en los pasados doce meses y 19.7% lo ha hecho
alguna vez en su vida.

Tabla 25

ASISTENCIA A CONCIERTOS DE MUSICA CLASICA EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento

Si 56 7.0%
No 744 93.0%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que responden esta pregunta.

Tabla 26

¢{ALGUNA VEZ HA ASISTIDO A CONCIERTOS DE MUSICA CLASICA?

Frecuencia Porciento

Si 197 26.5%
No 547 73.5%
744 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 744 personas entrevistadas que no han visitado
conciertos de musica clasica en los ultimos 12 meses.
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Se pregunté la razon principal por la cual no asistié a conciertos de musica clasica. La

principal razon fue que no le interesa o no le gusta (53.4%), seguido por la falta de tiempo
(21.1%) y de costumbre (17.3%).

Tabla 27

PRINCIPAL RAZON POR LA CUAL NO ASISTIO A CONCIERTOS DE MUSICA CLASICA

Frecuencia Porciento

No le interesa o no le gusta 397 53.4%
Falta de tiempo 157 21.1%
Falta de costumbre 129 17.3%
Falta de informacion 97 13.0%
Falta de dinero 87 11.7%
No existt_a lugar cercano para r.ealizar 48 6.5%
conciertos o recitales en vivo
Otro 46 6.2%
No Sabe/No Responde 3 0.4%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 744 personas entrevistadas que no han visitado
conciertos de musica clasica en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta
al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para
cada una de las respuestas mencionadas.

En el consumo de musica clasica, solamente el &rea metro y la regidén centro-este tienen
niveles de participacion por encima del promedio. Por el contrario, la regién norte muestra
un 3% de participacion menor al promedio para Puerto Rico.

Musica popular

Un 38.6% asistidé a conciertos de musica popular en los Gltimos doce meses. Del total
de personas que no asistié durante ese periodo, un 54.8% contesté que ha asistido a este
tipo de evento alguna vez en su vida. El porciento de hombres que alguna vez ha asistido a
eventos de musica popular es mayor (59%) que el porciento de mujeres (51.1%).
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Tabla 28

ASISTENCIA A CONCIERTOS DE MUSICA POPULAR EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento
Si 309 38.6%
No 491 61.4%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que responden esta pregunta.

Tabla 29

¢ALGUNA VEZ HA ASISTIDO A CONCIERTOS DE MUSICA POPULAR?

Frecuencia Porciento
Si 269 54.8%
No 222 45.2%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 491 personas entrevistadas que no han visitado
conciertos de musica popular en los ultimos 12 meses.

De igual forma, el nivel de ingresos también esta relacionado con esta pregunta. Por
ejemplo, un 94.4% de los que tienen ingresos mayores a $40,000 alguna vez ha asistido a
eventos, mientras que en el caso de los que ganan menos de $15,000 se trata del 48.7%.

Sin embargo, en relacidén con la pregunta de los ultimos doce meses, se observa una
distribucion esperable con el punto mas alto en el rango de $40,000 a $49,000 con un
65% de asistencia a conciertos. Luego, en los segmentos de ingresos mas altos, la tasa
de participacion se reduce. Para los ingresos mayores a $75,000, la tasa de participacién
es de un 33%, muy similar a los que generan en $10,000 y $15,000. Con respecto al nivel
de educacion formal, un 65.7% de los que tienen educacion postsecundaria ha asistido a
eventos. En el caso de los que no han completado escuela superior, solamente un 38.7%
ha asistido a eventos de musica popular. La razon principal por la cual no ha asistido a estos
eventos es la falta de tiempo (36.3%), de interés (25%) o de dinero (24.8%).
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Tabla 30

PRINCIPAL RAZON POR LA CUAL NO ASISTIO A CONCIERTOS DE MUSICA POPULAR

Frecuencia Porciento

Falta de tiempo 178 36.3%

No le interesa o no le gusta 172 35.0%
Falta de dinero 122 24.8%

Otra razén 99 20.2%

Falta de costumbre 81 16.5%
Falta de informacion 51 10.4%

No existe lugar cercano para realizar

= - - 32 6.5%
conciertos o recitales en vivo

No Sabe/No Responde 5 1.0%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 491 personas entrevistadas que no han visitado
conciertos de musica popular en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta
al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para

cada una de las respuestas mencionadas.

Un 89.6% afirm6 haber asistido a conciertos de cantantes o agrupaciones puertorriquenas,
mientras que un 17.2% asistid a conciertos de artistas internacionales. Finalmente, un
11.7% asistidé a conciertos de artistas de los Estados Unidos. El porciento total supera el
100% porque las personas podian marcar mas de una alternativa. La salsa fue el género
musical al cual asistié la mayor cantidad con un 54%, seguido por musical tropical (26.2%),
pop (19.1%) y reggaetdn (16.8%). La musica tradicional puertorriquefia fue seleccionada
por un 13.3% de la poblacion.
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Tabla 31

LOS CONCIERTOS A LOS QUE ASISTIO EN LOS PASADOS DOCE (12) MESES HAN SIDO...

Frecuencia Porciento

Cantantes y/o grupos puertorriquenos 277 89.6%
Cantantes y/o grupos internacionales 53 17.2%
Cantantes y/o grupos de EEUU 36 11.7%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 309 personas entrevistadas que han visitado
conciertos de musica popular en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede
ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Tabla 32

GENERO DE LA MUSICA PRESENCIADA EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento
Salsa 167 54.0%
(merengue, b:::ohpalfaajlcumbia, etc.) el AL
Pop 59 19.1%
Reggaeton 52 16.8%
Boleros 45 14.6%
Otro 45 14.6%
Mt]fica tradicional puertorriquena 41 13.3%
(jibara, plena, bomba y danza)
Rock 21 6.8%
Jazz 17 5.5%
Electrénica 13 4.2%
Nueva cancién 9 2.9%
Hip hop / rap 9 2.9%
Musica del mundo (“world music”) 4 1.3%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 309 personas entrevistadas que han visitado
conciertos de musica popular en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta
al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para

cada una de las respuestas mencionadas.
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El analisis de variables socioeconémicas nos permite identificar patrones diferenciados
de consumo por género, edad y nivel de ingresos. Por ejemplo, entre quienes asistieron a
conciertos de musica, se revelan algunas diferencias marcadas entre mujeres y hombres.
Aunque para ambos, el género musical que observa mayor incidencia es claramente la
salsa (52.2% entre las mujeres y 56.1% entre los hombres), géneros como el reggaeton y
el jazz muestran un nivel de consumo significativamente mayor entre hombres, mientras
géneros como la musica tropical, el pop y el bolero registran una preferencia mayor entre
mujeres.

En términos de edad, la salsa aparece como el género de mayor prevalencia en todos
los grupos excepto entre los jovenes de 18 a 29 afnos, en los que el reggaeton observa
un 45.9% de incidencia, seguido por la salsa con un 41.2%. El pop tiende a concentrarse
entre los 18 a los 49 afos de edad, mientras que el bolero registra indices mas altos en
los mayores de 50 afos. La asistencia a conciertos de musica tradicional puertorriquefa
aumenta segun aumenta la edad, de 5.9% en el grupo mas joven a 27.5% entre los de 65
anos o mas.

En cuanto a nivel de ingresos, se observa que la asistencia a conciertos de musica
tropical tiende a disminuir segun aumenta el nivel de ingresos, mientras aumenta el consumo
del rock y del jazz. En cuanto a la musica tradicional puertorriquefa esta observa los niveles
mas bajos de asistencia (4%) en el grupo con ingresos de $40,000 o mas.

Un 60.8% de las personas pagd por su entrada en el ultimo concierto al que asistio,
mientras que el 25.9% fue a un evento libre de costo. El 42.7% afirma que el precio de los
boletos es adecuado, mientras que un 39.8% afirma que son caros. En términos generales,
un 69.5% gasté menos de $100 en conciertos en los Ultimos doce meses.

Tabla 33

DURANTE LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES
Mas de 6 veces 19 6.1%
4 0 5 veces 37 12.0%
2 03 veces 124 40.1%
1vez 111 35.9%
No sabe/ No indica 18 5.8%
309 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 309 personas entrevistadas que han visitado
conciertos de musica popular en los ultimos 12 meses.
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Tabla 34

LA ULTIMA VEZ QUE ASISTIO A UN CONCIERTO EN VIVO

Frecuencia Porciento
Pago por su entrada 188 60.8%
Fue a un evento libre de costo 80 25.9%
Otra persona pago por su entrada 27 8.7%
Utilizé un pase de cortesia 14 4.5%
309 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 309 personas entrevistadas que han visitado
conciertos de musica popular en los ultimos 12 meses.

En el consumo de conciertos de musica popular la region metro y este tienen niveles
por encima del promedio. Sin embargo, la region oeste tiene un 8% de participacibn menor
al promedio para Puerto Rico.

Escuchar musica

En términos de los patrones de consumo de mdasica, un 95.6% afirmé que escucha
musica, de los cuales un 68.2% lo hace todos los dias. En este segmento, se observa
una pequefia diferencia en el género de los consumidores, ya que el 74% de los hombres
escucha musica todos los dias, mientras que en las mujeres lo hace un 62.9%. La edad
es otra variable relacionada con el segmento de mayor consumo de musica, ya que va
disminuyendo levemente a medida que aumenta el grupo de edad.

Tabla 35

¢ESCUCHA MUSICA?

Frecuencia Porciento
Si 765 95.6%
No 35 4.4%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas entrevistadas.

Estudio sobre el ecosistema cultural en Puerto Rico 127



Tabla 36

¢CUAL ES LA RAZON PRINCIPAL POR LA QUE NO ESCUCHA MUSICA?

No le interesa o no le gusta 16 45.7%
Falta de tiempo 9 25.7%

Falta de dinero 1 2.9%
Falta de costumbre 6 17.1%
Prefiero hacer otras cosas 7 20.0%
Otro 3 8.6%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 35 personas entrevistadas que no han escuchado
musica. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta
mdltiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Tabla 37
Todos los dias 522 68.2%
De 5 a 6 dias a la semana 84 11%
De 3 a 4 dias a la semana 76 9.9%
De 1 a 2 dias a la semana 83 10.8%
765 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 765 personas entrevistadas que escuchan musica.
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La radio es el medio mas utilizado para escuchar musica (57.4%), seguido por formatos
fisicos como CD’s (17.3%). Del total de personas que escuchan radio, un 51.9% lo hace
en su casa o trabajo, mientras que un 25.4% lo escucha en su carro. La preferencia de
géneros musicales sigue un patron similar a la asistencia a conciertos. Un 55% prefiere
escuchar salsa, seguido por musica tropical (43.5%), boleros (24.2%), pop (19.7%), musica
tradicional puertorriquefia (15.8%), reggaeton (14%) y rock (9.7%). También se preguntd
a la poblacion sobre el pais de origen de la musica que escuchan. Un 87.3% escucha
musica de Puerto Rico, seguido por Latinoamérica (30.7%) y Estados Unidos (26.1%). Los
encuestados tenian la oportunidad de marcar hasta tres alternativas. En términos del gasto
en los Ultimos doce meses, un 65.8% gastd menos de $50 en adquirir mdsica en cualquiera
de los formatos.

Tabla 38

PRINCIPALMENTE, ; DE QUE MANERA ADQUIERE LA MUSICA QUE ESCUCHA?

Frecuencia Porciento
Emisoras de radio 439 57.4%
CD o cassettes 132 17.3%
Internet radio (Pandora, Songza, Spotify, etc.) 92 12.0%
Descargas (MP3) gratuito 69 9.0%
Compra y descarga (MP3) (iTunes, Amazon, etc.) 21 2.7%
Otro 12 1.6%
765 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 765 personas entrevistadas que escuchan musica.

Tabla 39

PRINCIPALMENTE, ; QUE EQUIPO UTILIZA PARA ESCUCHAR MUSICA?

Frecuencia Porciento
Radio de casa o trabajo 397 51.9%
Radio del carro 194 25.4%
Computadora 25 3.3%
iPod o reproductor de MP3 31 41%
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PRINCIPALMENTE, ; QUE EQUIPO UTILIZA PARA ESCUCHAR MUSICA?

Frecuencia Porciento
Teléfono Celular 98 12.8%
iPad o tablets 13 1.7%
TV 7 0.9%
765 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 765 personas entrevistadas que escuchan musica.

Tabla 40

¢ QUE TIPO DE MUSICA PREFIERE ESCUCHAR? (SELECCIONE HASTA 3 ALTERNATIVAS)

Frecuencia Porciento

Salsa 421 55.0%
Tropical (merengue, bachata, cumbia, etc.) 333 43.5%
Boleros 185 24.2%
Otro 154 20.1%
Pop 151 19.7%
Musica tradicional puertorriqueia (jibara, plena, 121 15.8%
bomba y danza)
Reggaeton 107 14.0%
Rock 74 9.7%
Musica clasica 53 6.9%
Hip hop / rap 34 4.4%
Electrénica 33 4.3%
Jazz 30 3.9%
Nueva cancion / Nova trova 25 3.3%
Musica del mundo (world music) 16 2.1%
No Sabe/No Responde 2 0.3%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 765 personas entrevistadas que escuchan musica.
La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple
y se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 41

¢CUAL ES EL ORIGEN DE LA MUSICA QUE PREFIERE?

Frecuencia Porciento

Puerto Rico 668 87.3%
Latinoamérica 235 30.7%
EE.UU 200 26.1%
Europa 47 6.1%

Otro 14 1.8%

No Sabe/No Responde 1 0.1%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 765 personas entrevistadas que escuchan musica.

Tabla 42

: EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES,
(CUANTO GASTO EN ADQUIRIR MUSICA (CD, MP3, DVD, ETC)?

Frecuencia Porciento

Menos de $50 503 65.8%
Entre $51 y $100 53 6.9%
Entre $101 y $300 18 2.4%
Entre $301 y $500 5 0.7%
Entre 501 y $1,000 2 0.3%

Mas de $1,000 0 0.0%

No sabe / no indica 184 24.1%
765 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 765 personas entrevistadas que escuchan musica.
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Artes Escénicas
Danza

La danza es un sector auspiciado por el 17% de la poblacion a través de la asistencia
a espectaculos relacionados. Se observa que existe un mayor consumo de mujeres (58%)
que de hombres (42%). Las variables de nivel de educacion y de ingreso presentan una
relacion lineal con la asistencia a espectaculos de danza, de modo que a mayor ingresos y
nivel de educacion formal, mayor el porcentaje de personas que ha asistido a estos eventos.
Del total que no ha asistido en los Ultimos doce meses, un 31.9% afirm6 haber asistido a un
espectaculo de danza alguna vez en su vida. El 51.2% de las personas que no asistié en los
Ultimos doce meses establecio que la razon es que no le interesa o no le gusta.

Tabla 43

ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE DANZA EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento

Si 132 16.5%
No 668 83.5%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas entrevistadas.

Tabla 44

ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE DANZA EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento

Si 213 31.9%
No 455 68.1%
668 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 668 personas entrevistadas que no han visitado
espectaculos de danza en los ultimos 12 meses.
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Tabla 45

PRINCIPAL RAZON POR LA CUAL NO ASISTIO A
ESPECTACULOS DE DANZA EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento

No le interesa o no le gusta 342 51.2%

Falta de tiempo 166 24.9%

Falta de costumbre 120 18.0%

Falta de informacidén 83 12.4%

Falta de dinero 63 9.4%

Otra razén 37 5.5%

No existen espectaculos de danza en su pueblo 34 5.1%
No Sabe/No Responde 8 1.2%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 668 personas entrevistadas que no han asistido

a espectaculos de danza en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al

100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para
cada una de las respuestas mencionadas.

En términos del tipo de espectaculo al que asistio, un 59.1% fue a espectaculos de
danza folklérica, un 28.8% a eventos de danza clasica (ballet) y un 27.3% a eventos de
danza moderna o contemporanea. Un 44.7% asistio una sola vez, mientras que otro 33.7%
asistio entre a entre dos y tres veces. El 59.1% asistié a eventos pagando su boleto, con un
72.7% gastando menos de $50 en el afio.

Tabla 46
Danza Folklérica 78 59.1%
Danza Clasica (ballet) 38 28.8%
Danza Moderna o Contemporanea 36 27.3%
Otro 6 4.5%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 132 personas entrevistadas que han asistido a
espectaculos de danza en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al
100% ya que esta pregunta es de respuesta mdltiple y se realiza un conteo independiente para
cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 47

LA ULTIMA VEZ QUE ASISTIO A ESPECTACULOS DE DANZA...

78 59.1%

Fue a un evento libre de costo

Pago por su entrada 41 31.1%
Utiliz6 un pase de cortesia 8 6.1%
Otra persona pago por su entrada 5 3.8%
132 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 132 personas entrevistadas que han asistido a
espectaculos de danza en los ultimos 12 meses.

Tabla 48

FRECUENCIA CON QUE A§ISTI() A ESPECTACULOS DE DANZA
DURANTE LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

18 13.6%

Mas de 6 veces

4 o0 5 veces 11 8.3%
2 0 3 veces 44 33.3%
1vez 59 44.7%
132 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 132 personas entrevistadas que han asistido a
espectaculos de danza en los ultimos 12 meses.
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Tabla 49

GASTO EN ESPECTACULOS DE DANZA DURANTE LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento
Menos de $50 96 72.7%
Entre $51 y $100 9 6.8%
Entre $101 y $300 4 3.0%
Entre $501 y $1,000 1 0.8%
No sabe / No indica 22 16.7%
132 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 132 personas entrevistadas que han asistido a
espectaculos de danza en los ultimos 12 meses.

En el sector de la danza, la region norte tiene 5% de participacion menor al promedio
para Puerto Rico. En el caso de la region centro-oeste, se trata de un 8% menos.

Teatro

Un 21% de las personas asisti6 a obras de teatro en los Ultimos doce meses. Sin
embargo, del total que no asistid6 durante ese periodo, un 66.9% afirmé haber asistido
alguna vez en su vida. La mediana de edad de los consumidores fue 43 afos, cuatro afios
menor que el total de la poblacién. Entre aquellos con ingresos de $40,000 o mas, el nivel
de asistencia en los pasados doce meses ascendié a 32.6%, mientras que en el sector con
ingresos menores a $15,000, la tasa de participacion fue de 14.1%.

Las principales razones para no haber asistido en los ultimos doce meses fueron la falta
de tiempo (35.3%) o que no le gusta o interesa (33.5%). Un 46.4% asisti6é en dos y tres
veces, mientras que un 38.7% asistio una sola vez en los pasados doce meses. Asimismo,
un 82.7% gasté menos de $100 en los Ultimos doce meses. Las regiones norte y centro-
oeste tienen una patrticipacion menor al promedio por un 6%, mientras que la regién oeste
tiene un 4% menos de participacion en este sector.
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Tabla 50

ASISTENCIA A OBRAS DE TEATRO EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento

Si 168 21%
No 632 79%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas entrevistadas.

Tabla 51

¢ALGUNA VEZ HA ASISTIDO A OBRAS DE TEATRO?

Frecuencia Porciento
Si 423 66.9%
No 209 33.1%
632 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 632 personas entrevistadas que no han asistido a
obras de teatro en los ultimos 12 meses.

Tabla 52

¢CUAL ES LA RAZON POR LA QUE NO HA ASISTIDO A
OBRAS DE TEATRO EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia Porciento

Falta de tiempo 223 35.3%

No le interesa o no le gusta 212 33.5%

Falta de costumbre 109 17.2%

Falta de dinero 104 16.5%

Falta de informacidn 76 12.0%

Otra razén 71 11.2%

No existe obras de Teatro en su pueblo 42 6.6%
No Sabe/No Responde 8 1.3%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 668 personas entrevistadas que no han asistido

a espectaculos de danza en los dltimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al

100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para
cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 53

FRECUENCIA CON LA QUE ASISTIO A OBRAS DE TEATRO
DURANTE LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento
Mas de 6 veces 6 3.6%
4 05 veces 19 11.3%
2 0 3 veces 78 46.4%
1vez 65 38.7%
168 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 168 personas entrevistadas que han asistido a
obras de teatro en los ultimos 12 meses.

Tabla 54

LA ULTIMA VEZ QUE ASISTIO A OBRAS DE TEATRO...

Frecuencia Porciento
Pagé por su entrada 111 66.1%
Fue a un evento libre de costo 36 21.4%
Otra persona pagoé por su entrada 13 7.7%
Utilizé un pase de cortesia 8 4.8%
168 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 168 personas entrevistadas que han asistido a
obras de teatro en los ultimos 12 meses.
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Tabla 55

GASTO EN OBRAS DE TEATRO DURANTE LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento
Menos de $50 103 61.3%
Entre $51 y $100 36 21.4%
Entre $101 y $300 11 6.5%
Entre $301 y $500 2 1.1%
No sabe / No indica 16 9.5%
168 99%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 168 personas entrevistadas que han asistido a
obras de teatro en los ultimos 12 meses.

Artes visuales

Un 22.6% de la poblacion asistid a alguna exposicion de artes visuales en los ultimos
doce meses. Este numero incluye: pintura, fotografia, escultura, grabado, instalaciones o
video. Un 42.5% de las personas que no han asistido en los Gltimos doce meses lo han
hecho alguna vez en su vida. Entre aquellos con ingresos de $40,000 o mas, el nivel de
asistencia en los pasados doce meses ascendié a 46.5%, mientras que en el sector con
ingresos menores a $15,000, la tasa de participacion fue de 14.8%.

Un 38% de los que no asistieron afirmo6 que la razdn principal es que no le interesa o no
le gusta. Otro 36.2% establecio que la razdn principal es la falta de tiempo. Un 45.3% asistid
entre dos y tres veces en los Ultimos doce meses. Los principales tipos de exposicion a los
que asistieron fueron: pintura (77.9%), fotografia (37%) y escultura (28.2%).

Tabla 56

ASISTENCIA A EXPOSICIONES DE ARTES VISUALES EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES
(PINTURA, FOTOGRAFIA, ESCULTURA, GRABADO, INSTALACIONES Y VIDEO, ETC)

Frecuencia Porciento

Si 181 22.6%
No 619 77.4%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas entrevistadas.
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Tabla 57

¢ALGUNA VEZ HA ASISTIDO A EXPOSICIONES DE ARTES VISUALES?

Frecuencia Porciento
Si 263 42.5%
No 356 57.5%
619 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 619 personas entrevistadas que no han asistido a
exposiciones de artes visuales en los Gltimos 12 meses.

Tabla 58

¢(CUAL ES LA RAZON POR LA QUE NO HA ASISTIDO A
EXPOSICIONES DE ARTES VISUALES EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia Porciento

No le interesa o no le gusta 235 38.0%

Falta de tiempo 224 36.2%

Falta de costumbre 118 19.1%

Falta de informacidn 98 15.8%

Falta de dinero 84 13.6%
No existe lugar de exposicion en su pueblo 37 6.0%
No Sabe/No Responde 9 1.5%
Otra razén 49 7.9%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 619 personas entrevistadas que no han asistido
a exposiciones de artes visuales en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede
ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo

independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 59

FRECUENCIA CON LA QUE ASIS:I'I() A EXPOSICIONES DE ARTES VISUALES
DURANTE LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento
4 05 veces 29 16.0%
2 0 3 veces 82 45.3%
1 vez 70 38.7%
181 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 181 personas entrevistadas que han asistido a
exposiciones de artes visuales en los tltimos 12 meses.

Tabla 60

TIPO DE EXPOSICIONES VISUALES A LAS QUE HA ASISTIDO EN
LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia Porciento

Pintura 141 77.9%

Fotografia 67 37.0%

Escultura 51 28.2%
Grabado 21 11.6%
Performance 18 9.9%

Video 19 10.5%
Otras 14 7.7%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 181 personas entrevistadas que han asistido
a exposiciones de artes visuales en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede
ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo

independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Anivel regional, laregion este y metro tienen niveles de participacion mayores al promedio
para Puerto Rico. Sin embargo, la region oeste tiene un 8% menos de participacion y la
region centro-oeste un 6%.
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Artesanias

Compra de artesanias

Tabla 61

EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES, ; HA COMPRADO ALGUN OBJETO DE ARTESANIA?

Frecuencia Porciento

Si 341 42.6%
No 459 57.4%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas entrevistadas.

Tabla 62

¢{ALGUNA VEZ HA COMPRADO ALGUN OBJETO DE ARTESANIA?

Frecuencia Porciento

Si 310 67.5%
No 149 32.5%
459 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 459 personas entrevistadas que no han comprado
objetos de artesania en los ultimos 12 meses.

Un 42.6% de la poblacién compr6 artesanias en los ultimos doce meses. Del total que no
adquirié artesanias en ese periodo, un 67.5% afirmo que lo ha hecho alguna vez en su vida.
En la compra de artesanias se observa una diferencia en el género de los consumidores, ya
que un 59% de los consumidores es mujer. La falta de dinero es la razon principal por la cual
no adquirieron artesanias en los ultimos doce meses (38.6%), seguido por la falta de interés
con 30.9%. Un 29.6% también contest6 que la falta de costumbre es la razon principal por
la cual no compré artesanias en el Gltimo afo.
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Tabla 63

¢CUAL ES LA RAZON POR LA QUE NO HA COMPRADO ALGUN
OBJETO DE ARTESANIA EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia Porciento

Falta de dinero 177 38.6%
No le interesa o no le gusta 142 30.9%
Falta de costumbre 136 29.6%
No existe lugar cercano para obtener
. . ; 52 11.3%
algun objeto de artesania
Otro 48 10.5%
No Sabe/No Responde 12 2.6%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 459 personas entrevistadas que no han comprado
objetos de artesania en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100%
ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada
una de las respuestas mencionadas.

Los objetos de madera fueron los productos de mayor compra (51%). Esta categoria
incluye tallados y marqueteria. La segunda categoria de productos de mayor consumo fue
los objetos de marroquineria (cuero) con un 27%, seguido por objetos de ceramica (barro,
greda y arcilla) con un 24%. Los principales lugares de adquisicion de estos productos
fueron: las ferias de artesanias (63%), las areas turisticas (20.2%) y la compra directa a
artesanos (18.5%). En relacién con el precio de las artesanias en Puerto Rico, un 62.5%
considera que el precio es adecuado, mientras que un 23.8% piensa que el precio es caro.
En los dltimos doce meses, el 86.8% gastd menos de $100 en la compra de artesanias.
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Tabla 64

OBJETOS DE ARTESANIA COMPRADOS EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES

Frecuencia Porciento
Objetos de madera

(tallados, marqueteria) 174 51.0%
Objetos de marroquineria (cuero) 92 27.0%
Objetos de ceramica 82 24 0%
(barro, greda, arcilla)
Objetos textiles o
(hilo, algodén y lana) g IE4F
Objetos de canteria (piedra) 49 14.4%
Objetos de orfebreria o
(plata, cobre, fierro y bronce) & LU
Otro 28 8.2%
Objetos de cesteria
. ; N .. 27 7.9%
(mimbre, paja, totora, chupon, coirén)
No Sabe/No Responde 4 1.2%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 341 personas entrevistadas que han comprado
objetos de artesania en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100%
ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada
una de las respuestas mencionadas.

Tabla 65

¢EN QUE LUGAR LA COMPRO?

Frecuencia Porciento

Feria artesanal 215 63.0%

Area turistica cultural 69 20.2%

La comproé directamente al artesano 63 18.5%
Tiendas de artesania en el comercio general 30 8.8%
Tiendas por departamento 21 6.2%

Tiendas de artesania en museos 20 5.9%

No recuerda 6 1.8%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 341 personas entrevistadas que han comprado
objetos de artesania en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100%
ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada
una de las respuestas mencionadas.

Estudio sobre el ecosistema cultural en Puerto Rico 143



Tabla 66

¢(USTED CREE QUE EN PUERTO RICO EL COSTO DE COMPRAR ARTESANIAS ES...?

Frecuencia Porciento

Muy caro 20 5.9%
Caro 81 23.8%
Adecuado 213 62.5%
Econémico 25 7.3%
Muy econémico 2 0.6%
341 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 341 personas entrevistadas que han comprado
objetos de artesania en los ultimos 12 meses.

En la compra de artesanias, las regiones oeste, sur y centro-este observan un 5%
menos de participacion que el promedio para Puerto Rico.

Asistencia a exposiciones artesanales

Ademas de la compra de artesanias, se pregunté por la asistencia a exposiciones
artesanales. Una 42.6% afirmo6 haber asistido en los ultimos doce meses. Del total que no
asistio, un 49.9% contestd que ha asistido alguna vez en su vida. El 69.2% ha asistido a
una feria artesanal. El perfil que asiste a exhibiciones de artesanias sigue una distribucion
similar al consumidor cultural general. En esta actividad la regién norte tiene un 5% menos
de participacidon que el resto de la poblacién.

Tabla 67
¢(ASISTIO A UNA MUESTRA O EXPOSICION DE ARTESANIA?
Si 341 42.6%
No 433 54.1%
No sabe / No recuerda 26 3.3%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas entrevistadas.
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Tabla 68

¢DONDE ASISTIO A UNA MUESTRA O EXPOSICION DE ARTESANIA?

Feria artesanal 236 69.2%

Area turistica cultural 79 23.2%
Festival cultural o popular 69 20.2%
Centro comercial 49 14.4%
Centro Cultural 12 3.5%
Museos 11 3.2%

Otros 18 5.3%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 341 personas entrevistadas que han asistio a
una muestra o exposicion de artesania en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede
ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Lectura

Compra de libros

El grupo de preguntas relacionadas con la compra y lectura de libros esta dirigido a
aquellos textos no escolares. Para propdsitos de las preguntas, se consideran libros en
formato impreso o digital. Un 27.4% de la poblaciéon adquirié libros en los ultimos doce
meses. De aquellos que no adquirieron libros en el Gltimo afos, un 49.9% ha comprado
libros alguna vez en su vida.

Tabla 69
EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES,
¢HA COMPRADO LIBROS EN PAPEL O FORMATO DIGITAL?
Si 219 27.4%
No 581 72.6%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas entrevistadas.
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Tabla 70

¢ALGUNA VEZ HA COMPRADO ALGUN LIBRO QUE NO SEA UN TEXTO ESCOLAR?

Frecuencia Porciento

Si 290 49.9%
No 291 50.1%
581 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 581 personas entrevistadas que no han comprado
libros en los ultimos 12 meses.

En términos del nivel de educacion formal, el porciento que ha comprado libros aumenta
a medida que aumenta el nivel del dltimo grado académico. Sin embargo, en términos del
nivel de ingresos, el punto de mayor porciento de personas que adquirié libros ocurre en el
rango de $30,000 a $39,999 con un 65%. Luego de este rango, el porcentaje que adquirid
libros se reduce hasta 33% para los que tienen ingresos mayores de $75,000. Un 51.5%
de los que no han adquirido libros afirm6 que la razon principal es que no le interesa. Un
21% contestd que la razon principal es la falta de dinero. Un 63.5% adquirio entre uno y tres
libros en los Ultimos doce meses, mientras que un 18.7% compro6 entre cuatro y seis libros.

En la compra de libros de texto no escolares, la region centro-oeste observa una
desventaja con respecto al resto de la poblacion con un 12% menos de participacion que el
promedio para Puerto Rico. La region oeste también observa una tasa de participacion de
7% menos.

Lectura de libros

A pesar de que un 27.4% compro libros en los ultimos doce meses, un 42.3% leyo libros
durante ese mismo periodo. Un 52.2% de las personas que no ha leido libros en los ultimos
doce meses lo ha hecho en algin momento de su vida. En la lectura de libros se observa
una diferencia en género, ya que el 58% de los que leen libros es mujer. En términos de la
tasa de participacion también se observa esta diferencia. Mientras un 47% de las mujeres
ha leido libros, en el caso de los hombres se trata de un 37%.

Tabla 71

CON EXCEPCION DE TEXTOS ESCOLARES Y CONSIDERANDO LIBROS EN PAPEL

Y DIGITALES, ¢HA LEIDO USTED ALGUN LIBRO EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia Porciento

Si 338 42.3%
No 462 57.8%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas entrevistadas.
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Tabla 72

¢ALGUNA VEZ HA LEIDO USTED ALGUN LIBRO QUE NO SEA UN TEXTO ESCOLAR?

Si 241 52.2%
No 221 47.8%
462 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 462 personas entrevistadas que no han leido un
libro que no sea texto escolar en los ultimos 12 meses.

Tabla 73

¢CUAL ES LA RAZON PRINCIPAL POR LA QUE NO HA LEIDO
LIBROS EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

No le interesa o no le gusta 260 56.3%
Falta de tiempo 158 34.2%
Falta de costumbre 83 18.0%
Falta de dinero 44 9.5%
Otro 19 4.1%
No tiene libros 13 2.8%
Falta de informacion 10 2.2%
Las bibliotecas estan lejos o no 5 1.1%
existen bibliotecas en mi comunidad
No Sabe/No Responde 4 0.9%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 462 personas entrevistadas que no han leido un
libro que no sea texto escolar en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta
al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para

cada una de las respuestas mencionadas.

Un 73.7% ha leido entre uno y tres libros en el ultimo afo. En términos de la frecuencia
de lectura, un 25.7% afirma que lee todos los dias, mientras que otro 21.9% contesto que
lee casi todos los dias. La encuesta incluyé preguntas sobre el tipo de libro que lee la
poblacion. Las cuatro respuestas mas frecuentes fueron: los libros religiosos (47.9%),

las novelas (37%), la historia y biografias (30.2%) y los libros de autoayuda o desarrollo
personal (24.9%).
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Las preferencias literarias muestran algunas diferencias por género, edad, nivel de
ingresos y nivel educativo. Los libros religiosos ocupan la primera posicién tanto en las
preferencias de las mujeres (48.2%) como en las de los hombres (47.5%). Sin embargo, al
considerar el factor generacional se observa que el interés en los libros religiosos aumenta
segun la edad, ya que entre los jovenes de 18 a 29 afos se observa un 25.4% de las
preferencias, suma que aumenta a 47% entre los de 30 a 49 afios, a 55.6% entre los de 50
a 64 afos, hasta alcanzar el 63.8% entre los mayores de 65 afnos.

Por otra parte, el interés por los libros religiosos decrece segun aumenta el nivel de
ingreso y el nivel educativo. Las mujeres muestran un interés mayor por las novelas (44.7%),
los libros de autoayuda (31%), las historias y biografias (25.4%), los cuentos (20.3%) y la
poesia (17.3%), mientras las preferencias de los hombres revelan un gusto por las historias
y biografias (36.9%), novelas (26.2%), tecnologia, ciencias fisicas y naturales (22.7%),
filosofia y ciencias sociales (19.1%) y ciencia ficcion (18.4%).

Tabla 74
Religiosos 162 47.9%
Novelas 125 37.0%
Historia y Biografias 102 30.2%
Libros de autoayuda o desarrollo personal 84 24.9%
Cuentos 64 18.9%
Ciencia ficcion 58 17.2%
Poesia 53 15.7%
Tecnologia, ciencias fisicas y naturales 51 15.1%
Filosofia y ciencias sociales 48 14.2%
Arte 34 10.1%
Libros de investigacion periodistica 28 8.3%
Otro 22 6.5%
No Sabe/No Responde 1 0.3%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 338 personas entrevistadas que han leido un libro
que no sea texto escolar en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al
100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para

cada una de las respuestas mencionadas.
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Los libros puertorriquefios son los que se leen en su mayoria (71.3%). Un 42.6% lee
literatura iberoamericana (en espanol) mientras que un 27.2% lee literatura de Estados
Unidos. Un 54.6% de los puertorriquefos tiene menos de diez libros en su hogar. Existe otro
16.9% que tiene un inventario de sobre cincuenta libros en su hogar.

Por otra parte, la forma mas comun de adquirir los libros es mediante compra en librerias
(46.7%), tiendas comerciales (18.8%) o mediante regalo (16.5%). Un 45% de la poblacion
entiende que el precio de los libros es adecuado, aunque un 41.6% afirma que son caros
o muy caros. Un 70.8% gastd menos de $100 en la compra de libros no escolares en los
Ultimos doce meses.

Tabla 75
ORIGEN DE LA LITERATURA QUE PREFIERE
Literatura Puertorriqueha 241 71.3%
Literatura iberoamericana (en espanol) 144 42.6%
Literatura de EE.UU 92 27.2%
Otra 34 10.1%
No Sabe/No Responde 3 0.9%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 338 personas entrevistadas que han leido un libro
que no sea texto escolar en los ultimos 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al
100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para

cada una de las respuestas mencionadas.

En la lectura de libros no escolares la region oeste también presenta un 7% menos de
participacion, mientras que la regidén norte supera el promedio para Puerto Rico por un 4%.

Tabla 76

¢(USTED CREE QUE EN PUERTO RICO EL COSTO DE COMPRAR LIBROS ES..?

Frecuencia Porciento

Muy caro 69 10.5%
Caro 205 31.1%
Adecuado 300 45.5%
Econémico 33 5.0%
Muy econémico 1 0.2%
No sabe / no indica 51 7.7%
659 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 659 personas entrevistadas que tienen libros en su casa.
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Tabla 77

EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES, ; CUANTO GASTO EN COMPRAR LIBROS?

Frecuencia Porciento

Menos de $50 356 54.0%
Entre $51 y $100 111 16.8%
Entre $101 y $300 49 7.4%
Entre $301 y $500 21 3.2%
Entre $501 y $1,000 4 0.6%
Mas de $1,000 2 0.3%
No sabe / no indica 116 17.6%
659 100%

Nota: La base numeérica de esta tabla son las 659 personas entrevistadas que tienen libros en su casa.

Medios de comunicacion
Cine

La encuesta sobre consumo y participacion cultural en Puerto Rico incluy6é preguntas
relacionadas con el consumo de cine local e internacional. En términos generales, un
53.5% de la poblacion asisti6 al cine en los Gltimos doce meses. Entre las personas que no
asistieron durante este periodo, un 89.6% afirm6 haberlo hecho alguna vez en su vida. Al
igual que otras actividades culturales, el porciento que no asiste establece la falta de interés
como razon principal (35.6%). Un 40.8% asistié entre dos y cuatro veces en los ultimos doce
meses, mientras que un 25.8% asistio entre cinco y diez veces. Un 21.1% de la poblacidon
asistié mas de diez veces en el mismo periodo.

Tabla 78
Si 426 53.3%
No 374 46.8%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.
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Tabla 79

DURANTE LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES, ; CUANTAS VECES HA IDO AL CINE?

Una vez 52 12.2%

Entre 2 y 4 veces 174 40.8%

Entre 5y 10 veces 110 25.8%
Entre 11 y 15 veces 40 9.4%
Entre 16 y 20 veces 20 4.7%
Mas de 20 veces 30 7.0%
426 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 426 personas que indican haber asistido
al cine en los pasados 12 meses.

Tabla 80

¢CUALES LA RAZC')N’POR LA CUAL NO HA ASISTIDO AL CINE
EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

No le interesa o no le gusta 133 35.6%

Falta de tiempo 125 33.4%

Falta de dinero 106 28.3%

Otro 51 13.6%

Falta de costumbre 45 12.0%
Prefiero ver peliculas en mi casa 25 6.7%
No hay peliculas nuevas que 15 4.0%

me llamen la atencién

No hay cine en mi municipio 14 3.7%
Falta de informacién 13 3.5%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 374 personas que indican no haber asistido al
cine en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta
pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las

respuestas mencionadas.
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La asistencia al cine es la actividad con la mediana de edad mas baja después de los
videojuegos. Mientras la mediana de la muestra es 47 anos, en la asistencia al cine es de
33 anos. De igual forma, es una actividad que realiza el 81% de las personas que estudian.
Se observa una tendencia a que el consumo aumenta con un mayor nivel educativo. Algo
similar ocurre, con algunas excepciones, con el nivel de ingreso, en que un 100% de los que
generan ingresos mayores a $75,000 asisti6 al cine.

Los géneros o tipos de peliculas de mayor preferencia son accién y aventura (67.4%),
comedia (56.6%), infantil/animacion (37.1%) y drama (30.8%). El 90.6% de los encuestados
indic6é que prefiere ver peliculas de los Estados Unidos. Un 31% prefiere peliculas
puertorriquenas y un 20.7% peliculas de origen latinoamericano. Un 77.2% gastd menos
de $100 en los ultimos doce meses.

Tabla 81

¢CUAL ES EL ORIGEN DE LAS PELICULAS QUE PREFIERES VER?

Frecuencia Porciento
EE.UU 386 90.6%
Puertorriquenas 132 31.0%
Latinoamericanas 88 20.7%
Europeas 47 11.0%
Asiaticas 24 5.6%
Otras 5 1.2%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 426 que indican haber asistido al cine en los pasados
12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta
multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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Tabla 82

¢ QUE GENERO O TIPO DE PELICULAS PREFIERE VER EN EL CINE?

Frecuencia Porciento
Accién y aventura 287 67.4%
Comedia 241 56.6%
Infantil /animacion 158 37.1%
Drama 131 30.8%
Ciencia ficcion 115 27.0%
Romance 101 23.7%
Suspenso 95 22.3%
Terror / horror 62 14.6%
Biografico / Histérico 43 10.1%
Documental 40 9.4%
Musical 27 6.3%
Erético 13 3.1%
Otro 4 0.9%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 426 que indican haber asistido al cine en los
pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es
de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas
mencionadas.

El consumo de cine presenta regiones de menor participacion que el promedio para
Puerto Rico en el oeste (13% menos) y el centro-este (6% menos). Las regiones este y
metro presentan un 8% de mayor participacion al promedio.

Cine puertorriquerio

En una pregunta independiente sobre si las personas que asistieron en los ultimos doce
meses fueron a ver peliculas puertorriquefas, un 36.6% tuvo una respuesta afirmativa. Sin
embargo, cuando se analiza a partir de la totalidad de la poblacion, el porciento que ha
visto peliculas puertorriquefias es 19.5%. De los que no asistieron, un porcentaje cercano
lo habia hecho alguna vez en su vida (39.6%).
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Tabla 83

EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES,
¢HA IDO AL CINE A VER PELiCULAS PUERTORRIQUENAS?

Frecuencia Porciento

Si 156 36.6%
No 270 63.4%
426 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 426 personas que indican haber
asistido al cine en los pasados 12 meses.

Tabla 84

¢ALGUNA VEZ HA ASISTIDO AL CINE PARA VER PELICULAS PUERTORRIQUENAS?

Frecuencia Porciento

Si 107 39.6%
No 163 60.4%
270 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 270 personas que indican no haber
asistido al cine a ver peliculas puertorriquenas en los pasados 12 meses.

Tabla 85

' EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES,
¢CUANTAS PELiCULAS PUERTORRIQUENAS VIO EN EL CINE?

Frecuencia Porciento

Una (1) 78 50.0%
Entre2y 3 69 44.2%
Entre4y5 8 5.1%

Mas de 5 1 0.6%
156 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 156 personas que indican haber
asistido al cine en los pasados 12 meses a ver peliculas puertorriquenas.
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La razdn principal para no haber visto peliculas puertorriquefias es que no le llaman
la atencidén (31.5%) o no le interesan (25.2%). Resulta revelador observar en las tablas
subsiguientes que no existe una relacion directa entre las variables de consumo de cine
puertorriqueno y las variables de ingresos y educacion. Por ejemplo, en el caso de la variable
de ingresos, el porcentaje se reduce a partir del rango de $30,000 a $39,000. El oeste es
la regién con mayor consumo de peliculas puertorriquefias con un 9% mayor al promedio.

Peliculas de video , “streaming” y videojuegos

Un 66% de las personas afirmé haber visto peliculas en formato fisico en los ultimos doce
meses. Este porciento incluye VHS, DVD o Blue Ray. Del total que no ha visto peliculas en
estos formatos en el dltimo ano, un 64.3% lo ha hecho alguna vez en su vida. Un 33.5% las
ve entre uno y tres dias en la semana, mientras que un 44.9% las ve con menos frecuencia.

Tabla 86

EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES,

¢HA VISTO PELICULAS DE VIDEO (VHS, DVD, BLUE RAY)?

Frecuencia Porciento

Si 528 66%
No 272 34%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.

Tabla 87

¢ALGUNA VEZ HA VISTO PELICULAS DE VIDEO (VHS, DVD, BLUE RAY)?

Frecuencia Porciento

Si 175 64.3%
No 97 35.7%
272 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 272 personas que indican no haber visto
peliculas en video en los pasados 12 meses.
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Tabla 88

¢POR QUE NO HA VISTO PELICULAS EN VHS, DVD, BLUE RAY
EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia
No le interesa o no le gusta 108
Falta de tiempo 72
Falta de costumbre 39
No tiene el equipo para verlas 37
Otro 35
Falta de dinero 24

No tiene acceso a peliculas en

VHS, DVD o Blue Ray 9

Nota: La base numérica de esta tabla son las 272 personas que indican no haber visto peliculas
en video en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que
esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de

las respuestas mencionadas.

Un 32.4% compra las peliculas en tiendas o por internet, mientras que un 30.9% las
compra en la calle. Un 48.8% las alquila en maquinas o clubes de video. De igual forma, a
un 33% se las prestan familiares 0 amigos. El 52.8% considera que el costo de las peliculas
es adecuado. En términos generales, 68.9% de las consumidores gastaron menos de $50

en peliculas en los Gltimos doce meses.
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Tabla 89

¢COMO OBTIENE LAS PELICULAS QUE USTED VE EN VHS, DVD, BLUE RAY?

Frecuencia Porciento
Se las prestan familiares o amigos 174 33.0%
Las compra en la calle 163 30.9%
Las compra en tiendas o locales especializados 139 26.3%
Las renta en una maquina dispensadora (Red Box) 130 24.6%
Las renta en un video club 128 24.2%
Se las han regalado 102 19.3%
Las copia 47 8.9%
Las compra por internet 32 6.1%
Otro 9 1.7%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 528 personas que indican haber visto peliculas en
video en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta
pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las
respuestas mencionadas.

Solamente un 25.8% ha visto peliculas a través de un servicio de “streaming” como
Netflix, Hulu, ltunes o Amazon, entre otros. De aquellas personas que no han utilizado estos
servicios en el ultimo afo, solamente un 12.1% lo ha utilizado alguna vez en su vida. Del
total de personas que ha visto peliculas a través en estos formatos, un 60.7% esta suscrito
a alguno de los servicios.

Tabla 90

EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES, ¢HA VISTO PELICULAS DE VIDEO

MEDIANTE “STREAMING” (NETFLIX, HULU, ITUNES, AMAZON, ETC.?

Frecuencia Porciento

Si 206 25.8%
No 594 74.3%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.
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Tabla 91

¢ESTA SUSCRITO A ALGUN SERVICIO DE “VIDEO STREAMING”?

Frecuencia Porciento

Si 125 60.7%
No 81 39.3%
206 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 206 personas que indican haber visto peliculas de
video mediante “streaming” en los pasados 12 meses.

En términos de videojuegos, un 37% de la poblacidn los ha utilizado en los Gltimos doce
meses. Evidentemente, la edad es un factor importante en el consumo de videojuegos,
siendo los jévenes los del consumo mas alto. Un 34.8% los utiliza todos los dias. Los
equipos mas utilizados para estos videojuegos son el teléfono celular (55.7%), PlayStation
(30.7%), tabletas (26.4%) y computadoras (20.9%). En el uso de los equipos se observa
una diferencia por género. Un mayor porciento de hombres consume videojuegos a través
de PlayStation y Xbox, mientras que el porciento de mujeres supera a los hombres en el
uso de computadoras y teléfono celular. La region oeste también presenta un 8% de menor
consumo de peliculas en formatos fisicos que el promedio para Puerto Rico. Sin embargo,
en el consumo de “streaming”, la region centro-oeste tiene 11% menos consumo que el
promedio.

Tabla 92

EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES, ¢ HA UTILIZADO ALGUN VIDEOJUEGO?

Frecuencia Porciento

Si 296 37.0%
No 504 63.0%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.
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Tabla 93

¢POR QUE NO HA UTILIZADO VIDEOJUEGOS EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia Porciento
No le interesa o no le gusta 108 39.7%
No tiene consolas de video juegos en el hogar 72 26.5%
Falta de tiempo 39 14.3%
No sabe o no desea utilizar_la cqmputadora, 37 13.6%
celular o tablet para videojuegos
Otra 35 12.9%
Falta de dinero 24 8.8%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 504 personas que indican no haber utilizado algun
videojuego en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que
esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de
las respuestas mencionadas.

Tabla 94

¢CON QUE FRECUENCIA UTILIZA VIDEOJUEGOS?

Frecuencia Porciento
Todos los dias 103 34.8%
De 4 a 6 dias por semana 46 15.5%
De 1 a 3 dias por semana 79 26.7%
Una vez cada dos semanas 26 8.8%
Una vez al mes 31 10.5%
Menos de una vez al mes 11 3.7%
296 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 296 personas que indican haber utilizado algun
videojuego en los pasados 12 meses.
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Television

La televisidon es la actividad cultural que un mayor numero de personas ha realizado en
los ultimos doce meses. En total, un 96.1% ha visto television en dicho periodo. De ese total,
un 70.1% de las personas ve television local todos los dias. Este porciento va aumentando
con los rangos de edad. Mientras que en el rango de 18 a 29 un 58.7% ve television local
todos los dias, en el grupo de 65 0 mas se trata de un 81.5%. En un dia tipico de la semana,
el 46.1% ve menos de dos horas, mientras que un 35.9% ve entre tres y cinco horas.
Durante el fin de semana, un 46.6% ve menos de dos horas y un 32.9% ve entre tres y cinco
horas. De igual forma, un 42.6% contestd que ve television por cable todos lo dias.

Tabla 95

¢CON QUE FRECUENCIA VE TELEVISION LOCAL?

Frecuencia Porciento
Todos los dias 561 70.1%
De 5 a 6 dias por semana 65 8.1%
De 3 a 4 dias por semana 63 7.9%
De 1 a 2 dias por semana 50 6.3%

No veo television local 56 7%

No sabe/no indica B 0.6%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.

Tabla 96

¢POR QUE NO VE TELEVISION LOCAL?

Frecuencia Porciento
No le interesa o no le gusta 44 78.6%
Falta de tiempo 3 5.4%
No tiene television 3 5.4%
No tiene cable o antena 2 3.6%
Falta de costumbre 1 1.8%
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¢POR QUE NO VE TELEVISION LOCAL?

Frecuencia Porciento
No es bueno 1 1.8%
La informacion es falsa 1 1.8%
No sabe 1 1.8%
56 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 56 personas que indican no ver television local.

Los canales locales que ven con mayor frecuencia son WAPA (54.8%), Telemundo
(24.3%) y Univisidn (15.7%). La Corporacion para la Difusién Publica de PR fue mencionada
por el 3% de las personas. Luego de esta pregunta inicial se incluyé una directamente
relacionada con la Corporacién. Un 50% contestd que no ve el canal y un 25.8% contestd
que lo ve de uno a dos dias a la semana. Se observa una mayor proporcion de hombres
que ve la Corporacion (55%) que de mujeres (45.3%). Un 61.1% contestd que no ve el canal
publico porque no le interesa.

Tabla 97

EN UN DIiA TiPICO DE LA SEMANA (DE LUNES A VIERNES),

¢{CUANTAS HORAS DEDICA A VER TELEVISION LOCAL?

Frecuencia Porciento

Menos de una hora 41 5.5%
De 1 a 2 horas 302 40.6%

De 3 a 5 horas 267 35.9%

De 6 a 8 horas 86 11.6%

De 9 a 12 horas 25 3.4%

Mas de 12 horas 17 2.3%
Nunca durante la semana 1 0.1%
No sabe/no indica 5 0.7%
744 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 744 personas que indican ver television local.
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Tabla 98

EN UN DIiA TI'PICO DURANTE EL FIN DE SEMANA (SABADO A DOMINGO),
¢CUANTAS HORAS DEDICA A VER TELEVISION LOCAL?

Frecuencia Porciento

Menos de una hora 71 9.5%

De 1 a2 horas 276 37.1%

De 3 a5 horas 245 32.9%

De 6 a 8 horas 62 8.3%

De 9 a 12 horas 23 3.1%

Mas de 12 horas 20 2.7%
Nunca durante fin de semana 45 6.0%
No sabe/no indica 2 0.3%

744 100%

Nota: La base numeérica de esta tabla son las 744 personas que indican ver television local.

Tabla 99

¢CUAL ES EL CANAL LOCAL QUE VE CON MAYOR FRECUENCIA?

Frecuencia Porciento

Wapa 408 54.8%
Telemundo 181 24.3%
Univision 117 15.7%
WIPR 22 3.0%
Otro 16 2.2%
744 100%

Nota: La base numeérica de esta tabla son las 744 personas que indican ver television local.
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Tabla 100

¢CON QUE FRECUENCIA VE EL CANAL PUBLICO (WIPR)?

Frecuencia Porciento
No veo este canal 373 50.1%
De 1 a 2 dias a la semana 192 25.8%
De 3 a 4 dias a la semana 72 9.7%
De 5 a 6 dias a la semana 31 4.2%
Todos los dias 76 10.2%
744 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 744 personas que indican ver television local.

Tabla 101

¢POR QUE NO VE EL CANAL PUBLICO (WIPR)?

Frecuencia Porciento
No le interesa o no le gusta 228 61.1%
Falta de costumbre 82 22.0%
Otro 62 16.6%
Falta de tiempo 9 2.4%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 373 personas que indican no ver el canal del
estado WIPR. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es
de respuesta muiltiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas
mencionadas.

En términos de la programacion que prefiere ver por television, un 64.1% contesto
noticias, un 63.3% peliculas, 48.7% series de television y un 37.5% deportes.
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Tabla 102

¢ QUE TIPO DE PROGRAMACION PREFIERE VER EN TELEVISION?

Frecuencia Porciento

Noticias 325 64.1%
Peliculas 321 63.3%

Series 247 48.7%
Deporte 190 37.5%
Programas de informacion 169 33.3%
Novelas 145 28.6%

Otros 34 6.7%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 507 personas que indican ver television por cable o
satélite. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta
mdltiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Periddicos

En términos generales, un 71.% de las personas ha leido periddicos en los ultimos doce
meses. Un 36.1% de los individuos lee periddicos todos los dias, mientras que un 27.8% no
lee periédicos. En términos de género, un 41.1% de los hombres lee periddicos todos los
dias, mientras que en las mujeres se trata de un 31.7%. El segmento de edad que mas lee
periédicos todos los dias es el grupo entre 50 y 64 anos. El 70% de las personas que no lee
periddicos contesto que no le interesa.

Tabla 103

¢ CON QUE FRECUENCIA LEE EL PERIODICO?

Frecuencia Porciento
Todos los dias 289 36.1%
De 5 a 6 dias a la semana 53 6.6%
De 3 a 4 dias a la semana 88 11.0%
De 1 a 2 dias a la semana 143 17.9%
No leo periddicos 222 27.8%
No sabe/no indica 5 0.6%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que responden esta pregunta.
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Tabla 104

¢POR QUE NO LEE PERIODICOS?

Frecuencia Porciento
No le interesa o no le gusta 156 70.3%
Falta de tiempo 29 13.1%
Falta de costumbre 27 12.2%
Otro 26 11.7%
No tiene acceso a periodicos 9 4.1%
Falta de dinero 6 2.7%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 222 personas que indican no leer periédicos. La suma
de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza
un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Un 72.7% de la poblacién lee periddicos en papel, mientras que el 16.1% lee periddicos
en linea. El 99.1% de los encuestados contesté que lee periddicos locales.

Tabla 105

PRINCIPALMENTE, ¢ LEE EL PERIODICO...?

Frecuencia Porciento
En papel 420 72.7%
En linea 93 16.1%
Ambas por igual 65 11.2%
578 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 578 personas que indican leer periddicos.
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Tabla 106

¢ QUE TIPO DE PERIODICO LEE?

Frecuencia Porciento
Periddico local 573 99.1%
Periddico internacional 23 4.0%
Periodico norteamericano 15 2.6%
Cualquiera 1 0.2%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 578 personas que indican leer periédicos. La
suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y
se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Radio

El consumo de radio es la segunda actividad cultural que la mayor cantidad de personas
ha realizado en los ultimos doce meses. En total, un 91.9% escucho6 radio AM o FM en ese
periodo. Un 55.6% lo escucha en la casa y un 38.8% en el carro. Un 68.6% contestd que
escucha radio todos los dias. Un 48.7% escucha menos de dos horas de radio en un dia
tipico de la semana. Durante los fines de semana, ese porciento se reduce a 41.5%.

Tabla 107

EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES, ; HA ESCUCHADO RADIO AM O FM?

Frecuencia Porciento
Si 735 91.9%
No 65 8.1%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.
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Tabla 108

¢POR QUE NO ESCUCHA RADIO?

Frecuencia Porciento
No le interesa o no le gusta 41 63.1%
Falta de costumbre 17 26.2%
Falta de tiempo 8 12.3%
No tiene radio 4 6.2%
Otro 9 13.8%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 65 personas que indican no haber escuchado radio
AM o FM en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que
esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de

las respuestas mencionadas.

Tabla 109

PRINCIPALMENTE, ¢ EN QUE LUGAR ESCUCHA RADIO?

Frecuencia Porciento
En la casa 409 55.6%
En el carro 285 38.8%
En el trabajo 37 5.0%
En lugares publicos 2 0.3%
Otro 2 0.3%
735 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 735 personas que indican haber escuchado radio
AM o FM en los pasados 12 meses.
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Tabla 110

¢CON QUE FRECUENCIA ESCUCHA RADIO?

Frecuencia Porciento

Todos los dias 504 68.6%

De 4 a 6 veces a la semana 116 15.8%

De 1 a 3 veces a la semana 102 13.9%
1 vez cada 15 dias 11 1.5%
1 vez al mes 1 0.1%
Menos de una vez al mes 1 0.1%
735 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 735 personas que indican haber escuchado radio
AM o FM en los pasados 12 meses.

Tabla 111

EN UN DIA TiPICO DURANTE LA SEMANA (DE LUNES A VIERNES),

¢CUANTAS HORAS DEDICA A ESCUCHAR RADIO?

Frecuencia Porciento

Menos de una hora 103 14.0%

De 1 a2 horas 358 48.7%

De 3 a 5 horas 172 23.4%
De 6 a 8 horas 65 8.8%
De 9 a 12 horas 18 2.4%
Mas de 12 horas 16 2.2%
Nunca durante la semana 3 0.4%
735 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 735 personas que indican haber escuchado radio
AM o FM en los pasados 12 meses.
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Tabla 112

EN UN DIiA TI'PICOI DURANTE EL FIN DE SEMANA (DE SABADO A DOMINGO),
¢CUANTAS HORAS DEDICA A ESCUCHAR RADIO?

Frecuencia Porciento

Menos de una hora 105 14.3%
De 1 a2 horas 305 41.5%

De 3 a5 horas 197 26.8%

De 6 a 8 horas 56 7.6%

De 9 a 12 horas 22 3.0%

Mas de 12 horas 14 1.9%

Nunca durante el fin de semana 27 3.7%
No sabe/no indica 9 1.2%

735 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 735 personas que indican haber escuchado radio
AM o FM en los pasados 12 meses.

Un 86.8% afirm6 que escucha emisoras FM y un 27.6% en la frecuencia AM. En términos
de género, se puede observar una proporcibn mayor de hombres escuchando AM y una
proporcion mayor de mujeres escuchando FM. Las estaciones de radio que escuchan con
mayor frecuencia son La Zeta 93 (13.9%), Salsoul (12.5%), KQ 105 (10.6%), La Mega
(9.5%) y WKAQ 580 (8.8%). El principal tipo de programas que escuchan son musicales
(62.8%), seguido por noticias (14.6%) y programas religiosos (12.2%).

Tabla 113

PRINCIPALMENTE, ¢( ESCUCHAS RADIO...?

Frecuencia Porciento
FM 638 86.8%
AM 203 27.6%
Emisora de Internet 50 6.8%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 735 personas que indican haber escuchado radio

AM o FM en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que

esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de
las respuestas mencionadas.
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Tabla 114

¢QUE EMISORA(S) O ESTACION(ES) DE RADIO ESCUCHA CON MAYOR FRECUENCIA?

Frecuencia Porciento
La Zeta 93 WZMT FM 102 13.9%
Salsoul WPRM FM 92 12.5%
KQ 105 WKAQ FM 78 10.6%
La Mega WMEG FM 70 9.5%
WKAQ 580 AM 65 8.8%
Ritmo WXRD FM Fajardo 50 6.8%
La Nueva 94 FM 48 6.5%
Fidelity WFID FM 41 5.6%
La X WXLX FM 36 4.9%
Nueva Vida WNVM 36 4.9%
Dimension 103 WDIN FM 32 4.4%
Estereotempo WIOA FM 32 4.4%
Magic WOYE FM 29 3.9%
Hot 102 WMIO FM 26 3.5%
Radio ORO WORO FM 26 3.5%
Notiuno WUNO AM 25 3.4%
No sabe / No indica 23 3.1%
Radio Redentor WERR FM 22 3.0%
Alfa Rock WCAD FM 17 2.3%
Catélica Radio WPUC FM 16 2.2%
Radio Universidad WRTU FM 16 2.2%
WNOD FM Mayagiiez 14 1.9%
MIX 107.7 WVOZ FM 12 1.6%
Radio Isla WSKN AM 12 1.6%
Radio Vida WIDA FM 11 1.5%
Pandora 10 1.4%
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¢ QUE EMISORA(S) O ESTACION(ES) DE RADIO ESCUCHA CON MAYOR FRECUENCIA?

Frecuencia Porciento
Cristiana 8 1.1%
Radio Triunfo WNRT 8 1.1%
Radio Isla 1320 AM 7 1.0%
Radio Revelacion WCRP FM 7 1.0%
Cualquiera 5 0.7%
Faro de Santidad WEGA AM 5 0.7%
Radio Sol WZOL 98.3 FM 5 0.7%
Radio Tiempo WNEL 1430 AM 5 0.7%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 735 personas que indican haber escuchado radio
AM o FM en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que
esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de

las respuestas mencionadas. Esta tabla incluye las emisoras mas mencionadas.

Tabla 115

PRINCIPALMENTE, ; QUE TIPO DE PROGRAMAS ESCUCHA?

Frecuencia Porciento
Musical 460 62.6%
Noticias 107 14.6%
Religioso 90 12.2%
Analisis y comentario politicos 51 6.9%
Deportes 16 2.2%
Otros 10 1.4%
No sabe/no indica 1 0.1%
735 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 735 personas que indican haber escuchado radio
AM o FM en los pasados 12 meses.
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Internet

Un 64.5% de los individuos ha utilizado internet en los ultimos doce meses. Del total de
personas que no lo han utilizado, un 19.4% lo ha hecho alguna vez en su vida. Se observa
una relacion directa entre el consumo de internet y los grupos de edades. Un 77.3% se
conecta al internet desde su casa, mientras que un 72.7% lo hace todos los dias. Un 36.4%
se conecta entre una y dos horas en un dia tipico, mientras que un 26.4% se conecta entre
tres y cinco horas. Un 31% esta conectado mas de cinco horas en un dia normal.

La razon principal para conectarse es comunicarse a través de las redes sociales
(74.2%), buscar informacién de interés personal (64.9%) y compartir fotos y videos (48.6%).
Otras actividades culturales realizadas a través del internet incluyen descargar y escuchar
musica (47.9%), leer revistas, libros o periédicos electronicos (37.8%), descargar peliculas
y programas de television (27.5%) y descargar y jugar videojuegos (26.2%).

Se observan patrones bastante diferenciados en el uso de internet segun las distintas
variables socio-econémicas. La que parece incidir mas en el uso de internet es la edad. Sin
embargo, también se observan grandes disparidades segun el nivel de ingreso y el nivel
educativo, segun se observa en los gréaficos incluidos a continuacion. En cuanto al género,
las mujeres presentan un uso levemente mayor que los hombres, siendo que un 34.3% de
las féminas dice no haber utilizado internet en los Ultimos doce meses frente a un 36.9% de
los hombres.

Tabla 116

EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES, ¢HA UTILIZADO EL INTERNET?

Frecuencia Porciento
Si 516 64.5%
No 284 35.5%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.

Tabla 117

¢{ALGUNA VEZ HA UTILIZADO EL INTERNET?

Frecuencia Porciento
i 55

Si 19.4%
No 229 80.6%
284 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 284 personas que indican no haber utilizado el
internet en los pasados 12 meses.
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Tabla 118

¢POR QUE NO HA UTILIZADO EL INTERNET EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia Porciento
No le interesa o no le gusta 156 54.9%
No sabe utilizar la computadora 102 35.9%
No tiene acceso a internet 90 31.7%
No tiene computadora 78 27.5%
Falta de tiempo 19 6.7%
Otro 18 6.3%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 284 personas que indican no haber utilizado el
internet en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta
pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las
respuestas mencionadas.

Tabla 119

PRINCIPALMENTE, ¢ EN QUE LUGAR UTILIZA EL INTERNET?

Frecuencia Porciento
En la casa 399 77.3%
Otro 56 10.9%
En el trabajo 40 7.8%
En casa de amigos o familiares 12 2.3%
En la escuela o universidad 11 21%
En lugares publicos con conexion Wi-Fi 11 21%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 516 personas que indican haber utilizado el
internet en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta
pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las
respuestas mencionadas.
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Tabla 120

¢CON QUE FRECUENCIA UTILIZA EL INTERNET?

Frecuencia Porciento
Todos los dias 375 72.7%
De 4 a 6 veces a la semana 75 14.5%
De 1 a 3 veces a la semana 37 7.2%
1 vez al mes 11 2.1%
1 vez cada 15 dias 10 1.9%
Menos de una vez al mes 8 1.6%
516 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 516 personas que indican haber utilizado el
internet en los pasados 12 meses.

Tabla 121

EN UN DIA TiPICO, ; CUANTO TIEMPO DEDICA A UTILIZAR EL INTERNET?

Frecuencia Porciento
Menos de una hora 80 15.5%
De 1 a2 horas 188 36.4%
De 3 a5 horas 136 26.4%
De 6 a 8 horas 57 11.0%
De 9 a 12 horas 26 5.0%
Mas de 12 horas 26 5.0%
No sabe/no indica 3 0.6%
516 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 516 personas que indican haber utilizado el
internet en los pasados 12 meses.
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Tabla 122

¢CUAL O CUALES DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES REALIZA A TRAVES DEL INTERNET?

Frecuencia Porciento

Comunicarse a través de redes sociales

(Facebook, Twitter, Instagram) 383 74.2%
Buscar informacion de su interés personal 335 64.9%
Compartir fotos y/o videos 251 48.6%
Buscar inftor;rgzic;ic;))nep;?l:e:’ i[z,rsopésito de 216 41.9%
Descargar y escuchar musica, radio 216 41.9%
Leer revistas, libros o periodicos electronicos 195 37.8%
Realizar pagos 157 30.4%

Descargar peliculas y programas televisivos. 142 27.5%
Descargar y jugar videojuegos 135 26.2%

Hacer compras 128 24.8%

Estudiar 89 17.2%

Trabajar 69 13.4%

Hacer ventas 26 5.0%

Otro 16 3.1%

Ninguna de las anteriores 1 0.2%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 516 personas que indican haber utilizado el
internet en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta
pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las
respuestas mencionadas.
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Diagrama 6: Personas que no han utilizado internet en los ultimos doce meses
(Edad)
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Diagrama 7: Personas que no han utilizado internet en los ultimos doce meses
(Ingresos)
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Diagrama 8: Personas que no han utilizado internet en los ultimos doce meses
(Educacion)
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Un 18.4% de la poblacion ha asistido a museos en los Ultimos doce meses. A pesar de
esta proporcién, un 71.5% de los que no han asistido en este periodo lo han hecho alguna
vez. La razon principal para no haber asistido es que no le gusta o interesa (42.9%) y no
tiene tiempo (39.1%). Un 40.8% los visita una vez al afio, mientras que otro 25.9% va cada
seis meses. El principal tipo de museo a los que asisten son los museos de arte (61.2%),
los museos dirigidos a nifos (16.3%) y museos de historia (12.9%). La asistencia a museos
aumenta de manera directa con el nivel educativo y el nivel de ingresos. En la asistencia
a museos de la region oeste presenta un 9% menos participacion que el promedio para

Puerto Rico.
Tabla 123
EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES, ¢HA VISITADO ALGUN MUSEO?
Si 147 18.4%
No 653 81.6%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.
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Tabla 124

¢{ALGUNA VEZ HA VISITADO UN MUSEQO?

Frecuencia Porciento
Si 467 71.5%
No 186 28.5%
653 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 653 personas que indican no haber visitado
un museo en los pasados 12 meses.

Tabla 125

¢CUAL ES LA RAZON PRINCIPAL POR LA CUAL NO HA VISITADO
ALGUN MUSEO EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia Porciento

No le gusta o no le interesa 280 42.9%

No tiene tiempo 255 39.1%

Falta de costumbre 121 18.5%

No existen museos o se encuentran muy lejos de

su pueblo 58 8.9%

Son muy costosos 42 6.4%

Otro 42 6.4%

No sabe dénde hay algin museo 28 4.3%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 653 personas que indican no haber visitado un
museo en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta
pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de las
respuestas mencionadas.
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Tabla 126

¢CON QUE FRECUENCIA VISITA MUSEOS?

Frecuencia Porciento
Todas las semanas 4 2.7%
Cada dos semanas 4 2.7%
Una vez al mes 11 7.5%
Una vez cada 3 meses 30 20.4%
Una vez cada 6 meses 38 25.9%
Una vez al afio 60 40.8%
147 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 147 personas que indican haber visitado un museo
en los pasados 12 meses.

Tabla 127

PRINCIPALMENTE, ;A QUE TIPO DE MUSEO ASISTE?

Frecuencia Porciento
Museo de arte 90 61.2%
Museos dirigidos a nihos 24 16.3%
Museos de historia 19 12.9%
Museos de ciencias naturales 8 5.4%
Otros 6 41%
147 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 147 personas que indican haber visitado un museo
en los pasados 12 meses.
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Bibliotecas

Un 25.3% de los encuestados ha asistido a una biblioteca en los ultimos doce meses.
Del total que no ha asistido, un 75.4% lo ha hecho alguna vez en su vida. La razén principal
por la cual no asiste es que no le gusta o interesa (45.2%). De las personas que asisten
a bibliotecas un 23.3% lo hace una vez al mes, mientras que un 22.8% lo hace todas las
semanas. La razoén principal por la cual asisten a las bibliotecas es para buscar informacion
para trabajo escolar o universitario (52%). Un 13.4% lo hace para leer en la biblioteca y un
11.9% para sacar libros prestados.

Tabla 128

EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES ¢ HA VISITADO ALGUNA BIBLIOTECA?

Frecuencia Porciento
Si 202 25.3%
No 598 74.8%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.

Tabla 129

¢{ALGUNA VEZ HA VISITADO ALGUNA BIBLIOTECA?

Frecuencia Porciento

Si 451 75.4%
No 147 24.6%
598 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 598 personas que indican no haber visitado una
biblioteca en los pasados 12 meses.
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Tabla 130

¢CUAL ES LA RAZON PRINCIPAL POR LA CUAL NO HA IDO A
ALGUNA BIBLIOTECA EN LOS PASADOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia Porciento

No le gusta o no le interesa 270 45.2%

No tiene tiempo 187 31.3%

Falta de costumbre 121 20.2%

Otro 80 13.4%

Prefiere leer en otros lugares 36 6.0%

No sabe donde hay alguna biblioteca 16 2.7%
No existen bibliotecas en su pueblo 11 1.8%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 598 personas que indican no haber visitado una

biblioteca en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que

esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para cada una de
las respuestas mencionadas.

Tabla 131

Una vez al mes 47 23,3%
Todas las semanas 46 22.8%
Cada dos semanas 33 16.3%
Una vez al aio 30 14.9%
Una vez cada 6 meses 26 12.9%
Una vez cada 3 meses 20 9.9%
202 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 202 personas que indican haber visitado una
biblioteca en los pasados 12 meses.
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Tabla 132

PRINCIPALMENTE, ¢; A QUE VA A LA BIBLIOTECA?

Frecuencia

Porciento

Buscar informacion para tarea escolar o trabajo

universitario 105

Leer en la biblioteca 27

Sacar libros prestados 24

Buscar informacion para su profesion 16
Otro 12

Acceder al internet o imprimir documentos 10
Asistir a actividades 8

202

52.0%
13.4%
11.9%
7.9%
5.9%
5.0%
4.0%
100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 202 personas que indican haber visitado una

biblioteca en los pasados 12 meses.

Lugares historicos y espacios culturales

Como parte de la encuesta se pregunt6 sobre la visita a diferentes lugares historicos
en Puerto Rico. Los lugares mas visitados fueron el Viejo San Juan (94.9%), los Fuertes
de San Felipe del Morro y San Cristobal (86.4%) y los parques ceremoniales indigenas

(47.9%). La siguiente tabla presenta los resultados en esta pregunta.

Tabla 133

¢CUAL (ES) DE LOS SIGUIENTES LUGARES PATROMONIALES HA VISITADO ALGUNA VEZ?

Frecuencia Porciento

94.9%

El Viejo San Juan 759

Fuerte de San Felipe del Morro o de San Cristébal 691
Parque ceremonial indigena 383

Iglesia Porta Coeli 316

Hacienda azucarero o cafetalera 281

No ha visitado ninguno de estos lugares 28

86.4%
47.9%
39.5%
35.1%
3.5%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que participaron en la encuesta. La
suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y
se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.
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De igual forma, la Tabla 134 presenta las respuestas entorno a visitas a otros espacios
culturales, siendo los mas visitados el Coliseo de Puerto Rico (39.9%), el Centro de Bellas
Artes de Santurce (24.9%) y otros centros de bellas artes alrededor de la isla (18.5%).

Tabla 134

¢A CUAL(ES) DE ESTOS ESPACIOS HA ASISTIDO EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia Porciento

Coliseo de Puerto Rico "Choliseo" 319 39.9%
Centro de Bellas Artes de Santurce 199 24.9%
Otros centros de bellas artes 148 18.5%
Teatro municipal (Tapia, Yagliez, La Perla, etc.) 126 15.8%
Libreria 113 14.1%
Museo de Arte de Ponce 102 12.8%
Museo de Arte de Puerto Rico 94 11.8%
Centro cultural 68 8.5%
Teatro universitario 66 8.3%
Galeria de arte 65 8.1%
Museos del Instituto de Cultura Puertorriquena 58 7.3%
Museo de Arte Contemporaneo 33 41%
Museo Universitario 32 4.0%
Otro 25 3.1%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que participaron en la encuesta. La
suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y
se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Al examinar las variables socioecondmicas respecto a la asistencia a estos espacios
culturales se observan patrones diferenciados por nivel de ingreso y nivel educativo. El
segmento con ingresos de $40,000 presenta indices significativamente mayores de
asistencia a los 13 espacios culturales mencionados, sin excepcidén. Asimismo, los niveles
mas bajos de asistencia se observan en el segmento con ingresos menores a los $15,000.
Esta misma asimetria se verifica con la variable de nivel educativo, aunque la diferencia
en los indices de asistencia entre quienes no cuentan con diploma de escuela superior
y quienes cuentan con estudios postsecundarios resulta menos marcada que entre los
segmentos definidos por nivel de ingreso.
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Festivales, fiestas populares y turismo interno

En los ultimos doce meses, un 48.3% de los encuestados ha asistido a una feria o fiesta
popular. La razon principal por la cual no han asistido es que no tienen tiempo (37.9%).
Sin embargo, del total que no ha asistido en los ultimos doce meses, un 67.9% ha asistido

alguna vez.

Tabla 135

EN LOS ULTIMOS DOCE (12) MESES,
¢HA ASISTIDO A ALGUNA FERIA O FESTIVAL POPULAR?

Frecuencia Porciento
Si 386 48.3%
No 414 51.8%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que indican en esta pregunta.

Tabla 136

¢(ALGUNA VEZ HA ASISTIDO A ALGUNA FERIA O FESTIVAL POPULAR?

Si 281 67.9%
No 133 32.1%
414 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 414 personas que indican no haber asistido a
alguna feria o festival popular en los pasados doce meses.
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Tabla 137

¢CUAL ES LA RAZON PRINCIPAL POR LA CUAL NO HAIDO A
ALGUNA FERIA O FESTIVAL EN LOS PASADOS DOCE (12) MESES?

Frecuencia Porciento

No tiene tiempo 157 37.9%

No le gusta o no le interesa 143 34.5%

Falta de costumbre 78 18.8%

Otro 66 15.9%
Hay mucha gente 36 8.7%
No sabe donde hay algun feria o festival popular 28 6.8%
Son muy costosos 22 5.3%

No existen ferias o festivales populares o se
. 9 2.2%
celebran muy lejos de su pueblo

Nota: La base numérica de esta tabla son las 414 personas que indican no haber asistido

a alguna feria o festival popular en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede

ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo
independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Tabla 138

¢A CUAL (ES) DE LOS SIGUIENTES FESTIVALES, SI ALGUNO,
HA ASISTIDO EN LOS PASADOS DOCE (12) MESES?

Festival de pueblo 375 97.2%
Festivales auspiciados por empresa privada 64 16.6%

No ha asistido a festivales en los
7 1.8%
pasados 12 meses

Nota: La base numérica de esta tabla son las 386 personas que indican haber asistido a alguna
feria o festival popular en los pasados 12 meses. La suma de porcientos puede ser distinta al
100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y se realiza un conteo independiente para
cada una de las respuestas mencionadas.
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Se present6 a la poblacion encuestada una lista de fiestas populares para identificar
su asistencia a esos eventos. La Tabla 139 muestra los resultados. Un 78.3% ha asistido a
parrandas navidefas, seguido por promesas de reyes (44.1%), plenazos callejeros (35.6%)
y bailes de bomba (33.1%). De igual forma, un 97.2% ha asistido a festivales de pueblo y un
16.6% a festivales auspiciados por la empresa privada.

Tabla 139

¢A CUAL (ES) DE LAS SIGUIENTES FIESTAS POPULARES HA ASISTIDO ALGUNA VEZ?

Frecuencia Porciento

Parranda navidena 626 78.3%
Promesa de reyes 353 44 1%
Plenazo callejero 285 35.6%

Baile de bomba 265 33.1%
Fiestas de cruz 203 25.4%
Ninguna 116 14.5%
Otras 50 6.3%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que participaron en la encuesta. La
suma de porcientos puede ser distinta al 100% ya que esta pregunta es de respuesta multiple y
se realiza un conteo independiente para cada una de las respuestas mencionadas.

Finalmente, un 58.5% de los encuestados afirmd que realiza actividades de turismo
interno. De aquellos que realizan este tipo de actividades, las principales preferencias son
las playas (20%) y restaurantes (8%). Es importante destacar que la regién norte tiene
un 13% de menor participacion que el promedio para Puerto Rico en asistencia a ferias y

festivales.
Tabla 140
¢HACE ACTIVIDADES DE TURISMO INTERNO?
Si 468 58.5%
No 332 41.5%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que responden esta pregunta.
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Gastronomia

Se incluy6 un grupo de preguntas relacionadas con la gastronomia como una actividad
cultural importante en el contexto puertorriquefio. Se preguntd a los encuestados qué
tipo de establecimiento frecuentan cuando quieren adquirir comida rapida y econémica.
Un 51.8% contestd que visita restaurantes de comida rapida “fast food”, mientras que un
38.6% menciond cafeterias o fondas. Las preferencias por lugares de comida rapida y
econOmica presentan diferencias en la variable de género. Mientras un mayor porciento de
mujeres contestd “fast food” (55.2% versus 47.2% de los hombres), en las respuestas sobre
cafeterias o fondas la tendencia se invierte (33.6% de mujeres versus 44.3% de hombres).
De igual forma, la preferencia por “fast food” disminuye en los segmentos de mayor edad y
aumenta la preferencia por cafeterias o fondas.

Tabla 141

PARA ADQUIRIR COMIDA RAPIDA Y ECONOMICA, USTED PREFIERE...

Frecuencia Porciento
Restaurantes de comida rapida (fast food) 411 51.4%
Cafeterias o fondas 309 38.6%
Otra 80 10.0%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que responden esta pregunta.

También se pregunté por la preferencia de restaurantes al momento de ir a comer con
la familia. Las principales respuestas fueron los restaurantes de comida rapida “fast food”
(22%), restaurantes ubicados en la costa (21.9%), restaurantes ubicados en el campo
(20.1%) y cafeterias pequenas o chinchorros (19%). Cuando se hizo la misma pregunta, pero
acompanados de amigos en vez de familia, la respuesta méas frecuente fue las cafeterias
pequefias o chinchorros (29.4%).

Estudio sobre el ecosistema cultural en Puerto Rico 187



Tabla 142

¢A QUE TIPO DE RESTAURANTE PREFIERE IR PARA COMER CON SU FAMILIA?

Frecuencia Porciento

Restaurantes de comida rapida (fast food) 176 22.0%
Restaurantes ubicados en las costas 175 21.9%
Restaurantes ubicados en el campo 161 20.1%
Cafeterias pequenas o chinchorros 152 19.0%

Restaurantes ubicados en el area urbana o dentro
. 83 10.4%
de algun hotel
Otro 53 6.6%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que responden esta pregunta.

Tabla 143

¢A QUE TIPO DE RESTAURANTE PREFIERE IR PARA COMER CON SUS AMIGOS?

Frecuencia Porciento

Cafeterias pequeiias o chinchorros 235 29.4%
Restaurantes de comida rapida (fast food) 183 22.9%
Restaurantes ubicados en las costas 130 16.3%
Restaurantes ubicados en el campo 116 14.5%
Restaurantes ubicados en el area urbana o dentro
. 69 8.6%
de algun hotel
Otro 67 8.4%
800 100%

Nota: La base numérica de esta tabla son las 800 personas que responden esta pregunta.
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Hallazgos principales

+ El estudio, primero en su clase, permite establecer un perfil general del consumidor
cultural puertorriqueno. Esta informacion resulta util para los productores y gestores
culturales interesados en conocer los publicos o audiencias que impactan a través
de sus proyectos. De igual forma, desde el punto de vista de politica publica, el perfil
del consumidor actual permite desarrollar objetivos para ampliar la diversidad de la
demanda, promoviendo mayor participacion en la vida cultural del pais. Por ejemplo,
se observa que las mujeres representan una proporcién mayor de los consumidores
culturales en actividades como obras de teatro y espectaculos de danza. Sin
embargo, la diferencia mayor en la participacion cultural de las mujeres ocurre en
la lectura de libros, compra de artesanias y asistencia a bibliotecas. En el caso
de los hombres, se observa una proporciébn mayor en la asistencia a ver peliculas
puertorriquenas y en la visita a museos. Como podria esperarse, actividades como
el cine, “streaming”, bibliotecas, videojuegos e internet, tienen una mediana de edad
mas baja que el resto de la poblacion muestreada. De igual, forma la asistencia a
ver peliculas puertorriquefias tiene una mediana de edad de 33 afios, mientras que
para la poblacion es 47 anos. Actividades como los conciertos de musica clasica
tienen una mediana edad mayor a la poblacién. Variables como el estado civil y la
ocupacién contribuyen a elaborar este perfil, ademas de las variables de ingreso y
educacion.

+ Diversas investigaciones a nivel internacional han establecido la relacion directa
entre el nivel educativo de la poblacién y el consumo y participacion cultural. Se
establece que a mayor nivel de educacién formal, mayor el nivel de consumo y
participacion cultural. La encuesta establece ocho (8) niveles que van desde escuela
intermedia hasta el nivel de doctorado. Actividades como las artes visuales, obras
de teatro, danza, musica clasica, lectura, cine, museos y bibliotecas, entre otros,
reflejan incrementos en las tasas de participacion en todos los niveles. En algunos
casos se observa una pequefa reduccion en el consumo en los niveles mas altos,
lo que podria estar asociado con la condicidn laboral y la disponibilidad de tiempo
de ocio. Es importante destacar que los segmentos de mayores ingresos y nivel de
educacion tienen una cantidad de respuestas menor (porque representan un grupo
muy pequeno de la poblacién), lo que puede afectar la confiabilidad del analisis
sobre actividades con bajas tasas de participacion.

+ La variable del nivel de ingresos plantea uno de los principales retos de la politica
cultural en Puerto Rico. Se identifica una relacion directa entre ambas variables,
estableciéndose que a mayor nivel de ingresos mayor consumo y participacion
cultural. Resulta revelador observar que en las actividades de exposiciones de artes
visuales, artesanias, compra y lectura de libros, peliculas puertorriquenas, radio,
internet, bibliotecas y asistencia a ferias y festivales, el rango de mayor participacion
es el de $30,000 a $39,999. Nuevamente, esta tendencia podria sugerir la hipotesis
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de que el consumo se reduce luego de cierto nivel por la condicién laboral y el
tiempo de ocio disponible.

+ Enestudios internacionales se ha observado que la educacion artistica constituye un
factor determinante en los habitos de consumo y participacion cultural. Este estudio
confirmadicha hipétesis. Se observa que aquellas personas que recibieron formacion
artistica se encuentran en los segmentos con la mayor cantidad de actividades
realizadas en los ultimos doce meses. A pesar de que esta relacion directa esta
presente en todas las edades, la relacidn es mucho mas fuerte cuando la formacién
se dio en la nifez. Como es de esperarse, los segmentos con el consumo y practica
de actividades culturales mas alto y diverso son mas propensos a estar relacionados
a través de voluntariado, practica artistica o donacién a entidades culturales.

+ La variable geografica también presenta un gran reto de politica cultural. La
extension territorial de Puerto Rico podria sugerir que existe una facilidad de acceso
a la actividad artistica y cultural por la facilidad del desplazamiento a distintos
pueblos de la isla grande. Se puede observar una tendencia a la concentracion
de la actividad artistica y cultural en la zona metropolitana y algunos pueblos que
representan los ejes de las regiones. Sin embargo, cuando se analizan las tasas
de participacion culturales en las siete (7) regiones identificadas en el estudio, se
observa una variabilidad en el acceso a la actividad cultural. Esto podria sugerir que
ese acceso y desplazamiento no ocurre como se espera. Este hallazgo plantea el
reto de descentralizar la actividad cultural para facilitar el acceso, poniendo en el
Estado la responsabilidad de compensar lo que el mercado podria estar obviando
por una cuestioén de costos.

+ Lospatronesde consumoy participacion cultural identificados en la encuesta permiten
servir como herramienta adicional para analizar los presupuestos de arte y cultura
a nivel gubernamental. Por ejemplo, existen actividades con niveles muy bajos de
participacion y consumo como la musica clasica, la danza, los museos y el teatro.
Estos segmentos tradicionalmente son altamente subsidiados por un principio de
sostenibilidad. Existe la necesidad de garantizar una diversidad de manifestaciones
culturales para el disfrute de la poblacién y futuras generaciones. Sin embargo,
es importante analizar la proporcionalidad de los esfuerzos gubernamentales
hacia estos sectores, ya que existen actividades cuyos presupuestos 0 apoyo son
exponencialmente mayores a otras actividades en condiciones similares. Desde el
punto de vista econdmico, también es importante analizar el efecto multiplicador
de esa inversidn en otras actividades que también contribuyen a la creacion de
empleos y a la oferta cultural diversa.

+ Apesar de que la encuesta revela que existen patrones diferenciados de consumo y
participacion cultural en los que inciden factores como el nivel educativo, el nivel de
ingresos, el género o la edad, es notorio que en aquellas preguntas relacionadas con
los imaginarios sociales se percibe un alto nivel de homogeneidad en las respuestas.
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En general, las personas reconocen la aportacion de la cultura al desarrollo del pais,
pero no estan satisfechos con el apoyo del gobierno hacia el sector. Hay opiniones
divididas respecto a si los puertorriquefios valoran su cultura y su medioambiente
y se puede observar una tendencia entre los jovenes a exigir mayor aprecio social
a los mismos. En torno a la percepcion de la influencia cultural extranjera, llama la
atencion el hecho de que la mitad de los encuestados haya respondido que “ni nos
beneficia ni nos perjudica”, lo que pone en entredicho el aparente consenso de que
la cultura puertorriquefia debe defenderse ante la amenaza extranjera. Asimismo, la
inmensa mayoria de los encuestados reconoce que hay racismo en Puerto Rico, por
lo que una politica cultural sensible a su impacto social debe atender este asunto de
manera prioritaria.

Recomendaciones

La primera Encuesta de consumo y participacién cultural en Puerto Rico representa un
esfuerzo inicial o de base encaminado a la construccion del Sistema de Informacion Cultural
(SIC). Este mecanismo permitira desarrollar fuentes de informacion que contribuyan a la
toma de decisiones de politica publica y de los diversos sectores culturales. Por lo tanto, es
necesario identificar los recursos humanos, tecnolodgicos y econoémicos que permitan darle
continuidad a este esfuerzo. El disefio metodolégico presenta un marco preliminar sobre
la informacidén que debe recopilarse, disefio de la muestra y mecanismos de recopilacidon
y analisis de datos. Estas bases de datos deben estar disponibles para promover la
investigacion académica que continue profundizando sobre los hallazgos y el analisis que
aqui se presentan. De igual forma, resulta necesario identificar el término de actualizacion
de esta encuesta. Se sugiere que no debe pasar de cinco afios su repeticion.
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